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SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA
zwana dalej w skrocie SIWZ

do postepowania na zadanie: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum

Slaskiego na nosnikach outdoor”.

oznaczenie sprawy: MS-ZP- DT-333-7/11

Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego, zgodnie z przepisami ustawy z
dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (t.j.: Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z

pozniejszymi zmianami).

ZATWIERDZAM:
Dyrektor Muzeum Slaskiego w Katowicach

Leszek Jodlinski

Katowice, 10.05.2011 r.
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1) Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego.
Muzeum Slaskie, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, nr tel.: 32 258 56 61-3, nr fax: 32 259 98
04, adres strony internetowej: www.muzeumslaskie.pl

2) Tryb udzielenia zamdwienia.

1. Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego, zgodnie z przepisami ustawy
z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (t.j.: Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z
pozniejszymi zmianami) zwang w dalszej czesci SIWZ ,PZP" o warto$ci zamowienia ponizej
125 000,00 euro.

2. Do czynnosci podejmowanych przez Zamawiajgcego i Wykonawcdw w postepowaniu o udzielenie
zamOwienia stosuje sie przepisy powotanej ustawy Prawo zamoéwien publicznych oraz aktéw
wykonawczych wydanych na jej podstawie, a w sprawach nieuregulowanych przepisy ustawy z
dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j.: Dz. U. z 1964 r. Nr 16, poz. 93, z pozniejszymi
Zmianami).

3) Opis przedmiotu zamowienia.

1. Przedmiotem postgpowania i zamdwienia jest przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum
Slaskiego na nosnikach outdoor. )

2. Postgpowanie jest organizowane z podziatem na 3 CZESCI:

CZESC I: »0golnopolska outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum

Slaskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikéw typu bilboard 12m2” tj. wynajem 95

no$nikdw w odpowiednich lokalizacjach zgodnych z opisem przedmiotu zamoéwienia, wydruk plakatow

w odpowiednich wymiarach i w odpowiedniej ilosci dla no$nikow, wyklejenie plakatow na nosnikach i

ich pézniejsze usunigcie i zniszczenie. )

CZESC II: ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Muzeum Slgskiego przeprowadzona przy

wykorzystaniu nos$nikow typu bilboard 12m2”, tj. wynajem 100 no$nikdw w odpowiednich lokalizacjach

zgodnych z opisem przedmiotu zamdwienia, wydruk plakatéow w odpowiednich wymiarach i w

odpowiedniej ilosci dla nosnikdw, wyklejenie plakatdw na nosnikach i ich pdzniejsze usuniecie i

zniszczenie. )

CZESC 1III: ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slaskiego przeprowadzona przy

wykorzystaniu nosnikow typu citylight”, tj. wynajem 5 nosnikbw w odpowiednich lokalizacjach

zgodnych z opisem przedmiotu zamdwienia, wydruk plakatow w odpowiednich wymiarach i w

odpowiedniej ilosci dla nosnikdw, wyklejenie plakatéw na nosnikach, comiesieczna wymiana plakatow

na kazdym z no$nikdw oraz zniszczenie wymienionych plakatow.

3. Szczegodtowy opis przedmiotu zamoéwienia zawiera Zalgcznik Nr 1 do SIWZ.

4. Wykonawca musi zaoferowac przedmiot zamoéwienia zgodny z wymogami Zamawiajgcego
okreslonymi w SIWZ i jej zatgcznikach. Zatgczniki stanowig integralng cze$¢ SIWZ.

5. Oznaczenie przedmiotu zamowienia wedlug kodu Wspdlnego Stownika Zamoéwien CPV:
79340000-9 (Ustugi reklamowe i marketingowe); 79810000-5 (Ustugi drukowania).

6. Oryginat Specyfikacji Istotnych Warunkéow Zamodwienia podpisany przez osoby uprawnione,
stanowigcy podstawe do rozstrzygania ewentualnych spordw zwigzanych z trescig dokumentu,
dostepny jest w formie papierowej w Siedzibie Zamawiajgcego i udostepniony na stronie
internetowej: www.muzeumslaskie.pl BIP -przetargi.

4) Termin wykonania zamowienia:

Wykonawca zobowiazuje si¢ wykona¢ przedmiot zaméwienia w terminie:
1. CZESCI: od 15 sierpnia 2011 r. (+/-) 2 dni — do 15 wrzesnia 2011 r. (+/-) 2 dni.
2. CZESCII od 15 pazdziernika 2011 r. (+/-) 2 dni — do 15 listopada 2011 r. (+/-) 2 dni.
3. CZESCIII: od 1 stycznia 2012 r. — do 31 grudnia 2012 r.
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5) Warunki udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny speiniania
tych warunkow.

1. Wykonawca musi posiadac¢ uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci,
jezeli przepisy prawa naktadajg obowigzek ich posiadania.

Ocena spetnienia warunku bedzie dokonywana metoda 0 — 1, tj. spetnia/nie spetnia, w oparciu o
o$wiadczenie dotgczone do oferty, ktdrego wzor stanowi Zatacznik Nr 1 do formularza oferty bedgcego
integralng czescig SIWZ.

2. Wykonawca musi posiadac¢ wiedze i doswiadczenie pozwalajgce na realizacje zamdwienia.
Ocena spetnienia warunku bedzie dokonywana metoda 0 — 1, tj. spetnia/nie spetnia, w oparciu o
oswiadczenie dotgczone do oferty, ktdrego wzor stanowi Zatgcznik Nr 1 do formularza oferty bedgcego
integralng czescig SIWZ.

3. Wykonawca musi dysponowa¢ odpowiednim potencjatem technicznym, dlatego tez musi
wykaza¢ w formie zatgczonego do oferty wykazu urzadzen technicznych dostepnych
Wykonawcy w celu realizacji zamoéwienia, iz dysponuije:

3.1. 20 nosnikami (bilboardami) w Katowicach, 20 nosnikami (bilboardami) w Krakowie, 20
no$nikami (bilbordami) w Warszawie, 10 no$nikami (bilboardami) w Poznaniu, 10
nosnikami (bilboardami) w todzi i 15 nos$nikami (bilboardami) we Wroctawiu
w odpowiednich lokalizacjach zgodnych z opisem przedmiotu zamowienia - dotyczy
CZESCI I postepowania.

3.2. 25 nosnikami (bilboardami) w kazdym z miast (Krakéw, Warszawa, Wroctaw), przy czym
w GOP: 20 w Katowicach, 3 w Gliwicach, 1 w Tychach i 1 w Bytomiu w odpowiednich
lokalizacjach zgodnych z opisem przedmiotu zamowienia — dotyczy CZESCI II
postepowania.

3.3. 5 nosnikami (citylightami) w Scistym centrum Katowic w odpowiednich lokalizacjach
zgodnych z opisem przedmiotu zamdwienia - dotyczy CZESCI III postepowania.

Ocena spetnienia warunku bedzie dokonywana metodg 0 — 1, tj. spetnia/nie spetnia, w oparciu o
oswiadczenie i wykaz (zataczniki Nr 1 i Nr 2 do formularza oferty bedace integralng czescig SIWZ) —
odpowiednio do czesci zamdwienia na ktdrg/na ktére Wykonawca skiada oferte.

Wykonawca przy wykazywaniu spetniania warunkow udziatu w postepowaniu moze polega¢ na
potencjale technicznym innych podmiotéw, zgodnie z art. 26 ust. 2b ustawy PZP - w takiej sytuacji
Wykonawca zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat zasobami
niezbednymi do realizacji zamoéwienia w zakresie potencjatu technicznego przedstawiajgc w tym celu
pisemne zobowigzanie tych podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na
okres korzystania z nich przy wykonywaniu zamdwienia.

4. Wykonawca musi dysponowaé osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia.

Ocena spetnienia warunku bedzie dokonywana metodg 0 — 1, tj. spetnia/nie spetnia, w oparciu
oSwiadczenie dotgczone do oferty, ktdrego wzor stanowi Zatacznik Nr 1 do formularza oferty bedgcego
integralng czescig SIWZ.

5. Wykonawca musi znajdowac sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej pozwalajgcej na

realizacje zaméwienia.
Ocena spetnienia warunku bedzie dokonywana metodg 0 — 1, tj. spetnia/nie spetnia, w oparciu
oswiadczenie dotgczone do oferty, ktdrego wzor stanowi Zatacznik Nr 1 do formularza oferty bedgcego
integralng czescig SIWZ.

6) Wykaz oswiadczen lub dokumentow, jakie maja dostarczy¢ Wykonawcy w celu
potwierdzenia spelnienia warunkéw udzialu w postepowaniu i w celu wykazania
braku podstaw do wykluczenia z postepowania.

1. W celu wykazania spetniania przez wykonawce warunkéw, o ktorych mowa w art. 22 ust. 1
ustawy PZP, wykonawca zobowigzany jest ztozy¢:

1.1. Oswiadczenie o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w art. 22
ust. 1 pkt 1 — 4 ustawy PZP (w formie oryginatu).
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1.2. Wykaz urzadzen technicznych dostepnych Wykonawcy w celu realizacji zaméwienia -
odpowiednio do czesci zamdwienia na ktorg/na ktére Wykonawca skfada oferte.

1.2.1. Jezeli Wykonawca przy wykazywaniu spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu
zamierza polegac na potencjale technicznym innych podmiotdéw zgodnie z art. 26 ust.
2b ustawy PZP, w takiej sytuacji zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu, iz
bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji zaméwienia w zakresie
potencjatu technicznego przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowiagzanie tych
podmiotow do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na okres korzystania
z nich przy wykonywaniu zamoéwienia.

2. W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania, o ktérym mowa w art. 24 ust. 1
ustawy PZP, wykonawca zobowigzany jest ztozy¢:

2.1. Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.

2.2. Aktualny na dzien sktadania ofert odpis z whasciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru (wystawiony nie wczeéniej niz 6 miesiecy przed
uplywem terminu skitadania ofert), w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia
w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy PZP; w przypadku, gdy oferte skfada kilka
podmiotdw dziatajgcych wspdinie dotyczy to kazdego z nich — przy czym wymadg ten nie
dotyczy oséb fizycznych.

2.3. Aktualne na dzien skladania ofert zaswiadczenie od wtasciwego naczelnika urzedu
skarbowego o nie zaleganiu z optacaniem podatkdéw lub o uzyskaniu przewidzianego
prawem zwolnienia, odroczenia lub roztozenia na raty zalegtych pfatnosci lub wstrzymania
w catosci wykonania decyzji organu podatkowego (wystawione nie wczesniej niz 3
miesigce przed uptywem terminu skfadania ofert) w przypadku, gdy oferte sktada kilka
0sob fizycznych lub podmiotéw dziatajgcych wspdlnie dotyczy to kazdego z nich. W
przypadku gdy oferta jest skladana przez osoby fizyczne prowadzace
dzialalnos¢ w ramach spotki cywilnej obowigzek dotyczy wspélnikow (podatek
dochodowy) jak i spé6tki (podatek VAT).

2.4. Aktualne na dzien sktadania ofert zaswiadczenie z wilasciwego oddziatu Zaktadu
Ubezpieczen Spotecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego o nie zaleganiu
z opfacaniem sktadek na ubezpieczenie zdrowotne i spoteczne lub potwierdzenie o
uzyskaniu przewidzianego prawem zwolnienia, odroczenia lub roztozenia na raty zalegtych
ptatnosci lub wstrzymania w catosci wykonania decyzji wtasciwego organu (wystawione
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert) w przypadku, gdy
oferte sklada kilka osob fizycznych lub podmiotdw dziatajgcych wspdinie dotyczy to
kazdego z nich. W przypadku gdy oferta jest skladana przez osoby fizyczne
prowadzace dzialalnos¢ w ramach spoétki cywilnej obowigzek dotyczy
wspolnikow jak tez spotki w przypadku zatrudniania pracownikow.

3. W przypadku, gdy Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Polski,
zamiast dokumentéw, o ktérych mowa w pkt 6)2. ppkt 2.2., 2.3. i 2.4. zobowigzany jest
przedtozy¢ dokumenty wystawione w kraju, w ktdrym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania,
potwierdzajgce ze:

3.1. nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci, (wystawione nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert).

3.2. nie zalega z uiszczaniem podatkdéw, optat, sktadek na ubezpieczenie spoteczne i
zdrowotne albo, ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na
raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wiasciwego organu,
(wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert);

4. Jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktdrym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania, nie wydaje sie dokumentéw opisanych powyzej w pkt 6)3. ppkt 3.1 i 3.2. SIWZ,
Wykonawca moze je zastgpi¢c dokumentami zawierajgcymi oswiadczenie ztozone przed
notariuszem, wiasciwym organem sadowym, administracyjnym albo organem samorzadu
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zawodowego lub gospodarczego odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktorym
Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania. Dokumenty te rowniez powinny by¢
wystawione w tych samych terminach, ktére okreslono w 6)3. ppkt. 3.1 i 3.2.

5. Dokumenty, o ktérych mowa w pkt 6)3. i 6)4. SIWZ muszg by¢ ztozone w postaci oryginatu lub
kopii, przettumaczonych na jezyk polski i poswiadczonych przez Wykonawce za zgodno$¢ z
oryginatem.

6. W przypadku watpliwosci co do tresci dokumentu ztozonego przez Wykonawce majgcego siedzibe
lub miejsce zamieszkania poza terytorium Polski, zamawiajgcy moze zwrdci¢ sie do witasciwych
organéw odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktéorym Wykonawca ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania, z wnioskiem o udzielenie niezbednych informacji dotyczacych
przedtozonego dokumentu.

7) Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajagcego z Wykonawcami oraz
przekazania o$wiadczen i dokumentow, a takze wskazanie oséb uprawnionych do
porozumiewania sie z Wykonawcami.

1. Dopuszcza sie mozliwoS¢ porozumiewania przy pomocy listu poleconego Ilub faksu
(z wylaczeniem przesylania za pomocg faksu dokumentow i oswiadczen skiadanych
przez Wykonawcéw w celu uzupeilnienia zgodnie z art. 26 ust. 3 ustawy Prawo
zamowien publicznych - wylacznie forma pisemna), z tym ze oferta wraz z wymaganymi
dokumentami i o$wiadczeniami musi zostac ztozona w formie oryginatu na pisSmie przed uptywem
terminu, o ktdrym mowa w pkt 11)1. SIWZ.

2. Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca przekazujg informacje, wnioski, zawiadomienia - faksem,
kazda ze stron na zadanie drugiej niezwtocznie potwierdza fakt ich otrzymania na wskazany w
pismie nr faksu strony zadajacej potwierdzenia.

3. Osobami uprawnionymi do kontaktowania sie z Wykonawcami jest:

Specjalista ds. zamdwien publicznych Dorota Tomal, nr faksu: 32 259 98 04.
Specjalista ds. zamowien publicznych Justyna Gola, nr faksu: 32 259 98 04.

4. Adres Zamawiajgcego: Muzeum Slgskie, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, podajac
oznaczenie nadane sprawie przez Zamawiajgcego (oznaczenie sprawy wskazane w nagtowku
SIWZ).

5. Zamawiajacy nie dopuszcza porozumiewania sie drogg elektroniczng.

6. Wykonawca moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci SIWZ. Zamawiajgcy jest
obowigzany udzieli¢ wyjasnien niezwtocznie, jednak nie pdzniej niz:

1) na 6 dni przed uptywem terminu sktadania ofert;

2) na 4 dni przed uptywem terminu sktadania ofert — w przetargu ograniczonym oraz
negocjacjach z ogtoszeniem, jezeli zachodzi pilna potrzeba udzielenia zamdwienia;

3) na 2 dni przed uptywem terminu sktadania ofert — jezeli warto$¢ zamdwienia jest
mniejsza niz kwoty okreslone w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust.8 —
pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wptynat do zamawiajgcego nie
pozniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania
ofert.

7. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wptynat po uptywie terminu sktadania wniosku, o ktdrym
mowa w pkt 7)6. lub dotyczy udzielonych wyjasnien, zamawiajgcy moze udzieli¢ wyjasnien lub
pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

8. Przedluzenie terminu sktadania ofert nie wptywa na bieg terminu sktadania wniosku, o ktdrym
mowa w pkt 7)6.

9. Tre$¢ zapytan wraz z wyjasnieniami zamawiajagcy przekazuje wykonawcom, ktorym przekazat
SIWZ, bez ujawniania zrodta zapytania, a jezeli SIWZ jest udostepniona na stronie internetowej,
zamieszcza na tej stronie.
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8) Wymagania dotyczace wadium.
Nie wymaga sie wniesienia wadium.

9) Termin zwiazania oferta.

1. Termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni.

2. Wykonawca, samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego, moze przedtuzy¢ termin zwigzania
oferty, z tym ze Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu
zwigzania ofertg, zwrdci¢ sie do Wykonawcdw o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego terminu o
oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

3. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu do sktadania i otwarcia
ofert.

10) Opis sposobu przygotowania ofert.

1. Wykonawca skitada oferte na wypetnionym i uzupetnionym formularzu oferty lub sporzadza oferte
zgodnie z trescig formularza oferty.

2. Wykonawca moze wypetnic tabele z formularza oferty dla jednej, dla dwoch badz dla trzech czesci
postepowania.

3. Oferta wraz ze stanowigcymi jej integralng cze$¢ zatgcznikami powinna by¢ sporzadzona przez
Wykonawce wedtug tresci postanowien niniejszej SIWZ.

4. Do oferty Wykonawca dotacza pelnomocnictwo (pelnomocnictwa) do
reprezentowania go w postepowaniu o udzielenie zamodwienia albo reprezentowania
go w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamoOwienia publicznego, jak
réwniez do poswiadczania za zgodno$¢ z oryginatem lub skladania o$wiadczen woli w
sprawie zamoOwienia publicznego, w formie oryginatu lub notarialnie poswiadczonej
kopii petnomocnictwa - jesli oferta bedzie podpisana przez petnomocnika.

5. Dopuszcza sie mozliwos¢ sktadania jednej oferty przez dwa lub wiecej podmiotow, pod
warunkiem, ze taka oferta spetnia¢ bedzie nastepujgce wymagania: Wykonawcy wystepujacy
wspolnie muszg ustanowi¢ petnomocnika jako przedstawiciela do reprezentowania ich w
postepowaniu lub do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie
zamoOwienia publicznego, a jego upowaznienie musi by¢ udokumentowane petnomocnictwem
podpisanym przez upetnomocnionych przedstawicieli wszystkich Wykonawcow wystepujgcych
wspdlnie, przy czym petnomocnictwo to moze wynikac z zatgczonej do oferty stosownej umowy.

6. W przypadku, gdy Wykonawca w miejsce ktéregos z dokumentdw, o ktorych mowa w SIWZ
dostarczy jego kopie, kopia ta musi by¢é poswiadczona za zgodno$¢ z oryginatem przez
Wykonawce z zastrzezeniem pkt 10)7. SIWZ.

7. W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zamowienia oraz
w przypadku podmiotow udostepniajagcych Wykonawcy zasoby na zasadach
okreslonych w art.26 ust.2b ustawy PZP, kopie dokumentéw dotyczacych
odpowiednio Wykonawcy lub tych podmiotow powinny by¢ poswiadczane za zgodnos¢
z oryginalem przez Wykonawce (kopie dokumentow dotyczacych Wykonawcy
poswiadcza za zgodnos¢ z oryginalem Wykonawca) lub te podmioty (kopie
dokumentéw podmiotéow udostepniajagcych Wykonawcy zasoby poswiadcza za
zgodnos¢ z oryginatlem podmiot udostepniajacy Wykonawcy zasoby).

8. Zamawiajgcy moze zazadacC przedstawienia oryginatow lub notarialnie poswiadczonych kopii
dokumentow jesli przedstawione kserokopie beda nieczytelne lub bedg wzbudza¢ watpliwosci co
do ich prawdziwosci.

9. Do oferty Wykonawca musi dotgczy¢ komplet dokumentdw i o$wiadczen oraz wszelkich informacii
wymaganych postanowieniami niniejszej SIWZ .
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10. Oferta musi by¢ napisana w jezyku polskim, na komputerze lub maszynie do pisania albo
czytelnym pismem odrecznym.

11. Zaleca sie aby wszystkie strony oferty wraz z zatgcznikami byly podpisane przez osobe (osoby)
uprawnione do skladania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy, przy czym przynajmniej na
formularzu oferty i jego zatgcznikach (o$wiadczeniach) oraz kopiach dokumentdéw poswiadczanych
za zgodno$¢ z oryginatem podpis (podpisy) winny byé opatrzone pieczecig firmowg i imienng
Wykonawcy lub czytelnym podpisem. Za osoby uprawnione do sktadania o$wiadczen woli w
imieniu Wykonawcow uznaje sie:

11.1. osoby wykazane w prowadzonych przez sady rejestrach handlowych, rejestrach
spotdzielni lub rejestrach przedsiebiorstw panstwowych, fundacji, stowarzyszen itp.;

11.2. osoby wykazane w zaswiadczeniach o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej;

11.3. osoby legitymujgce sie odpowiednim petnomocnictwem udzielonym przez osoby, o
ktorych mowa powyzej; w przypadku podpisania oferty przez petnomocnika Wykonawcy,
petnomocnictwo musi by¢ dofgczone do oferty;

11.4. w przypadku, gdy oferte sktada konsorcjum czyli Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o
udzielenie zamdwienia, Wykonawcy zobowigzani sg dotgczy¢ do oferty odpowiednie
petnomocnictwo(a) udzielone przez pozostatych uczestnikédw konsorcjum badz stosowng
umowe;

11.5. w przypadku Wykonawcow z siedzibg za granicg za osoby uprawnione uznaje sie osoby
wskazane, zgodnie z dokumentami panstwa wystawienia, w ktorym Wykonawca ma
siedzibe lub miejsce zamieszkania.

12. Zaleca sie aby wszystkie karty oferty wraz z zalacznikami byly jednoznacznie ponumerowane i
ztgczone w sposdb uniemozliwiajgcy swobodne wysuniecie sie ktorejkolwiek karty oraz aby
Wykonawca sporzadzit i dotgczyt spis tresci oferty.

13. Wszelkie poprawki lub zmiany w tekscie oferty muszg by¢ podpisane przez osobe (osoby)
podpisujaca oferte.

14. Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.

15. Oferte wraz ze wszystkimi zatgcznikami Wykonawca winien umiesci¢é w zamknietej kopercie.
Koperta powinna by¢ zaadresowana do Zamawiajgcego, a takze opatrzona nazwg i adresem
Wykonawcy, aby oferty ztozone po terminie mogty by¢ zwrdcone niezwtocznie Wykonawcy bez
otwierania.

16. Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany w ztozonej ofercie lub jg wycofa¢, pod warunkiem, ze
uczyni to przed terminem sktadania ofert. Zaréwno zmiana, jak i wycofanie oferty wymagaja
formy pisemnej. Zmiany dotyczace tresci oferty powinny by¢ przygotowane, opakowane i
zaadresowane w ten sam sposdb co oferta. Dodatkowo opakowanie, w ktdrym jest przekazywana
zmieniona oferta nalezy opatrzy¢ napisem ,ZMIANA”.

17. Pisemne oS$wiadczenie o wycofaniu oferty powinno by¢ opakowane i zaadresowane w ten sam
sposob co oferta. Dodatkowo opakowanie, w ktdrym jest przekazywane to powiadomienie nalezy
opatrzy¢ napisem ,WYCOFANE".

18. Jezeli Wykonawca zastrzega, ze informacje objete tajemnicg przedsiebiorstwa w rozumieniu
przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji nie moga by¢ udostepniane, informacje te nalezy
umiesci¢ w oddzielnej kopercie (wewnatrz opakowania oferty) oznaczonej napisem: ,,Tajemnica
przedsiebiorstwa”. Informacje o zastrzezeniu dokumentéw stanowigcych tajemnice
przedsiebiorstwa trzeba podac rowniez w formularzu oferty.
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11) Miejsce oraz termin skiladania i otwarcia ofert.

1. Oferte nalezy ztozy¢ w nieprzejrzystym opakowaniu / zamknietej kopercie w:

Muzeum Slaskie, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice
pietro IV, nr pokoju 406
w terminie do dnia 25.05.2011 r. do godziny 10.00.

Koperta / opakowanie zawierajgce oferte powinno by¢ zaadresowane do Zamawiajgcego na adres:

Muzeum Slaskie, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice
pietro IV, pokéj nr 406
w terminie do dnia 25.05.2011 r. do godziny 10.00.

Oznakowane nastepujaco:

.Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach
outdoor”,

oznaczenie sprawy: M$-ZP-DT-333-7/11

oraz opatrzy koperte pieczecig adresowg Wykonawcy.

Zgodnie z art. 84 ust. 2 ustawy PZP - oferty otrzymane po terminie do sktadania ofert zostang
niezwtocznie zwrécone Wykonawcom.

Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofac ztozong przez siebie oferte pod warunkiem, ze
Zamawiajacy otrzyma pisemne powiadomienie o wprowadzeniu zmian lub wycofaniu oferty przed
uptywem terminu sktadania ofert.

Wykonawca nie moze wycofaé oferty ani wprowadzi¢ jakichkolwiek zmian w jej tresci po uptywie
terminu skfadania ofert.

. Otwarcie ofert jest jawne i nastapi w dniu 25.05.2011 r. o godz. 10:30

w siedzibie Muzeum Slaskiego w Katowicach, przy al. W. Korfantego 3, pietro
IV, pokoj nr 408.

Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajagcy poda kwote, jakg zamierza przeznaczy¢ na
sfinansowanie zaméwienia.

Podczas otwarcia ofert Zamawiajgcy poda nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawcdw, a takze
informacje dotyczace ceny, terminu wykonania zamdwienia, okresu gwarancji i warunkow
ptatnosci zawartych w poszczegolnych ofertach dla catosci zamoéwienia.

Informacje, o ktorych mowa w pkt 11) 6 i 7. SIWZ Zamawiajacy przekaze niezwiocznie
Wykonawcom, ktdrzy nie byli obecni przy otwarciu ofert, na ich wniosek.

12) Opis sposobu obliczenia ceny.

1.

Dotyczy CZESCI I i II: Cena oferty powinna zawiera¢ cene brutto za jeden bilboard wyrazong
do dwdch miejsc po przecinku, ktdrg nalezy wpisa¢ w tabeli i przemnozy¢ przez ilos¢ bilboardow i
podac cyfrg warto$¢ brutto w zaokragleniu do dwdch miejsc po przecinku w tabeli, a pod tabelg
nalezy wpisaC warto$¢ netto i brutto (cyfrg i stownie), jak réwniez stawke i kwote podatku od
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towardéw i ustug (VAT) - odpowiednio do czesci zamdwienia na ktdra/ktére Wykonawca bedzie
sktadat oferte.

Dotyczy CZESCI III: Cena oferty powinna zawiera¢ cene brutto za jeden no$nik citylight
wyrazong do dwoch miejsc po przecinku, ktdrg nalezy wpisaé w tabeli i przemnozyé przez ilos¢
nos$nikow citylight biorgc pod uwage system miesiecznej wymiany plakatow = 1 typ plakatu
eksponowany w kazdym z 5 nos$nikéw przez okres jednego miesigca = 12 zmian ekspozycji w
kazdym z 5 nosnikdw przez okres 1 roku, i podac cyfrg warto$¢ brutto w zaokragleniu do dwdch
miejsc po przecinku w tabeli, a pod tabelg nalezy wpisa¢ wartos¢ netto i brutto (cyfrg i stownie),
jak réwniez stawke i kwote podatku od towardw i ustug (VAT) - w tabeli dotyczacej III czesci
zamowienia, jesli na tg cze$¢ Wykonawca bedzie skladat oferte.

Wartos¢ brutto wpisana cyfrg w formularzu oferty w tabeli w wierszu: [wartos¢ brutto
kol. nr 2 x kol. nr 3] ma by¢ rowna wartosci brutto wpisanej cyfrg i stownie pod tabelg
- odpowiednio do czesci zamdwienia na ktorg/ktore Wykonawca bedzie sktadat oferte.
Wykonawca zobowigzany jest skalkulowac cene oferty tak, aby cena brutto za jeden
bilboard/jeden nosnik citylight, w lokalizacjach wybranych przez Wykonawce spos$rod
lokalizacji wskazanych w opisie przedmiotu zamdéwienia przez Zamawiajacego, i w
odpowiedniej ilosci - odpowiednio do czesci zamoéwienia na ktdra/ktdére Wykonawca bedzie
skfadat oferte - obejmowala wszystkie koszty wykonania przedmiotu zaméwienia tj.
cene wynajmu nosnika, wydruk plakatow w odpowiednich wymiarach i w
odpowiedniej ilosci dla tego nosnika, wyklejenie plakatu na nosniku i jego pdézniejsze
usuniecie i zniszczenie, zysk Wykonawcy, oraz wszelkie inne koszty zwigzane z
realizacjg zamowienia.

Cena jednostkowa brutto bilboardu/nosnika citylight zawarta w tabeli - odpowiednio do czesci
zamOwienia na ktdérg/ktére Wykonawca skfada oferte - nie ulegnie zmianie w okresie
obowigzywania Umowy.

Nie przewiduje sie zmiany ceny, tzn. iz wskazana w ofercie Wykonawcy na dang czes¢/czesci
postepowania cena bedzie wartoscig statg w okresie realizacji przedmiotu zamoéwienia za catos¢
przedmiotu zamowienia odpowiednio do czesci postepowania, na ktorg Wykonawca ztozyt oferte,
chyba ze zaistniejg okoliczno$ci wskazane w ust.6.

Zamawiajgcy w przypadku ustawowej zmiany stawki podatku od towardw i ustug VAT dopuszcza
mozliwos¢ zmiany wynagrodzenia o kwote wynikajgcg ze zmienionej stawki podatku VAT po
zawarciu stosownego aneksu.

Wykonawca moze wypetni¢ formularz oferty dla jednej, dla dwoch badz dla trzech
czesci zamowienia.

Wykonawca moze podac tylko jedng cene odpowiednio dla jednej, dwoch lub trzech czesci
zamoéwienia (bez proponowania rozwigzan wariantowych).

W przypadku, gdy Wykonawca zamierza powierzy¢ cze$S¢ obowigzkdw podwykonawcy -
Wykonawca jest zobowigzany uwzgledni¢ w cenie oferty koszt tych ustug.

Nie przewiduje sie zadnych przedptat ani zaliczek na poczet realizacji przedmiotu umowy.

podatkowego Zamawiajgcego zgodnie z przepisami o podatku od towardw i ustug w zakresie
dotyczacym wewnatrz-wspdinotowego nabycia towaréow, Zamawiajacy w celu oceny takiej oferty
doliczy do przedstawionej w niej ceny podatek od towardw i ustug, ktory miatby obowigzek
wptaci¢ zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.
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13)Opis kryteriow, ktorymi zamawiajqcy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz z
podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert.
Dla CZESCI 1 i CZESCI II:

(jZESé - ,Ogdlnopolska outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum
Slgskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikow typu bilboard 12m2".

CZESC II - ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Muzeum Slaskiego przeprowadzona
przy wykorzystaniu no$nikéw typu bilboard 12m?2”.

Przy wyborze ofert Zamawiajgcy bedzie kierowat sie kryterium:

1. Cena oferty — 50%
2. Lokalizacja — 50%

LP = A + B, gdzie:
KRYTERIUM RANGA (%)
A Cena 50 %
B Lokalizacja 50 %
LP RAZEM 100 %
LP=A+B

gdzie:

LP —tgczna liczba punktow,

A — liczba uzyskanych punktéw w kryterium ,cena”;
B — liczba punktdow w kryterium ,lokalizacja”.

Przy ocenie kryterium ,cena” zostanie wykorzystany wzor:

Cena najnizsza
A= x 100 x 50 %
Cena badanej oferty

Oferty oceniane bedg w skali punktowej od 0 do 50 punktdw.
Maksymalna ilo$¢ punktéw, jakg moze uzyskac oferta w kryterium ,,cena” wynosi 50 pkt.
Obliczenia dokonywane bedg z dokfadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

Oferta wypetniajgca w najwyzszym stopniu wymagania, sposrdd ofert nie podlegajgcych odrzuceniu,
otrzyma maksymalng liczbe punktéw (50 pkt) Pozostatym ofertom, wypetniajgcym wymagania
kryterialne przypisana zostanie odpowiednio mniejsza (proporcjonalnie mniejsza) liczba punktow.

gnlgéﬁrem >»»> www.muzeumslaskie.pl



SIWZ -, Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”.
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-7/11
Strona 11/77

Wynik bedzie traktowany jako wartos¢ punktowa oferty (odpowiednio do czeSci zamodwienia na
ktorg/ktére Wykonawca bedzie sktadat oferte).

Przy ocenie kryterium ,/okalizacja’ Zamawiajacy zastosuje ponizszy wzor:

Punktacja za lokalizacje badanej oferty
B = x 100 x 50 %
Punktacja oferty z najlepszg lokalizacjg

Oferty oceniane bedg w skali punktowej od 0 do 50 punktéw.
Maksymalna ilo$¢ punktow, jakg moze uzyskac oferta w kryterium ,,Jokalizacja”’ wynosi 50 pkt.
Obliczenia dokonywane beda z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

Poprzez kryterium ,Jokalizacja” Zamawiajacy rozumie najlepsze punkty lokalizacyjne w kazdym ze
wskazanych miast, ktére Zamawiajgcy bedzie oceniat biorgc pod uwage odlegtoS¢ w promieniu do
3000 m lokalizacji wybranych przez Wykonawce sposrdéd lokalizacji wskazanych w opisie przedmiotu
zamoOwienia odpowiednio do czesci zamdwienia na ktdrg/ktdére Wykonawca bedzie skfadat oferte.

Wedtug Zamawiajgcego najkorzystniejszg ofertg wedtug tego kryterium bedzie oferta, w ktdrej przy
ocenie wskazanych przez Wykonawce lokalizacji w kazdym ze podanych przez Zamawiajgcego miast,
Wykonawca uzyska najwyzszg liczbe punktdw, zakladajac nastepujacg punktacje do kazdego z
przedstawionych przez firmy miejsc lokalizacyjnych:

odlegto$¢ do 1000 m — 5 pkt;

odlegto$¢ od 1001 m do 1500 m — 4 pkt;
odlegtos¢ od 1501 m do 2000 m — 3 pkt;
odlegto$¢ od 2001 m do 2500 m — 2 pkt;
odlegto$¢ od 2501 m do 3000 m — 1 pkt;

mhwnNE

Maksymalnie mozna uzyska¢ 5 punktow w kazdej z lokalizacji wskazanych przez Wykonawce w
formularzu oferty w kol. Nr 3 odpowiednio do czesci zamowienia na ktdrg/ktdére Wykonawca bedzie
skfadat oferte.

Oferta, ktdra przedstawi najkorzystniejszy bilans (maksymalna liczba przyznanych punktéw w oparciu
o ustalone kryteria) zostanie uznana za najkorzystniejsza, pozostate oferty zostang sklasyfikowane
zgodnie z iloscig uzyskanych punktow. Realizacja zamoéwienia zostanie powierzona Wykonawcy,
ktérego oferta (odpowiednio do czesci zamowienia na ktdra/ktore Wykonawca bedzie sktadat oferte)
uzyska najwyzszg ilos¢ punktdw. Do obliczenia ilosci punktow (bilansu) Zamawiajacy zastosuje wyzej
opisany wzor, tj.: LP = A + B.

Dla_CZESCI III: ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slaskiego przeprowadzona przy
wykorzystaniu no$nikow typu citylight”.

Przy wyborze ofert Zamawiajgcy bedzie kierowat sie kryterium cena oferty — 100%.

Oferty oceniane bedg w skali punktowej od 0 do 100 punktéw.
Zasady przyznawania odpowiedniej ilosci punktdéw sg nastepujace:
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C min
(o) I — x 100 x 100% gdzie:
C bad
KC1- cena

C min - cena minimalna
C bad - cena ofertowa w ofercie badanej

Obliczenia dokonywane bedg z dokfadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
Maksymalna ilo$¢ punktéw, jakg moze uzyskac oferta wynosi 100 pkt.

Oferta wypetniajgca w najwyzszym stopniu wymagania, sposréd ofert nie podlegajgcych odrzuceniu,
otrzyma maksymalng liczbe punktéw (100 pkt.) Pozostatym ofertom, wypetniajgcym wymagania
kryterialne przypisana zostanie odpowiednio mniejsza (proporcjonalnie mniejsza) liczba punktéw.
Wynik bedzie traktowany jako wartos¢ punktowa oferty.

14)Informacje o formalnosciach, jakie powinny zosta¢ dopetnione po wyborze oferty w
celu zawarcia umowy w sprawie zamdwienia publicznego.

Przed podpisaniem umowy Wykonawca winien ztozyc:

1. Aktualng kopie dokumentu dopuszczajacego wykonawce do obrotu prawnego, tj. na przyktad
odpis z wiasciwego rejestru lub zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, (w
przypadku, gdy oferte sklada kilka podmiotéw dziatajgcych wspdlnie dotyczy to kazdego z nich) -
W miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

2. W przypadku Spétki cywilnej czy konsorcjum — umowe regulujaca wspoétprace Spotki -
w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajacego.

3. W przypadku, gdy Wykonawca zamierza powierzy¢ czes¢ obowigzkow
podwykonawcy — Wykonawca jest zobowigzany przedstawi¢ do akceptacji
Zamawiajagcego Umowe z podwykonawca - w miejscu i terminie wyznaczonym przez
Zamawiajgcego.

4. Zamawiajgcy zawrze umowe w sprawie zamdwienia publicznego w terminie nie krétszym niz 5 dni
od dnia przestania zawiadomienia o wyborze oferty, jezeli zostanie ono przestane faksem badz 10
dni jezeli zostanie ono przestane w inny sposob.

5. Zamawiajgcy moze zawrze¢ umowe w sprawie zamoéwienia publicznego przed uptywem termindw,
o ktérych mowa w pkt 14)4. SIWZ, jezeli w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia:

5.1. zlozono tylko jedng oferte;
5.2. nie odrzucono zadnej oferty oraz nie wykluczono zadnego Wykonawcy.

6. Jezeli Wykonawca, ktdrego oferta zostata wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy w sprawie
zamoéwienia publicznego, Zamawiajacy wybierze oferte najkorzystniejszg sposrod pozostatych
ofert, bez przeprowadzania ich ponownej oceny, chyba ze zajdzie ktdrakolwiek z przestanek, o
ktorych mowa w art. 93 ust. 1 pkt 1 — 7 ustawy PZP.

15)Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.
Nie wymaga sie wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

16)Istotne dla stron postanowienia, ktore zostang wprowadzone do tresci zawieranej
umowy w sprawie zamowienia publicznego, ogdlne warunki umowy albo wzor
umowy, jezeli Zamawiajacy wymaga od Wykonawcy, aby zawart umowe w sprawie
zamowienia publicznego na takich warunkach.
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Z Wykonawca, ktory ztozy oferte najkorzystniejszg zostanie podpisana umowa, ktorej wzor

stanowi zatgcznik nr 5, zatacznik nr 6 i zalgcznik nr 7 do SIWZ - odpowiednio do czesci
zamowienia, na ktorg Wykonawca ztozyt oferte.

17)Pouczenie o srodkach ochrony prawnej przystugujacych wykonawcy w toku

1.

10.

11.

12,

13.

postgpowania o udzielenie zamowienia.

Srodki ochrony prawnej przystugujg Wykonawcy a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat
interes w uzyskaniu danego zamodwienia oraz ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku
naruszenia przez zamawiajacego przepiséw ustawy PZP.

Srodki ochrony prawnej wobec ogtoszenia o zamowieniu oraz SIWZ przystugujg rowniez
organizacjom wpisanym na liste prowadzong przez Prezesa Urzedu Zamdwien Publicznych.
Odwotanie przystuguje wytgcznie od niezgodnej z przepisami ustawy czynno$ci zamawiajgcego
podjetej w postepowaniu o udzielenie zamdwienia lub zaniechania czynnosSci, do ktorej
zamawiajacy jest zobowigzany na podstawie ustawy PZP.

Jezeli warto$¢ zamdwienia jest mniejsza niz kwoty okre$lone w przepisach wydanych na podstawie
art. 11 ust. 8, odwotanie przystuguje wytgcznie wobec czynnosci dotyczgcych: a) wyboru trybu
negocjacji bez ogtoszenia, zamodwienia z wolnej reki lub zapytania o cene; b) opisu sposobu
dokonywania oceny spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu; c) wykluczenia odwotujgcego z
postepowania o udzielenie zamdwienia; d) odrzucenia oferty odwotujacego.

Odwotanie powinno wskazywa¢ czynno$¢ lub zaniechanie czynnosci zamawiajgcego, ktorej
zarzuca sie niezgodnoS¢ z przepisami ustawy, zawiera¢ zwiezte przedstawienie zarzutdéw, okreslac
Zadanie oraz wskazywac okolicznosci faktyczne i prawne uzasadniajgce wniesienie odwotania.
Odwotanie wnosi sie do Prezesa Izby w formie pisemnej albo elektronicznej opatrzonej
bezpiecznym podpisem elektronicznym weryfikowanym za pomocg waznego kwalifikowanego
certyfikatu. Od odwotania uiszcza sie wpis najpdzniej do dnia uptywu terminu do wniesienia
odwotania, a dowdd jego uiszczenia dotgcza sie do odwotania.

Odwotujacy przesyta kopie odwotania zamawiajgcemu przed uptywem terminu do wniesienia
odwotania w taki sposob, aby mogt on zapoznac sie z jego trescig przed uptywem tego terminu.
Domniemywa sie, iz zamawiajgcy mogt zapoznac sie z trescig odwotania przed uptywem terminu
do jego wniesienia, jezeli przestanie jego kopii nastgpito przed uptywem terminu do jego
whniesienia za pomocg jednego ze sposobéw okreslonych w art. 27 ust.2 ustawy PZP, tj. faksem.
Wykonawca moze w terminie przewidzianym do wniesienia odwotania poinformowac
zamawiajgcego o niezgodnej z przepisami ustawy czynnosci podjetej przez niego lub zaniechaniu
czynnosci, do ktorej jest on zobowigzany na podstawie ustawy, na ktére nie przystuguje
odwotanie.

W przypadku uznania zasadnosci przekazanej informacji zamawiajgcy powtarza czynnos¢ albo
dokonuje czynnosci zaniechanej, informujac o tym wykonawcdw w sposob przewidziany w ustawie
dla tej czynnosci.

Na czynnosci, o ktdrych mowa powyzej, nie przystuguje odwotanie, z zastrzezeniem art. 180 ust.2
ustawy PZP.

Odwotanie wnosi sie w terminie 5 dni od dnia przestania informacji o czynnosci zamawiajgcego
stanowigcej podstawe jego wniesienia-jezeli zostaty przestane w sposdb okreslony w art. 27 ust.2,
albo w terminie 10 dni — jezeli zostaly przekazane w inny sposob;

Odwotanie wobec tresci ogloszenia, takze wobec tresci specyfikacji istotnych warunkow
zamowienia, wnosi sie w terminie 5 dni od dnia zamieszczenie ogtoszenia w Biuletynie Zamoéwien
Publicznych lub SIWZ na stronie internetowej.

W przypadku wniesienia odwotania wobec tresci ogtoszenia o zamdwieniu lub postanowien SIWZ
zamawiajgcy moze przedtuzy¢ termin sktadania ofert.
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W przypadku wniesienia odwotania po uptywie terminu skfadania ofert bieg terminu zwigzania
ofertg ulega zawieszeniu do czasu ogtoszenia przez Izbe orzeczenia.

W przypadku wniesienia odwotania zamawiajacy nie moze zawrze¢ umowy do czasu ogtoszenia
przez Izbe wyroku lub postanowienia kornczacego postepowanie odwotawcze.

Zamawiajacy przesyla niezwiocznie, nie pdzniej niz w terminie 2 dni od dnia otrzymania, kopie
odwotania innym wykonawcom uczestniczgcym w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia, a jezeli
odwotanie dotyczy tresci ogtoszenia o zamoéwieniu lub postanowien SIWZ, zamieszcza jg rowniez
na stronie internetowej, na ktorej jest zamieszczone ogtoszenie o zamdwieniu lub jest
udostepniona SIWZ, wzywajac Wykonawcdw do przystapienia do postepowania odwotawczego.
Wykonawca moze zgtosi¢ przystgpienie do postepowania odwotawczego w terminie 3 dni od dnia
otrzymania kopii odwofania, wskazujgc strone, do ktorej przystepuje, i interes w uzyskaniu
rozstrzygniecia na korzy$¢ strony, do ktorej przystepuje. Zgtoszenie przystgpienia dorecza sie
prezesowi Izby w formie pisemnej albo elektronicznej opatrzonej bezpiecznym podpisem
elektronicznym weryfikowanym za pomocg waznego kwalifikowanego certyfikatu, a jego kopie
przesyta sie zamawiajgcemu oraz Wykonawcy wnoszgcemu odwotanie.

Wykonawcy, ktdrzy przystgpili do postepowania odwotawczego, stajg sie uczestnikami
postepowania odwotawczego, jezeli majg interes w tym, aby odwotanie zostato rozstrzygniete na
korzys¢ jednej ze stron.

Zamawiajacy lub odwotujgcy moze zgtosi¢ opozycje przeciw przystgpieniu innego wykonawcy nie
pozniej niz do czasu otwarcia rozprawy.

Czynnosci uczestnika postepowania odwofawczego nie mogg pozostawaé w sprzecznosci z
czynnos$ciami i o$wiadczeniami strony, do ktorej przystapili, z zastrzezeniem zgtoszenia sprzeciwu,
o ktérym mowa w art. 186 ust. 3, przez uczestnika, ktory przystgpit do postepowania po stronie
Zamawiajgcego.

Odwotujacy oraz wykonawca wezwany do przystgpienia do postepowania odwotawczego nie moga
nastepnie korzysta¢ ze $rodkéw ochrony prawnej wobec czynno$ci zamawiajgcego wykonanych
zgodnie z wyrokiem Izby lub sgdu na podstawie art. 186 ust. 2 i 3 ustawy PZP.

Izba rozpoznaje odwotanie w terminie 15 dni od dnia jego doreczenia prezesowi Izby.

Do postepowania odwotawczego stosuje sie odpowiednio przepisy ustawy z dnia 17 listopada
1964 r. Kodeks postepowania cywilnego (Dz. U. z 1964r., Nr 43, poz. 296, z pdzn. zm.) o sadzie
polubownym (arbitrazowym), jezeli ustawa PZP nie stanowi inaczej.

Na orzeczenie Krajowej Izby Odwotawczej stronom oraz uczestnikom postepowania
odwotawczego przystuguje skarga do sadu. W postepowaniu toczacym sie wskutek wniesienia
skargi stosuje sie odpowiednio przepisy ustawy z dnia 17 listopada 1964 r. — Kodeks
postepowania cywilnego o apelacji, jezeli przepisy niniejszego rozdziatu nie stanowig inaczej.
Skarge do sadu wnosi sie do sagdu okregowego wtasciwego dla siedziby albo miejsca zamieszkania
zamawiajgcego.

Skarge wnosi sie do sadu okregowego wiasciwego dla siedziby albo miejsca zamieszkania
zamawiajgcego za posrednictwem Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w terminie 7 dni od dnia
doreczenia orzeczenia Izby, przesytajgc jednoczes$nie jej odpis przeciwnikowi skargi. Ztozenie
skargi w placéwce pocztowej operatora publicznego jest réwnoznaczne z jej wniesieniem. Od
skargi uiszcza sie optate.

Skarga powinna czyni¢ zado$¢ wymaganiom przewidzianym dla pisma procesowego oraz zawieraé
oznaczenie zaskarzonego orzeczenia, przytoczenie zarzutdw, zwiezte ich uzasadnienie, wskazanie
dowoddw, a takze wniosek o uchylenie orzeczenia lub o zmiane orzeczenia w catosci lub w czesci.
W postepowaniu toczagcym sie na skutek wniesienia skargi nie mozna rozszerzy¢ zadania
odwotania ani wystepowac z nowymi zgdaniami.

Zamawiajacy informuje, iz szczegotowe uregulowanie Srodkow ochrony prawnej zawarte jest w
dziale VI ustawy, tj. art. 179 — 1989 ustawy PZP.
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18) Opis czesci zamodwienia, jezeli Zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert czesciowych.
1. Zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert czesciowych:

(;ZE,Sé - ,Ogdlnopolska outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum
Slgskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikow typu bilboard 12m2".

CZESC II - ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Muzeum Slaskiego przeprowadzona
przy wykorzystaniu no$nikéw typu bilboard 12m?2”.

CzESC III - ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slaskiego przeprowadzona przy
wykorzystaniu nosnikéw typu citylight”.

19) Informacja o umowie ramowej.
1. Zamawiajacy nie przewiduje mozliwo$ci zawarcia umowy ramowej.

20) Informacja o przewidywanych zaméwieniach uzupetniajacych, o ktéorych mowa w art.
67 ust. 1 pkt 6 i 7 lub art. 134 ust. 6 pkt 3 PZP.
1. Zamawiajgcy nie przewiduje mozliwosci udzielania zamoéwien uzupetniajgcych.

21)O0Opis sposobu przedstawiania ofert wariantowych oraz minimalne warunki, jakim
muszg odpowiadac¢ oferty wariantowe, jezeli Zamawiajacy dopuszcza ich skiadanie.
1. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

22) Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektronicznej.

23)Informacje dotyczace walut obcych, w jakich moga by¢ prowadzone rozliczenia
miedzy Zamawiajacym a Wykonawca.
1. Rozliczenia pomiedzy Wykonawcg a Zamawiajagcym beda dokonywane w ziotych polskich
(PLN).

24) Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu.

25)Zamawiajacy Zada wskazania, odpowiednio do tresci postanowien SIWZ, przez Wykonawce w
ofercie czeSci zamdwienia, ktérej wykonanie zamierza powierzy¢ podwykonawcom, tj.: w
przypadku, gdy Wykonawca zamierza powierzy¢ cze$¢ obowigzkéw podwykonawcy, do oferty
musi by¢ zalgczony wykaz z zakresem powierzonych im zadan (czesci zamodwienia) - zatacznik
nr 4 do formularza oferty - wypetniony i uzupetniony lub sporzadzony zgodnie z jego trescia,
przy czym niedopuszczalnym jest podzlecanie prac przez podwykonawcow dla kolejnych
podwykonawcow.,
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Zalacznik NR 1 do SIWzZ

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA na zadanie: ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych

Muzeum Slaskiego na nosénikach outdoor”.

CZESC I : ,Ogdlnopolska outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum

Slaskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu noénikéw typu bilboard 12m2”

1. Termin ekspozycji: od 15 sierpnia 2011 r. (+/-) 2 dni — do 15 wrze$nia 2011 r. (+/-) 2 dni.

2. Typ nosnikow: bilboardy 12m2 nascienne lub wolnostojgce, o$wietlone. Billboardy winny byé
umiejscowione w miejscach o duzym natezeniu ruchu pojazddw i pieszych, w miejscach
umozliwiajgcych dotarcie reklamy do jak najszerszego kregu odbiorcéw tj.: w centrach miast o
ktérych mowa ponizej, przy drogach dojazdowych i wyjazdowych z i do miast, drogach
przelotowych, gtdwnych skrzyzowaniach, centrach handlowych itp. Kazdy billboard (nosnik) ma
posiada¢ estetyczng, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych malowidet, nie zniszczong i nie
uszkodzong rame. Reklama umieszczona na bilbordzie winna by¢ w catosci widoczna (nie
zastonieta przez krzewy, drzewa). Wykonawca zobowigzany jest dostarczyé do akceptacii
Zamawiajgcego co najmniej 10 dni przed ekspozycja reklam, plan dotyczacy ekspozycji. Plan musi
zawiera¢ doktadny adres umieszczenia kazdego billboardu wraz z aktualnym zdjeciem,
potwierdzajgcym lokalizacje, stan techniczny oraz estetyczny nosnika wraz z opisem lokalizacji (w
formie papierowej lub na nosniku CD).

3. Lokalizacja nosnikow:

a. w 6 miastach Polski: Katowice, Krakéw, Warszawa, Poznan, £ddz, Wroctaw;
b. w promieniu do 3000 m od nastepujgcych instytucji kultury lub lokalizacji:

e w Katowicach: na nastepujacych trasach dojazdowych do Katowic, nie dalej niz w
promieniu 3000 m od Rynku: ul. Warszawska, ul. Francuska, ul. T. KosSciuszki, al.
Gornoélaska, al. Rozdzienskiego, ul. Chorzowska, al. W. Korfantego, Biblioteka Slaska,
Centrum Kultury Katowice im. K. Bochenek, Rondo im. gen. Zietka, Silesia City Center

e w Krakowie: Muzeum Narodowe, Stara Synagoga (Kazimierz), Galeria Sztuki
Wspotczesnej - Bunkier Sztuki, Akademia Gorniczo-Hutnicza, Uniwersytet Jagiellonski,
Wawel, Galeria Handlowa Kazimierz i Galeria Handlowa Krakowska;

e W Warszawie: Teatr Wspdtczesny, Centrum Sztuki Wspoétczesnej — MS2, Centrum
Edukacji Artystycznej, Centrum Sztuki Studio im. S. I. Witkiewicza, Narodowe

Centrum Kultury, Zamek Krdlewski, Muzeum Narodowe, Muzeum tazienki Krdlewskie,
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Muzeum Historyczne Miasta Warszawy, Muzeum Powstania Warszawskiego, Zacheta
Narodowa Galeria Sztuki, Centrum Nauki Kopernik, Muzeum Techniki, Panstwowe
Muzeum Etnograficzne, Uniwersytet Muzyczny Fryderyka Chopina, Uniwersytet
Warszawski, Akademia Sztuk Pieknych, Centrum Handlowe Manufaktura;

e W Poznaniu: Centrum Kultury Zamek, Galeria Miejska Arsenat, Muzeum Narodowe,
Muzeum Etnograficzne, Muzeum Archeologiczne, Uniwersytet Adama Mickiewicza,
Uniwersytet Ekonomiczny, Wyzsza Szkota Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa,
Akademia Muzyczna, Teatr Wielki, Galeria Sztuki Wspotczesnej;

e W todzi: Muzeum Miasta todzi, Muzeum Sztuki Wspotczesnej, Muzeum
Kinematografii, Muzeum Archeologiczne i Etnograficzne, Teatr Wielki, Teatr Muzyczny,
Teatr Nowy im. Dejmka, Teatr Powszechny, Wyzsza Szkofa Sztuki i Projektowania,
Akademia Muzyczna, Wyzsza Szkota Studidow Miedzynarodowych, Uniwersytet todzki,
Akademia Humanistyczno-Ekonomiczna, Akademia Sztuk Pieknych;

e we Wroclawiu: Muzeum Miejskie Wroctawia, Muzeum Narodowe, Muzeum
Architektury, Muzeum Uniwersytetu Wroctawskiego, Muzeum Historyczne, Muzeum
Etnograficzne, Muzeum Sztuki Wspdtczesnej, Opera Wroctawska, Plac Teatralny,
Galeria Dominikanska, Galeria na Solnym, Galeria Sztuki Wspotczesnej, Uniwersytet
Wroctawski, Wyzsza Szkota Filologiczna, Wyzsza Szkota Rzemiost Artystycznych i
Zarzadzania;

C. na wysokosci: dolna krawedz nie nizej niz 2 metry od poziomu podtoza i nie wyzej niz 5
metrow od poziomu podtoza.

4. Wynajem nosnikow w ilosci: 20 nosnikéw w Katowicach, 20 nosnikow w Krakowie, 20 nosnikéw w
Warszawie, 10 nosnikéw w Poznaniu, 10 no$nikdw w todzi i 15 nosnikéw we Wroctawiu przy czym
kazda ze wskazanych przez Wykonawce w danym miescie lokalizacji musi znajdowac
sie w promieniu do 3000 m od jakiejkolwiek ze wskazanych przez Zamawiajacego w
danym miescie Instytucji kultury/lokalizacji, przy czym poszczegdlne noséniki nie
moga znajdowac sie w odlegltosci mniejszej niz 500 m od siebie.

5. Wydrukowanie na bilboardy plakatbw o wymiarach co najmniej 500x235 cm i w ilosci
wystarczajacej dla przeprowadzenia kampanii (réwniez w przypadku koniecznosci wymienienia
zniszczonego plakatu) zgodnie z dostarczonym projektem graficznym przestanym na wskazany
przez Wykonawce serwer ftp lub przesytanym mailem w postaci plikow PDF, JPG, TIFF w terminie
14 dni roboczych przed dniem rozpoczecia kampanii.

6. Wyklejenie plakatow na nosnikach w terminie do 48 godzin od daty rozpoczecia Kampanii.
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Utrzymanie reklamy na nosnikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z wymogami estetyki,
prowadzenie statych, biezacych kontroli jakosci plakatow oraz, w przypadku uszkodzenia lub
zniszczenia, wtym na skutek aktdw wandalizmu, wymiana plakatdbw na nowe na koszt
Wykonawcy;

Wymiane plakatéw w terminie 48 godzin od chwili powziecia przez Wykonawce wiadomosci o ich
zniszczeniu lub uszkodzeniu, rowniez na podstawie informacji przekazanej Wykonawcy przez

Zamawiajgcego telefonicznie lub za pomocg poczty elektronicznej.

Po zakonczeniu Kampanii - usuniecie plakatow z bilboarddw oraz ich zniszczenie na koszt

Wykonawcy;

Umozliwienie Zamawiajgcemu monitorowania drogg elektroniczng systemu wyklejania przez

Wykonawce plakatow.

Dostarczenie przez Wykonawce raportu z kampanii reklamowej zawierajgcego date wyklejenia
kazdego plakatu i fotografie dokumentujacg dang lokalizacje do 14 dni roboczych po jej

zakonczeniu.

Wspdtpraca na zasadzie patronatu medialnego. Zamawiajgcy umiesci w projekcie graficznym logo

Wykonawcy o wymiarach 50x20 cm.

Warunki realizacji zostaty rowniez okreslone we wzorze Umowy stanowigcym integralng czes¢ SIWZ

(Zatgcznik Nr 5 do formularza oferty).

CZESC II: ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Muzeum élqskiego przeprowadzona przy

wykorzystaniu nosnikoéw typu bilboard 12m?2”,

1. Termin ekspozycji: od 15 pazdziernika 2011 r. (+/-) 2 dni — do 15 listopada 2011 r. (+/-) 2 dni.

Typ nos$nikdw: bilbordy 12m2 nascienne lub wolnostojgce os$wietlone. Billboardy winny by¢
umiejscowione w miejscach o duzym natezeniu ruchu pojazdow i pieszych, w miejscach
umozliwiajgcych dotarcie reklamy do jak najszerszego kregu odbiorcdw tj.: w centrach miast o
ktorych mowa ponizej, przy drogach dojazdowych i wyjazdowych z i do miast, drogach
przelotowych, gtéwnych skrzyzowaniach, centrach handlowych itp. Kazdy billboard (nosnik) ma
posiadac estetyczng, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych malowidet, nie zniszczong i nie
uszkodzong rame. Reklama umieszczona na bilbordzie winna by¢ w catosci widoczna (nie
zastonieta przez krzewy, drzewa). Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ do akceptaciji

Zamawiajgcego co najmniej 10 dni przed ekspozycjg reklam, plan dotyczacy ekspozycji. Plan musi
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zawiera¢ doktadny adres umieszczenia kazdego billboardu wraz z aktualnym zdjeciem,

potwierdzajgcym lokalizacje, stan techniczny oraz estetyczny nosnika wraz z opisem
formie papierowej lub na nosniku CD).

3. Lokalizacja no$nikéw:
a. w 4 miejscach w Polsce: GOP, Krakéw, Warszawa, Wroctaw;

b. w promieniu do 3000 m od nastepujacych instytucji kultury lub lokalizacji:

lokalizacji (w

e GOP: w Katowicach: na nastepujacych trasach dojazdowych do Katowic, nie dalej niz w

promieniu 3000 m od Rynku: ul. Warszawska, ul. Francuska, ul. T. Kosciuszki, al.

GOrnoslaska, al. Rozdzienskiego, ul. Chorzowska, al. W. Korfantego, Biblioteka Slaska,

Centrum Kultury Katowice im. K. Bochenek, Rondo im. gen. Zietka, Silesia City Center; w

Gliwicach: nie dalej niz w promieniu 3000 m od skrzyzowania ulic Zwyciestwa i

Kardynata Wyszynskiego lub Centrum Handlowego Forum; w Bytomiu:

nie dalej niz

3000 m od Placu Kosciuszki; w Tychach: nie dalej niz 3000 m od placu Baczynskiego

e w Krakowie: Muzeum Narodowe, Stara Synagoga (Kazimierz), Galeria Sztuki

Wspotczesnej - Bunkier Sztuki, Akademia Gorniczo-Hutnicza, Uniwersytet Jagiellonski,

Wawel, Galeria Handlowa Kazimierz i Galeria Handlowa Krakowska;

e w Warszawie: Teatr Wspdtczesny, Centrum Sztuki Wspdtczesnej — MS2, Centrum

Edukacji Artystycznej, Centrum Sztuki Studio im. S. I. Witkiewicza, Narodowe Centrum

Kultury, Zamek Krolewski, Muzeum Narodowe, Muzeum tazienki Krdélewskie, Muzeum

Historyczne Miasta Warszawy, Muzeum Powstania Warszawskiego, Zacheta Narodowa

Galeria Sztuki, Centrum Nauki Kopernik, Muzeum Techniki, Panstwowe Muzeum

Etnograficzne, Uniwersytet Muzyczny Fryderyka Chopina, Uniwersytet Warszawski, ,

Akademia Sztuk Pieknych, Centrum Handlowe Manufaktura;

e we Wroctawiu: Muzeum Miejskie Wroctawia, Muzeum Narodowe, Muzeum

Architektury,

Muzeum Uniwersytetu Wroctawskiego, Muzeum Historyczne, Muzeum Etnograficzne,

Muzeum Sztuki Wspotczesnej, Opera Wroctawska, Plac Teatralny, Galeria Dominikanska,

Galeria na Solnym, Galeria Sztuki Wspdtczesnej, Uniwersytet Wroctawski, Wyzsza Szkota

Filologiczna, Wyzsza Szkota Rzemiost Artystycznych i Zarzadzania.

C. na wysokosci: dolna krawedz nie nizej niz 2 metry od poziomu podtoza i nie wyzej niz 5

metrow od poziomu podtoza;

4. Wynajem nosnikow w ilosci: 25 w kazdym z miast (Krakdw, Warszawa, Wroctaw)

przy czym w

GOP: 20 w Katowicach, 3 w Gliwicach, 1 w Tychach i 1 w Bytomiu tj. kazda ze wskazanych

przez Wykonawce w danym miescie lokalizacji musi znajdowac¢ sie w promieniu do

3000 m od jakiejkolwiek ze wskazanych przez Zamawiajacego w danym miescie

Muzeum
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Instytucji kultury/lokalizacji, przy czym poszczegodlne nos$niki nie moga znajdowac sie
w odlegtosci mniejszej niz 500 m od siebie.

Wydrukowanie na bilboardy plakatdw o wymiarach co najmniej 500x235 cm i w iloSci
wystarczajacej dla przeprowadzenia kampanii (réwniez w przypadku koniecznosci wymienienia
zniszczonego plakatu) zgodnie z dostarczonym projektem graficznym przestanym na wskazany
przez Wykonawce serwer ftp lub przesylanym mailem w postaci plikow PDF, JPG, TIFF w terminie
14 dni roboczych przed dniem rozpoczecia Kampanii.

Wyklejenie plakatéw na nosnikach w terminie do 48 godzin od daty rozpoczecia Kampanii.
Utrzymanie reklamy na nosnikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z wymogami estetyki,
prowadzenie statych, biezagcych kontroli jakosci plakatow oraz, w przypadku uszkodzenia lub
zniszczenia, wtym na skutek aktow wandalizmu, wymiana plakatdw na nowe na koszt
Wykonawcy.

Wymiane plakatow w terminie 48 godzin od chwili powziecia przez Wykonawce wiadomosci o ich
uszkodzeniu lub zniszczeniu, réwniez na podstawie informacji przekazanej Wykonawcy przez
Zamawiajgcego telefonicznie lub za pomoca poczty elektroniczne;j.

Po zakonczeniu Kampanii - usuniecie plakatow z bilboardéw oraz ich zniszczenie na koszt

Wykonawcy.

Umozliwienie Zamawiajgcemu monitorowania drogg elektroniczng systemu wyklejania przez

Wykonawce plakatéw.

Dostarczenie przez Wykonawce raportu z kampanii reklamowej zawierajgcego date wyklejenia
kazdego plakatu i fotografie dokumentujgcg dang lokalizacje do 14 dni roboczych po jej

zakonczeniu.

Wspodtpraca na zasadzie patronatu medialnego. Zamawiajgcy umiesci w projekcie graficznym logo

Wykonawcy o wymiarach 50x20 cm.

Warunki realizacji zostaty réwniez okreslone we wzorze Umowy stanowigcym integralng cze$¢ SIWZ

(Zatacznik Nr 6 do formularza oferty).

CzESC III: ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slaskiego przeprowadzona przy

wykorzystaniu no$nikow typu citilight”.

1.

Termin ekspozycji: od 1 stycznia 2012 r. — do 31 grudnia 2012 r.
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2. Ekspozycja plakatow reklamowych Muzeum Slaskiego na noénikach typu citylight usytuowanych w
wiatach przystankowych tramwajowych lub autobusowych (strona wewnetrzna) lub na terenie
przystankéw tramwajowych lub autobusowych (jezeli przystanek nie posiada wiaty) rowniez od
strony wewnetrznej.

3. Wynajem nosnikow w ilosci: 5 sztuk, tj. po jednym nosniku w danej lokalizacji wybranej przez
Wykonawce sposrod lokalizacji wymienionych w ust. 5.

4. System miesiecznej wymiany plakatow = 1 typ plakatu eksponowany w kazdym z 5 no$nikéw
przez okres jednego miesigca = 12 zmian ekspozycji w kazdym z 5 no$nikéw przez okres 1 roku.

5. Lokalizacja: éciste centrum Katowic, miejsca: Teatr Slaski — ul. Warszawska, Uniwersytet Slaski -
Plac Sejmu Sl., Akademia Ekonomiczna — ul. 1-Maja, Patac Mtodziezy — ul. Mikotowska, Rondo
Sztuki — Rondo im. gen. Zietka, Rynek, Plac Mtodziezy Powstanczej, Plac Wolnosci, SCC — ul.
Chorzowska, Biblioteka Slaska — plac Rady Europy.

6. Comiesieczny wydruk plakatéw o wymiarach co najmniej 180x120 cm i w iloSci wystarczajgcej dla
przeprowadzenia Kampanii (rowniez w przypadku koniecznoSci wymienienia zniszczonego plakatu)
zgodnie z dostarczonym przez zamawiajgcego projektem graficznym przestanym na wskazany
przez Wykonawce serwer ftp lub przesytanym mailem w postaci plikow PDF, JPG, TIFF w terminie
5 dni roboczych przed pierwszym dniem kazdego miesigca.

7. Wyklejenie plakatow na nosnikach w terminie do 48 godzin od daty rozpoczecia Kampanii.
Comiesieczna wymiana plakatéw w wiatach w terminie do dwdch dni od pierwszego dnia danego
miesigca oraz zniszczenie wymienionych plakatow.

9. Wymiane plakatow w terminie 48 godzin od chwili powziecia przez Wykonawce wiadomosci o ich
uszkodzeniu, réwniez na podstawie informacji przekazanej przez Zamawiajacego telefonicznie lub

za pomocg poczty elektronicznej.

10. Catoroczny monitoring nosnikdw + utrzymanie reklamy na nosnikach w nalezytym stanie

technicznym, zgodnie z wymogami estetyki.

11. Wspdlpraca na zasadzie patronatu medialnego. Zamawiajgcy umiesci w projekcie graficznym logo

Wykonawcy o wymiarach 5x8 cm.

Warunki realizacji zostaty rowniez okreslone we wzorze Umowy stanowigcym integralng cze$¢ SIWZ

(Zatacznik Nr 7 do formularza oferty).
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FORMULARZ OFERTY
ZAMAWIAJACY — Muzeum Slaskie, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice.
Nazwa (Firma) Wykonawcy —
Adre55|edz|b y_ ............................................................................................................................
Adres do korespondencji —
Tl = o N = ,
NIP - e e F REGON - oo eererss s s s rrn s e s rnnnas ,

1. Oferuje wykonanie przedmiotu zamowienia okreslonego w Specyfikacji Istotnych Warunkow
Zamoéwienia na zadanie: ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na
nosnikach outdoor”, za cene:

(;ZES(: I - ,Ogdlnopolska outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum
Slaskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikow typu bilboard 12m?2”.

1. 2. 3.
L Cena brutto Iloéé bilboardéw Wartosc brutto
P- jednego bilboardu [kol. nr 1 x kol. nr 2]
1 95

Obliczenie ceny z uwzglednieniem zapisow pkt 12). SIWZ , Opis sposobu obliczenia ceny”.

Wartos$¢ netto za 95 bilboardow: .........cccsissnnnnns zt

SHOWNIE (heutururararararaaseasnsnsrarasrarasssssssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasasasanen /100)

VAT ........ 00 iivirirarerarararanes zt

Wartos¢ brutto za 95 bilboardow: .........ccusseseeinisnns zt

SHOWINIE (i rureueureunnrarnsresasrasssrassssasssrasssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssssssssassnsnssnsasnnsnn /100)
Muzeum
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W nastepujacych lokalizacjach:
1. 2. 3. 4.
Odlegtos¢ w
promieniu do 3000 m
wybranej przez
Wykonawce lokalizacji
Nazwa o Doktadny adres lokalizacji sposrdd lokalizacji
- Lokalizacja
miasta (wskazany/ch przez Wykonawce) | wskazanych w
L.p. o wskazana przez . - .
lokalizacji 7 o i rodzaj bilboardu kolumnie nr 2, przy
s amawiajacego . . ;
nosnikow nascienny/wolnostojacy czym poszczegolne
nosniki nie moga
znajdowac sie w
odlegtosci mniejszej
niz 500 m od siebie.
Katowice | ul. Warszawska
1.
Rynek
ul. Francuska
ul. T. KoSciuszki
al. Gérnoslaska
al. Rozdzienskiego
ul. Chorzowska
al. W. Korfantego
Biblioteka Slaska
Centrum Kultury
Katowice im. K.
Bochenek
Muzeum

Slaskie
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Rondo im. gen.
Zietka

Silesia City Center

Krakow

Muzeum
Narodowe

Stara Synagoga
(Kazimierz)

Galeria Sztuki
Wspotczesnej-
Bunkier sztuki

Galeria Handlowa
Kazimierz

Galeria Handlowa
Krakowska

Akademia
Gorniczo-Hutnicza

Uniwersytet
Jagiellonski

Wawel

Muzeum

Slaskie
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3. Warszawa

Teatr Wspdtczesny

Centrum Sztuki
Wspoitczesnej —
MS2

Centrum Edukadji
Artystycznej

Centrum Sztuki
Studio im. S. I.
Witkiewicza

Narodowe
Centrum Kultury

Zamek Krolewski

Muzeum
Narodowe

Muzeum tazienki
Krélewskie

Muzeum
Historyczne Miasta
Warszawy

Muzeum
Powstania
Warszawskiego

Zacheta Narodowa
Galeria Sztuki

Muzeum

Slaskie
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Centrum Nauki
Kopernik

Muzeum Techniki

Panstwowe
Muzeum
Etnograficzne

Uniwersytet
Muzyczny
Fryderyka Chopina

Uniwersytet
Warszawski

Akademia Sztuk
Pieknych

Centrum
Handlowe
Manufaktura

4, Poznan

Centrum  Kultury
Zamek

Galeria Miejska
Arsenat

Muzeum
Narodowe

Muzeum

Slaskie
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Muzeum
Etnograficzne

Muzeum
Archeologiczne

Uniwersytet
Adama
Mickiewicza

Uniwersytet
Ekonomiczny

Wyzsza Szkofa
Nauk
Humanistycznych i
Dziennikarstwa

Akademia
Muzyczna

Teatr Wielki

Galeria Sztuki
Wspotczesnej

5 Lodz Muzeum Miasta
todzi
Muzeum Sztuki
Wspdtczesnej
Muzeum

Slaskie
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Muzeum
Kinematografii

Muzeum
Archeologiczne i
Etnograficzne

Teatr Wielki

Teatr Muzyczny

Teatr Nowy im.
Dejmka

Teatr Powszechny

Wyzsza Szkota
Sztuki i
Projektowania

Akademia
Muzyczna

Wyzsza Szkota
Studiow
Miedzynarodowych

Uniwersytet £odzki

Akademia
Humanistyczno-
Ekonomiczna
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Akademia Sztuk
Pieknych

6. Wroclaw

Muzeum Miejskie
Wroclawia

Muzeum
Narodowe

Muzeum
Architektury

Muzeum
Uniwersytetu
Wroctawskiego

Muzeum
Historyczne

Muzeum
Etnograficzne

Muzeum Sztuki
Wspotczesnej

Opera Wroctawska

Plac Teatralny

Galeria
Dominikanska

Muzeum

Slaskie

»> www.muzeumslaskie.pl




SIWZ -, Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”.
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-7/11

Strona 30/77

Galeria na Solnym

Galeria Sztuki
Wspotczesnej

Uniwersytet
Wroctawski

Wyzsza Szkofa
Filologiczna

Wyzsza Szkota
Rzemiost
Artystycznych i
Zarzadzania

Tlo$¢ nosnikdw: 20 nosnikéw w Katowicach, 20 nosnikow w Krakowie, 20 nosnikow w Warszawie, 10
nos$nikdw w Poznaniu, 10 no$nikéw w todzi i 15 no$nikow we Wroctawiu.

W tabeli, w kolumnie nr 4 Wykonawca wpisuje cyfra odlegto$¢ (w metrach) w zwigzku z
pkt 13). SIWZ, a mianowicie punktacja przyznawang przez Zamawiajgcego w kryterium
~lokalizacja”.

CZESC II - ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Muzeum Slaskiego przeprowadzona
przy wykorzystaniu nosnikéw typu bilboard 12m2".

1. 2. 3.
Cena brutto . , Wartos¢ brutto
LP- | jednego bilboardu | 0S¢ bilboardow [kol. nr 1 x kol. nr 2]
1. 100
Muzeum
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Obliczenie ceny z uwzglednieniem zapisow pkt 12). SIWZ ,Opis sposobu obliczenia ceny”.

Wartos¢ netto za 100 bilboardow: ........ccccueeeennns zt

1T T /100)
VAT ........ %0 ciiirenrersrsree zi

Wartos¢ brutto za 100 bilboardow: ..........ccceeeernnnnnns zt

R (03, 1= /100)

W nastepujacych lokalizacjach:

1. 2. 3. 4.
Odlegtos¢ w
promieniu do 3000 m
wybranej przez
Doktadny adres lokalizacji Wyklopawce; I_okal_|_zac1|
Nazwa o sposrod lokalizacii
. Lokalizacja (wskazany/ch przez
miasta wskazanych w
L.p. o wskazana przez Wykonawce) .
lokalizacji . . L kolumnie nr 2, przy
Loy Zamawiajgcego i rodzaj bilboardu :
nosnikow - X Cczym poszczegolne
nascienny/wolnostojacy PR
nosniki nie moga
znajdowac sie w
odlegtosci mniejszej
niz 500 m od siebie.
Katowice,
1. GOP ul. Warszawska
Katowice,
ul. Francuska
Katowice,
ul. T. Kosciuszki
Katowice,
al. Gornoslaska
Katowice,
al. Rozdzienskiego
Muzeum
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Katowice,
ul. Chorzowska

Katowice,
al. W. Korfantego

Katowice,
Biblioteka Slaska

Katowice,
Centrum Kultury
Katowice im. K.
Bochenek

Katowice, Rondo
im. gen. Zietka

Katowice,
Silesia City Center

Gliwice,
Skrzyzowanie ulic
Zwyciestwa i
Kardynata
Wyszynskiego lub
Centrum
Handlowego Forum

Bytom, Plac
Kosciuszki

Tychy, Plac
Baczynskiego
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2. | Krakow

Muzeum Narodowe

Stara Synagoga
(Kazimierz)

Galeria Sztuki
Wspdtczesnej-
Bunkier Sztuki

Galeria Handlowa
Kazimierz

Galeria Handlowa
Krakowska

Akademia
Gorniczo-Hutnicza

Uniwersytet
Jagiellonski

Wawel

3. Warszawa

Teatr Wspdtczesny

Centrum Sztuki
Wspotczesnej —
MS2

Centrum Edukacji
Artystycznej

Muzeum

Slaskie
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Centrum Sztuki
Studio im. S. I.
Witkiewicza

Narodowe Centrum
Kultury

Zamek Krolewski

Muzeum Narodowe

Muzeum tazienki
Krélewskie

Muzeum
Historyczne Miasta
Warszawy

Muzeum Powstania
Warszawskiego

Zacheta Narodowa
Galeria Sztuki

Centrum Nauki
Kopernik

Muzeum Techniki

Panstwowe
Muzeum
Etnograficzne
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Uniwersytet
Muzyczny
Fryderyka Chopina

Uniwersytet
Warszawski

Akademia Sztuk
Pieknych

Centrum Handlowe
Manufaktura

4. Wroctaw

Muzeum Miejskie
Wroctawia

Muzeum Narodowe

Muzeum
Architektury

Muzeum
Uniwersytetu
Wroctawskiego

Muzeum
Historyczne

Muzeum
Etnograficzne

Muzeum Sztuki
Wspotczesnej

Opera Wroctawska

Muzeum

Slaskie
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Plac Teatralny

Galeria
Dominikanska

Galeria na Solnym

Galeria Sztuki
Wspotczesnej

Uniwersytet
Wroctawski

Wyzsza Szkofa
Filologiczna

Wyzsza Szkofa
Rzemiost
Artystycznych i
Zarzadzania

Iloé$¢ nosnikéw: 25 w kazdym z miast (Krakéw, Warszawa, Wroctaw) przy czym w GOP: 20 w
Katowicach, 3 w Gliwicach, 1 w Tychach i 1 w Bytomiu.

W tabeli, w kolumnie nr 4 Wykonawca wpisuje cyfrg odlegtos¢ (w metrach) w zwigzku z
pkt 13). SIWZ, a mianowicie punktacja przyznawang przez Zamawiajacego w kryterium

~lokalizacja”.

CzESC III - ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slaskiego przeprowadzona przy
wykorzystaniu no$nikow typu citylight”.

1. 2. 3.
Cena brutto
jednego nosnika
C|tyI|_ght_ przy Ilos¢ nosnikow Wartos¢ brutto
Lp. zalozeniu 12 zmian

. [kol. nr 1 x kol. nr 2]
ekspozycji w

jednym nosniku
przez okres 1 roku

Muzeum
Slaskie
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Obliczenie ceny z uwzglednieniem zapisow pkt 12). SIWZ , Opis sposobu obliczenia ceny”.

Wartos$c¢ netto za 5 no$nikéw citylight: .........ccceeeuinieee zt

L (1T T /100)
VAT ........ R J zi

Wartosc¢ brutto za 5 nosnikow citylight: ......ccccouireeenninnnes zt

(1T T /100)

W nastepujacych lokalizacjach:

1. 2. 3.

Dokfadny adres lokalizacji
wskazanych przez Wykonawce
Wiaty przystankowe tramwajowe/autobusowe;

Nazwa miasta | Lokalizacja wskazana

L.p. lokalizacji przez - P g )
Lo - po jednym nosniku w lokalizacji wybranej przez
nosnikow Zamawiajgcego .z e -
Wykonawce sposrod lokalizacji wymienionych w
kolumnie Nr 2.
Sciste Teatr Slaski —
1. | centrum ul. Warszawska
Katowic

Uniwersytet Slaski —
Plac Sejmu SI.

Akademia
Ekonomiczna —
ul. 1-Maja

Patac Mtodziezy —
ul. Mikotowska
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Rondo Sztuki —
Rondo im. gen.
Zietka

Rynek

Plac Miodziezy
Powstanczej

Plac Wolnosci

SCC — ul.
Chorzowska

Biblioteka Slaska —
plac Rady Europy

Ilos¢ nosnikow: 5 sztuk.

Uwaga:

Wykonawca wypelnia tabele (odnosnie ceny i lokalizacji) w tej/tych czesci/czesciach

postepowania, na ktora/na ktore skfada oferte.

Ceny w tabeli/tabelach naleZy okreslic tylko cyfra bez podawania jej sfownie.

Ceny winny by¢ liczone do dwdch miejsc po przecinku.

1. Oferujemy termin realizacji zamoéwienia z uwzglednieniem zapisu pkt 4) SIWZ - odpowiednio do
czesci zamowienia na ktorg/ktdre Wykonawca sktada oferte.

2. Oswiadczamy, ze uwazamy sie za zwigzanych niniejszg ofertg na czas wskazany w SIWZ, tj. 30
dni od daty jej otwarcia.

3. Oswiadczamy zgodnie z art. 44 ustawy PZP, ze spetniamy warunki udziatu w postepowaniu
okreslone w SIWZ oraz ze zapoznaliSmy sie ze SIWZ i uznajemy sie za zwigzanych okreSlonymi w
niej warunkami i zasadami postepowania.

4. Oswiadczamy, ze zawarty w SIWZ wzdér umowy zostat przez nas zaakceptowany i zobowigzujemy

sie w przypadku wyboru naszej oferty do zawarcia umowy na warunkach okreSlonych w

g’l;éﬁ:’lem »> www.muzeumslaskie.pl
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zalgczniku nr 5%, w zalgczniku nr 6*, w zatgczniku nr 7* do formularza oferty, po dopenieniu
formalnosci okreSlonych w pkt 14). SIWZ, w miejscu i terminie wyznaczonym przez
Zamawiajgcego.

5. Oferta liczy cuuessnnns * kolejno ponumerowanych kart.

6. Zatgcznikami do niniejszego formularza oferty sg:

Zalacznik Nr 1 - Oswiadczenie Wykonawcy o spetnianiu warunkdéw;

Zalacznik Nr 2 - Wykaz urzadzen technicznych dostepnych Wykonawcy (dotyczy I czesci

postepowania);

Zalacznik Nr 2 - Wykaz urzadzen technicznych dostepnych Wykonawcy (dotyczy II czesci

postepowania);

Zalgcznik Nr 2 - Wykaz urzadzen technicznych dostepnych Wykonawcy (dotyczy III czeSci

postepowania);

Zatacznik Nr 3 - Oswiadczenie Wykonawcy o braku podstaw do wykluczenia;

Zalacznik Nr 4 - w przypadku korzystania z podwykonawcow Wykonawca zobowigzany jest do

ztozenia wypetnionego Zat. Nr 4 do SIWZ.

Zalacznik Nr 5 - wzor umowy (fakultatywnie)*.

Zatacznik Nr 6 - wzor umowy (fakultatywnie)*.

Zalacznik Nr 7 - wzdor umowy (fakultatywnie)*.

inne:

Miejsca wykropkowane i/lub oznaczone ,*” we wzorze formularza oferty i wzorach jego

zalgcznikow Wykonawca zobowigzany jest odpowiednio do ich tresci wypeftnic Ilub

skresilic.
MIEJSCOWOSE  vvvvvvvrreinsessssisssssssssssssssssssssnsnnnenns ania ............ 2011 roku.
(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczer woli w imieniu Wykonawcy)
Muzeum
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Zalacznik Nr 1 do formularza oferty

(Pieczec firmowa Wykonawcy)

OSWIADCZENIE

Sktadajac oferte w przetargu nieograniczonym na wytonienie Wykonawcy na zadanie:
~Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na noénikach outdoor ”

oswiadczamy, ze spetniamy warunki dotyczace:

1) posiadania uprawnien do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy
prawa nakfadajg obowigzek ich posiadania;

2) posiadania wiedzy i doswiadczenia;

3) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia;

4) sytuacji ekonomicznej i finansowej.

MIEISCOWOSC .vvvsvsvssssssssssssssssssssssssssisssssssssses ania ...ccceee... 2011 roku.

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu Wykonawcy)
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Zalacznik Nr 2 do formularza oferty

(Pieczec firmowa Wykonawcy)

Wykaz urzadzen technicznych dostepnych Wykonawcy (dotyczy I czesci
postepowania)

na zadanie: ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach
outdoor”

1. 2. 3.
Tloéé bilboardéw w Podstawa do dysponowania bilboardami
Nazwa kazdym z miast (wraz z podaniem ilosci)
L-p- miasta wymienionych w >
kol. Nr 1 Wiasnos¢ Inna forma
Wykonawcy dysponowania

1. | Katowice 20

2. | Krakéw 20

3. | Warszawa 20

4. | Poznan 10

5. | tédz 10

6. | Wroctaw 15

Uwagal!

Nie wykazanie zgodnie z pkt 5)3.1. SIWZ, iz Wykonawca dysponuje 20 no$nikami (bilboardami) w
Katowicach, 20 nos$nikami (bilboardami) w Krakowie, 20 nosnikami (bilboardami) w Warszawie, 10
no$nikami (bilboardami) w Poznaniu, 10 nosnikami (bilboardami) w todzi i 15 nosnikami
(bilboardami) we Wroctawiu w odpowiednich lokalizacjach zgodnych z opisem przedmiotu zamdwienia
- skutkuje wykluczeniem Wykonawcy.
Uwaga!
Do oferty naleZy dofaczyc pisemne zobowiazanie zgodnie z pkt 6) 1.2.1. SIWZ i w formie
okreslonej w pkt 10)7. SIWZ, jezZeli Wykonawca przy wykazywaniu spetniania
powyZszego warunku bedzie korzystat z zasobow innych podmiotow zgodnie z art. 26 ust.
2b ustawy PZP.

MIETSCOWOSC ...vrireasssiiisinessssiissnssssssssssnnnns ania ............. 2011 roku.

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu Wykonawcy)
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Zalacznik Nr 2 do formularza oferty

(Pieczec firmowa Wykonawcy)

Wykaz urzadzen technicznych dostepnych Wykonawcy (dotyczy II czesci
postepowania).

na zadanie: ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach
outdoor”.

1. 2. 3.
Ilosc Podstawa do dysponowania
bilboardéw w bilbordem/bilboardami
Lp. | Nazwa miasta kazc_lym z (wraz z podaniem ilosci)
miast
wymienionych Wiasnos¢ Inna forma
w kol. Nr 1 Wykonawcy dysponowania
Katowice 20
Gliwice 3
1. | GOP
Tychy 1
Bytom 1
Krakow 25
Warszawa 25
Wroctaw 25
Uwagal!

Nie wykazanie zgodnie z pkt 5)3.2. SIWZ, iz Wykonawca dysponuje 25 no$nikami (bilboardami) w
kazdym z miast (Krakow, Warszawa, Wroctaw) przy czym w GOP: 20 w Katowicach, 3 w Gliwicach, 1
w Tychach i 1 w Bytomiu w odpowiednich lokalizacjach zgodnych z opisem przedmiotu zamoéwienia -
skutkuje wykluczeniem Wykonawcy.

Uwaga!

Do oferty naleZy dotaczyc pisemne zobowiazanie zgodnie z pkt 6) 1.2.1. SIWZ i w formie
okreslonej w pkt 10)7. SIWZ, jezZeli Wykonawca przy wykazywaniu spetniania
powyZszego warunku bedzie korzystat z zasobow innych podmiotow zgodnie z art. 26 ust.
2b ustawy PZP.

MIETSCOWOSE ....iviaeasssciisinessssiissnnsssssisssnnnns ania............. 2011 roku.

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu Wykonawcy)
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Zalacznik Nr 2 do formularza oferty

(Pieczec firmowa Wykonawcy)

Wykaz urzadzen technicznych dostepnych Wykonawcy (dotyczy III czesci
postepowania).

na zadanie: ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach
outdoor ”.

Podstawa do dysponowania citylightami

Miasto (wraz z podaniem ilosci)
L.p. | lokalizacji Ilo$¢ nosnikow
nosnikow Wiasnosé Inna forma
Wykonawcy dysponowania
Sciste
1. centrum
Katowic 5

Uwagal!

Nie wykazanie zgodnie z pkt 5)3.3. SIWZ, iz Wykonawca dysponuje 5 nosnikami (citylightami) w
$cistym centrum Katowic w odpowiednich lokalizacjach zgodnych z opisem przedmiotu zaméwienia -
skutkuje wykluczeniem Wykonawcy.

Uwaga!

Do oferty naleZy dofaczyc pisemne zobowiazanie zgodnie z pkt 6) 1.2.1. SIWZ i w formie
okreslonej w pkt 10)7. SIWZ, jeZeli Wykonawca przy wykazywaniu spetniania
powyZszego warunku bedzie korzystat z zasobow innych podmiotow zgodnie z art. 26 ust.
2b ustawy PZP.

MIETSCOWOSE ...vvvireasssiiirinessssiissnssssssisssnnnns ania ............. 2011 roku.

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu Wykonawcy)
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Zalacznik Nr 3 do formularza oferty

(Pieczec firmowa Wykonawcy)

OSWIADCZENIE

Sktadajac oferte w przetargu nieograniczonym na wytonienie Wykonawcy na zadanie:

~Przeprowadzenie Kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor ”

oswiadczamy, ze:

- brak jest podstaw do wykluczenia nas z powodu niespetnienia warunkow, o ktérych mowa w art.
24 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (t.j.: Dz.U. z 2010 r. nr 113,
poz. 759 z pozniejszymi zmianami).

MIETSCOWOSE ....vviveasssiiisrnaasssiissnssssssisssnnnns ania ............. 2011 roku.

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu Wykonawcy)
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Zalacznik Nr 4 do formularza oferty

(Pieczec firmowa Wykonawcy)

Oswiadczenie o podwykonawcach

na zadanie: : ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach
outdoor”,

Niniejszy zatgcznik zawiera zakres rzeczowy czesci zamdwienia (czynnosci, ustug i/lub dostaw)
przewidywanych do realizacji przez podwykonawce (6w), wraz z fakultatywnym (nieobowigzkowym)
podaniem ich nazw (firm), adresu i telefonu, odpowiednio dla danej czesci zamdwienia, tj.:

ettt e eeeieeeeeeeeeeeeeeeeeteee———— b ——aeeaeeeeeeeaaattettettrrrr—————————————————aaaaaaateerrene

2 ettt ieeeeeeheeeeteeeteeeeeeeeeeiaeieabereeetteteeeeeiaaaibabheLe—eeetttetteeeaeiaaaaLaraerrtetaeeaetaneaaaararrarabrrrreeaeaaeaaaes

RSP

G ettt ettt eaaeaieeieeteeeeeaeeteettertetttettr—— . aaaietteeeeatettettetttttrrrrrrat ——aaaaaaaeaeateereents

MICTSCOWOSC o.vvssssesssssssesssssssssssssssssssssssnssssses ania ............. 2011 roku.

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy)

Uwaga!

Zalacznik ten jest wymagany obligatoryjnie jedynie w przypadku, gdy Wykonawca
zapowiada zatrudnienie podwykonawcow.

Muzeum »> www.muzeumslaskie.pl
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Zalacznik Nr 5 do formularza oferty

UMOWA

.... 2011 r. pomiedzy:

Muzeum Slaskim w Katowicach, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, wpisanym do Rejestru
Instytucji Kultury prowadzonego przez Wojewodztwo Slgskie — Zarzad Wojewddztwa Slaskiego,
pod numerem RIK-M/12/99, NIP 634-23-11-686, reprezentowanym przez:

Dyrektora Muzeum Leszka Jodlinskiego
Gtowng Ksiegowg Jolante Grabalska

zwanym dalej Zamawiajacym

zwanym (-3) dalej Wykonawcg,

zwanymi w dalszej czesci umowy ,Stronami”

zgodnie z przepisami art. 39-46 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (tj.:
Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami) zawarto umowe o nastepujgcej tresci:

§ 1. Przedmiot Umowy.

1. Na mocy niniejszej umowy (,Umowy"”) Zamawiajacy powierza, a Wykonawca zobowigzuje sie do
wykonania przedmiotu umowy, tj. ustugi polegajacej na przeprowadzeniu ogolnopolskiej
outdoorowej kampanii informacyjno-promocyjnej Nowej Siedziby Muzeum Slgskiego przy
wykorzystaniu nos$nikdw typu bilboard 12m?2, zgodnie z trescig Specyfikacji Istotnych Warunkdow
Zamowienia, ztozonej oferty oraz postanowieniami Umowy i Zalgcznikiem Nr 1 i Nr 2 do
Umowy, dalej zwany przedmiotem umowy lub Kampanig.

2. Przedmiotem umowy jest:

wynajem nosnikéw w ilosci: 20 nosnikdw w Katowicach, 20 no$nikow w Krakowie, 20
nosnikow w Warszawie, 10 nosnikow w Poznaniu, 10 nosnikow w todzi i 15 nosnikow we
Wroctawiu, w zw. z §1 ust. 2 lit. ¢;

wydrukowanie przez Wykonawce plakatow o wymiarach co najmniej 500x235cm i w ilosci
wystarczajacej dla przeprowadzenia Kampanii (réwniez w przypadku koniecznosci
wymienienia zniszczonego plakatu), zamieszczenia plakatow na bilboardach o powierzchni
12m?, ktdrych dolna krawedz potozona jest nie nizej niz 2 metry od poziomu podtoza i nie
wyzej niz 5 metréw od poziomu podtoza, zgodnie z dostarczonym projektem graficznym
przestanym na wskazany przez Wykonawce serwer ftp lub przesytanym za pomocg poczty
e-mail w postaci plikdw PDF, JPG, TIFF w terminie 14 dni roboczych przed dniem
rozpoczecia Kampanii;
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c. wyklejenie plakatow na bilboardach, ktérych rodzaj oraz lokalizacje okreslono szczegétowo
w Zataczniku Nr 1 do niniejszej Umowy w terminie do 48 godzin od daty rozpoczecia
Kampanii;

d. utrzymanie reklamy na nosnikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z wymogami
estetyki, prowadzenie statych, biezgcych kontroli jakosci plakatow oraz, w przypadku
uszkodzenia lub zniszczenia, w tym na skutek aktéw wandalizmu, wymiana plakatéw na
nowe (,,Przedmiot Umowy") na koszt Wykonawcy;

e. wymiana plakatow na koszt Wykonawcy w terminie do 48 godzin od chwili powziecia
przez Wykonawce wiadomosci o ich zniszczeniu lub uszkodzeniu, réwniez na podstawie
informacji przekazanej Wykonawcy przez Zamawiajgcego za pomocg faksu lub poczty
elektronicznej;

f. po zakonczeniu Kampanii - usuniecie plakatéw z bilboardéw oraz ich zniszczenie na koszt
Wykonawcy.

§ 2. Termin wykonania.

Wykonawca zobowigzuje sie do przeprowadzenia Kampanii w terminie: od dnia 15 sierpnia 2011 r.
do dnia 15 wrzesnia 2011 r.

§ 3. Zobowigzania Stron.
1. Wykonawca zobowigzuje sie do:

a. wykonania obowigzkow, o ktdrych mowa w § 1 ust. 2 Umowy z nalezytg starannoscig,
z uwzglednieniem zawodowego charakteru prowadzonej dziatalnosci gospodarczej,
zgodnie z trescig Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdwienia, ztozonej oferty oraz
postanowieniami Umowy oraz zgodnie z Zalacznikiem Nr 1 i Nr 2 do Umowy;

b. umozliwienia Zamawiajgcemu monitorowania drogg elektroniczng systemu wyklejania
przez Wykonawce plakatow;

c. dostarczenia do akceptacji Zamawiajgcego co najmniej 10 dni przed ekspozycjg
reklam, planu dotyczacego ekspozycji. Plan musi zawiera¢ doktadny adres
umieszczenia kazdego billboardu wraz z aktualnym zdjeciem, potwierdzajgcym
lokalizacje, stan techniczny oraz estetyczny nosnika wraz z opisem lokalizacji (w
formie papierowej lub na nosniku CD);

d. sporzadzenia i doreczenia Zamawiajgcemu raportu z Kampanii zawierajgcego w
szczegolnosci date wyklejenia kazdego plakatu i fotografie dokumentujacg dang
lokalizacje — w terminie do 14 dni roboczych po zakonczeniu Kampanii.

2. Zamawiajacy zobowigzuje sie do:

a. dostarczenia Wykonawcy projektu graficznego na wskazany przez Wykonawce serwer
ftp lub za pomocg poczty e-mail na adres okreslony w §8 ust.1 w postaci plikow PDF,
JPG, TIFF w terminie do 14 dni roboczych przed dniem rozpoczecia Kampanii;

b. umieszczenia w projekcie graficznym, o ktorym mowa w § 1 ust. 2 lit. b loga
Wykonawcy. Logo to, po wydrukowaniu plakatow, bedzie miato wymiary 50x20 cm;

c. upowaznienia Wykonawcy do podawania do publicznej wiadomosci przez czas trwania
Kampanii, informaciji, iz jest on Patronem Medialnym Kampanii;

d. umieszczenia logotypu Wykonawcy we wszystkich materiatach promocyjnych i
reklamowych, drukowanych i elektronicznych, towarzyszacych Kampanii, na stronie
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www.muzeumslaskie.pl w zaktadce ,Sponsorzy/Partnerzy”, a takze w informacjach
prasowych rozsytanych do medidéw drogg elektroniczng;

e. zapfaty wynagrodzenia w terminie i na zasadach okres$lonych w § 4 Umowy.

§ 4. Cena i warunki ptatnosci.

1. Z tytutu wykonania czynnosci, o ktorych mowa w § 1 ust. 2 Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy

wynagrodzenie w kwocie netto.......ccccoeeue. zt
(SHOWNI ...ttt et e et e e abe e e are e )+ VAT ....%...ccccee.
brutto ...t b2 ({01 L= RSP URROTRPRR ).

2. Zamawiajgcy nie udziela zaliczek na poczet wykonania przedmiotu umowy.

3. Cena brutto, o ktérej mowa w ust. 1 jest ostateczna, stanowi wynagrodzenie za wszelkie
wynikajace z Umowy obowigzki Wykonawcy i obejmuje wszelkie naleznosci publicznoprawne, w
tym podatek od towardw i ustug.

4. Zamawiajgcy w przypadku ustawowej zmiany stawki podatku od towardw i ustug VAT dopuszcza
mozliwos¢ zmiany wynagrodzenia o kwote wynikajgcg ze zmienionej stawki podatku VAT po
zawarciu stosownego aneksu.

5. Podstawag wystawienia faktury jest przekazanie przez Wykonawce raportu z Kampanii, o ktorym
mowa w 83 ust. 1 lit. d oraz podpisanie przez Strony Umowy protokotu potwierdzajgcego
prawidtowos¢ przeprowadzonej Kampanii.

6. Wykonawca wystawi oraz doreczy Zamawiajgcemu fakture VAT na kwote brutto wskazang w ust.1
niniejszego paragrafu w terminie do 7 dni od podpisania przez Strony Umowy protokotu.

7. Wynagrodzenie ptatne bedzie na rachunek bankowy Wykonawcy wskazany w tresci faktury VAT,
w terminie 30 dni od dnia otrzymania przez Zamawiajgcego prawidtowo wystawionej faktury VAT.

8. Za dzien zapfaty uznaje sie date wptywu na rachunek bankowy Wykonawcy.

§ 5. Dopuszczalne zmiany Umowy
Dopuszcza sie wprowadzanie zmian niniejszej Umowy za zgodg Zamawiajgcego.
2. Zmiany Umowy mogg by¢ inicjowane:
a. przez Zamawiajgcego lub
b. przez Wykonawce.

3. Zmiany Umowy, o ktorych mowa w ust. 1 musza by¢ dokonywane z zachowaniem przepisu art.
140 ust. 3 PZP, stanowigcego, ze Umowa jest niewazna w czesci wykraczajacej poza okreslenie
przedmiotu zamoéwienia zawarte w SIWZ.

4. Zmiany, o ktdérych mowa w ust. 1 mogg dotyczyc:

a. mozliwosci przesuniecia przez Wykonawce termindw okreslonych w §2 o 2 dni, w taki jednak
sposob, aby plakaty zamieszczone byty na bilboardach przez okres nie krotszy niz 30 dni;

b. zmiany wynagrodzenia Wykonawcy wynikajgcego z umowy, w przypadku ustawowej zmiany
stawki podatku od towardw i ustug VAT;

c. zmiany lokalizacji nosnikdbw w przypadku zniszczenia, dewastacji lub innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy, na skutek ktérych dana lokalizacja przestanie istnie¢ — zmiana
nie bedzie miata wptywu na zmiane ceny brutto wskazanej w §4 ust. 1 niniejszej Umowy.

5. Warunkiem dokonania zmian, o ktérych mowa w ust. 4 jest ztozenie przez strone inicjujaca
zmiane - wniosku zawierajgcego:
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a. opis propozycji zmiany;
b. uzasadnienie zmiany;
c. obliczenie kosztéw zmiany.

Wykonawca nie bedzie uprawniony do przedtuzenia terminéw wykonywania Umowy, jezeli
zmiana jest wymuszona z powodu przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy. W takim przypadku
koszty dodatkowe zwigzane z takimi zmianami ponosi Wykonawca.

Dokonanie zmian, o ktérych mowa w ust. 4 wymaga podpisania aneksu do Umowy.

§ 6. Odpowiedzialnos¢ i kary umowne.

Zamawiajgcy ponosi odpowiedzialnos¢ za tresc i forme plakatow. Jezeli tres¢ plakatu reklamowego
jest zdaniem Wykonawcy, niezgodna z przepisami prawa lub dobrymi obyczajami, Wykonawca
zobowigzany jest do zwrdcenia Zamawiajgcemu uwagi na ten fakt w terminie do 3 dni roboczych
od dnia otrzymania projektdow graficznych, o ktdorych mowa w § 1 ust. 2 lit. b Umowy,
z jednoczesnym wskazaniem kwestionowanych tresci oraz uzasadnieniem. Po uptywie tego
terminu Wykonawca traci uprawnienie do odmowy umieszczenia plakatéw na bilboardach.
Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kary umowne w wysokosci:
- 20 % wynagrodzenia brutto okreSlonego w § 4 ust. 1 w przypadku odstgpienia
od Umowy z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy;
- 3 % wynagrodzenia brutto okreSlonego w § 4 ust. 1 za kazdy dzien opdznienia
w wyklejaniu plakatow lub usuniecia wad w terminie okreSlonym w § 1 ust. 2 lit. ciew
Zw. z §2 Umowy.
W przypadku, o ktorym mowa w ust. 2, Zamawiajgcy uprawniony jest do potracenia kwot
naleznych Wykonawcy tytutem wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 4 o kwoty wynikajgce z
naleznej Zamawiajgcemu kary umownej.
Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy kare umowng w wysokoSci 20% wynagrodzenia brutto
okreslonego w § 4 ust. 1, jezeli Wykonawca odstgpi od Umowy z przyczyn lezacych po stronie
Zamawiajgcego.
Kazda ze Stron uprawniona jest do odstgpienia od Umowy w przypadku istotnego naruszenia
przez drugg Strone jej postanowien w terminie 7 dni od dnia powziecia informacji o naruszeniu.
Kazda ze Stron uprawniona jest do dochodzenia odszkodowania na zasadach ogolnych w sytuacji,
w ktorej poniesiona szkoda przekracza wysokoS¢ zastrzezonej na ten cel kary umownej.

§ 7. Postanowienia dodatkowe.

Umowa zawarta jest na czas oznaczony w § 2 Umowy.

Cesja wierzytelnosci przystugujgcych Wykonawca wobec Zamawiajgcego z tytutu wykonania
Umowy moze nastgpic jedynie za uprzednig pisemng zgodg Zamawiajgcego.

W razie zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujgcej, ze wykonanie Umowy nie lezy w
interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy, Zamawiajgcy
moze odstgpi¢ od umowy w terminie 30 dni od powziecia wiadomosci o tych okolicznosciach. W
takim przypadku Zleceniobiorca moze zada¢ wylacznie wynagrodzenia naleznego z tytutu
wykonania cze$ci Umowy.

W przypadku, gdy Wykonawca zamierza powierzy¢ cze$¢ obowigzkow podwykonawcy — wytgcznie
Wykonawca ponosi wszelkg odpowiedzialnos¢ wzgledem Zamawiajgcego i osdb trzecich za
dziatania i zaniechania podwykonawcy - jak za wiasne; dotyczy to takze ewentualnych rozliczen
Wykonawcy z podwykonawca.
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§ 8. Postanowienia koncowe.

1. Strony ustanawiajg osoby wtasciwe dla spraw realizacji Umowy:

a. dla Zamawiajgcego - Beata Bieniek, specjalista ds. sponsoringu i wspdtpracy zagranicznej,
nr tel: 783838463, adres e-mail: b.bieniek@muzeumslaskie.pl;

b. dla Wykonawcy - , nhr tel: , adres e-mail:

2. Kazda ze Stron zobowigzuje sie do niezwtocznego informowania drugiej Strony o zmianie 0sob
okreslonych w ust. 1 lub ich danych, jak réwniez o wszelkich zmianach adresu dla doreczen, pod
rygorem uznania za skuteczne doreczenia pod adres wskazany w Umowie.

3. W sprawach nieuregulowanych postanowieniami niniejszej Umowy majg zastosowanie przepisy
Kodeksu Cywilnego oraz Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych (t.j.:
Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami).

4. Wszelkie spory zwigzane z wykonaniem Umowy Strony poddajg wiasciwosci miejscowej sadu
powszechnego wilasciwego dla siedziby Zamawiajgcego.

5. Umowe sporzadzono w 3 jednobrzmigcych egzemplarzach, w tym 2 dla Zamawiajacego i 1 dla
Wykonawcy.

6. Integralng czesC umowy stanowig: oferta Wykonawcy oraz dokumentacja postgpowania o
udzielenie zaméwienia publicznego — oznaczenie sprawy: MS-ZP-DT-333-7/11 przechowywana w
siedzibie Zamawiajacego.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zalacznik Nr 1 do Umowy

Slaskie

1. 2. 3. 4.
Odlegtos¢ w
promieniu do 3000 m
wybranej przez
Wykonawce lokalizacji
Nazwa Lokalizacia wek Doktadny adres lokalizacji sposrod lokalizacji
§ miasta ‘:Z:Z'Zaqa wskazana | (yskazany/ch przez Wykonawce) | wskazanych w
P lokalizacji Eamawia' i rodzaj bilboardu kolumnie nr 2, przy
G jacego . . :
nosnikow nascienny/wolnostojacy czym poszczegolne
nosniki nie moga
znajdowac sie w
odlegtosci mniejszej
niz 500 m od siebie.
Katowice | ul. Warszawska
1.
Rynek
ul. Francuska
ul. T. KoSciuszki
al. Gérnoslaska
al. Rozdzienskiego
ul. Chorzowska
al. W. Korfantego
Biblioteka Slaska
Centrum Kultury
Katowice im. K.
Bochenek
Rondo im. gen.
Zietka
Muzeum
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Silesia City Center

Krakow

Muzeum
Narodowe

Stara Synagoga
(Kazimierz)

Galeria Sztuki
Wspotczesnej-
Bunkier sztuki

Galeria Handlowa
Kazimierz

Galeria Handlowa
Krakowska

Akademia
Gorniczo-Hutnicza

Uniwersytet
Jagiellonski

Wawel

3. Warszawa

Teatr Wspotczesny

Centrum Sztuki
Wspdtczesnej —
MS2

Centrum Edukadji
Artystycznej

Centrum Sztuki
Studio im. S. I.
Witkiewicza

Muzeum

Slaskie
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Narodowe
Centrum Kultury

Zamek Krolewski

Muzeum
Narodowe

Muzeum tazienki
Krélewskie

Muzeum
Historyczne Miasta
Warszawy

Muzeum
Powstania
Warszawskiego

Zacheta Narodowa
Galeria Sztuki

Centrum Nauki
Kopernik

Muzeum Techniki

Panstwowe
Muzeum
Etnograficzne

Uniwersytet
Muzyczny
Fryderyka Chopina

Uniwersytet
Warszawski

Akademia Sztuk
Pieknych

Centrum
Handlowe
Manufaktura
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4, Poznan

Centrum  Kultury
Zamek

Galeria Miejska
Arsenat

Muzeum
Narodowe

Muzeum
Etnograficzne

Muzeum
Archeologiczne

Uniwersytet
Adama
Mickiewicza

Uniwersytet
Ekonomiczny

Wyzsza Szkota
Nauk
Humanistycznych i
Dziennikarstwa

Akademia
Muzyczna

Teatr Wielki

Galeria Sztuki
Wspotczesnej

Muzeum Miasta
todzi

Muzeum

Slaskie
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Muzeum Sztuki
Wspotczesnej

Muzeum
Kinematografii

Muzeum
Archeologiczne i
Etnograficzne

Teatr Wielki

Teatr Muzyczny

Teatr Nowy im.
Dejmka

Teatr Powszechny

Wyzsza Szkofa
Sztuki i
Projektowania

Akademia
Muzyczna

Wyzsza Szkota
Studiéw
Miedzynarodowych

Uniwersytet todzki

Akademia
Humanistyczno-
Ekonomiczna

Akademia Sztuk
Pieknych

6. Wroctaw

Muzeum Miejskie
Wroclawia

Muzeum
Narodowe

Muzeum

Slaskie
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Muzeum
Architektury

Muzeum
Uniwersytetu
Wroctawskiego

Muzeum
Historyczne

Muzeum
Etnograficzne

Muzeum Sztuki
Wspotczesnej

Opera Wroctawska

Plac Teatralny

Galeria
Dominikanska

Galeria na Solnym

Galeria Sztuki
Wspotczesnej

Uniwersytet
Wroctawski

Wyzsza Szkota
Filologiczna

Wyzsza Szkota
Rzemiost
Artystycznych i
Zarzadzania

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zalacznik Nr 2 do Umowy

1. 2. 3.
L Cena brutto Ilosé Wartosé brutto
P- jednego bilboardu bilboardow [kol. nr 1 x kol. nr 2]
1. 95
ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
Muzeum

Slaskie
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Zalacznik Nr 6 do formularza oferty

UMOWA

W dniu .... .... 2011 r. pomiedzy:

Muzeum Slaskim w Katowicach, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, wpisanym do Rejestru
Instytucji Kultury prowadzonego przez Wojewodztwo Slaskie — Zarzad Wojewodztwa Slaskiego,
pod numerem RIK-M/12/99, NIP 634-23-11-686, reprezentowanym przez:

Dyrektora Muzeum Leszka Jodlinskiego
Gtowng Ksiegowg Jolante Grabalska

zwanym dalej Zamawiajacym

zwanym (-3) dalej Wykonawcg,
zwanymi w dalszej czgsci umowy ,Stronami”

zgodnie z przepisami art. 39-46 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamodwien publicznych (tj.:
Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami) zawarto umowe o nastepujacej tresci:

§ 1. Przedmiot Umowy.

1. Na mocy niniejszej umowy (,Umowy"”) Zamawiajacy powierza, a Wykonawca zobowigzuje sie do
wykonania przedmiotu umowy, tj. ustugi polegajacej na przeprowadzeniu outdoorowej kampanii
informacyjno-promocyjnej Muzeum Slgskiego przy wykorzystaniu nosnikéw typu bilboard 12mz2,
zgodnie z tresScig Specyfikacji Istotnych Warunkdw Zamoéwienia, ztozonej oferty oraz
postanowieniami Umowy i Zalgcznikiem Nr 1 i Nr 2 do Umowy, dalej zwany przedmiotem
umowy lub Kampania.

2. Przedmiotem umowy jest:

a.  wynajem nosnikow w ilosci: 25 w kazdym z miast (Krakdw, Warszawa, Wroctaw), przy
czym w GOP: 20 w Katowicach, 3 w Gliwicach, 1 w Tychach i 1 w Bytomiu, wzw. z § 1
ust. 2 lit. c;

b. wydrukowanie przez Wykonawce plakatéw o wymiarach co najmniej 500x235cm i w
ilosci wystarczajgcej dla przeprowadzenia Kampanii (rowniez w przypadku koniecznosci
wymienienia zniszczonego plakatu) zamieszczenia plakatow na bilboardach o
powierzchni 12m?, ktdrych dolna krawedz potozona jest nie nizej niz 2 metry od
poziomu podtoza i nie wyzej niz 5 metréw od poziomu podtoza zgodnie z dostarczonym
projektem graficznym przestanym na wskazany przez Wykonawce serwer ftp lub
przesytanym za pomocg poczty e-mail w postaci plikdw PDF, JPG, TIFF w terminie 14
dni roboczych przed dniem rozpoczecia Kampanii;
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C. wyklejenie plakatow na bilbordach, ktorych rodzaj oraz lokalizacje okreslono
szczegdtowo w Zatgczniku Nr 1 do niniejszej Umowy w terminie do 48 godzin od
daty rozpoczecia Kampanii;

d. utrzymanie reklamy na nosnikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z
wymogami estetyki, prowadzenie statych, biezgcych kontroli jakosci plakatow oraz, w
przypadku uszkodzenia lub zniszczenia, w tym na skutek aktéw wandalizmu, wymiana
plakatéw na nowe (,Przedmiot Umowy") na koszt Wykonawcy;

e. wymiana plakatéw na koszt Wykonawcy w terminie do 48 godzin od chwili powziecia
przez Wykonawce wiadomosci o ich zniszczeniu lub uszkodzeniu na podstawie
informacji przekazanej Wykonawcy przez Zamawiajgcego telefonicznie lub za pomoca
poczty elektronicznej;

f. po zakonczeniu Kampanii - usuniecie plakatéow z bilboardéw oraz ich zniszczenie na
koszt Wykonawcy.

§ 2. Termin wykonania.

Wykonawca zobowigzuje sie do przeprowadzenia Kampanii w terminie od dnia 15 pazdziernika 2011 r.
do dnia 15 listopada 2011 r.

§ 3. Zobowigzania Stron.
1. Wykonawca zobowigzuje sie do:

a. wykonania obowigzkow, o ktérych mowa w § 1 ust. 2 Umowy z nalezytg starannoscig, z
uwzglednieniem zawodowego charakteru prowadzonej dziatalnosci gospodarczej, zgodnie
z trescig  Specyfikacji Istotnych Warunkdw Zamoéwienia, ztozonej oferty oraz
postanowieniami Umowy oraz zgodnie z Zatacznikiem Nr 1 i Nr 2 do Umowy;

b. umozliwienie Zamawiajgcemu monitorowania drogg elektroniczng systemu wyklejania
przez Wykonawce plakatow;

c. wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ do akceptacji Zamawiajgcego co najmniej 10 dni
przed ekspozycjg reklam, plan dotyczacy ekspozycji. Plan musi zawiera¢ doktadny adres
umieszczenia kazdego billboardu wraz z aktualnym zdjeciem, potwierdzajacym lokalizacje,
stan techniczny oraz estetyczny nosnika wraz z opisem lokalizacji (w formie papierowej
lub na noséniku CD);

d. sporzadzenie i doreczenie Zamawiajgcemu raportu z Kampanii zawierajgcego w
szczegolnosci date wyklejenia kazdego plakatu i fotografie dokumentujgca dana
lokalizacje — w terminie do 14 dni roboczych po zakonczeniu Kampanii.

2. Zamawiajacy zobowigzuje sie do:

a. dostarczenia Wykonawcy projektu graficznego na wskazany przez Wykonawce serwer ftp
lub za pomocg poczty e-mail na adres okre$lony w §8 ust.1 w postaci plikdw PDF, JPG,
TIFF w terminie do 14 dni roboczych przed dniem rozpoczecia Kampanii;

b. umieszczenia w projekcie graficznym, o ktdrym mowa w § 1 ust. 2 lit. b loga Wykonawcy.
Logo to, po wydrukowaniu plakatdw, bedzie miato wymiary 50x20 cm;

c. upowaznienia Wykonawcy do podawania do publicznej wiadomosci przez czas trwania
Kampanii, informaciji, iz jest on Patronem Medialnym Kampanii;

d. umieszczenia logotypu Wykonawcy we wszystkich materiatach promocyjnych i
reklamowych, drukowanych i elektronicznych, towarzyszacych Kampanii, na stronie
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www.muzeumslaskie.pl w zakfadce ,Sponsorzy/Partnerzy”, a takze w informacjach
prasowych rozsytanych do medidéw drogg elektroniczng;

e. zaplaty wynagrodzenia w terminie i na zasadach okresSlonych w § 4 Umowy.

§ 4. Cena i warunki ptatnosci.

1. Z tytutu wykonania czynnosci, o ktorych mowa w § 1 ust. 2 Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy

wynagrodzenie w kwocie netto.......c.c.ee.e.. zt
(SHOWNIE ...t sb e e et e et e e e a e e eaaeeenan )+ VAT ... R/ T
brutto ..o ZE (SHOWNIE ...ttt e nb e aee s ).

2. Zamawiajgcy nie udziela zaliczek na poczet wykonania przedmiotu umowy.

3. Cena brutto, o ktérej mowa w ust. 1 jest ostateczna, stanowi wynagrodzenie za wszelkie
wynikajace z Umowy obowigzki Wykonawcy i obejmuje wszelkie naleznosci publicznoprawne, w
tym podatek od towardw i ustug.

4. Zamawiajgcy w przypadku ustawowej zmiany stawki podatku od towardw i ustug VAT dopuszcza
mozliwos¢ zmiany wynagrodzenia o kwote wynikajgcg ze zmienionej stawki podatku VAT po
zawarciu stosownego aneksu.

5. Podstawag wystawienia faktury jest przekazanie przez Wykonawce raportu z Kampanii, o ktorym
mowa w 83 ust. 1 lit. d oraz podpisanie przez Strony Umowy protokotu potwierdzajgcego
prawidtowos¢ przeprowadzonej Kampanii.

6. Wykonawca wystawi oraz doreczy Zamawiajgcemu fakture VAT na kwote brutto wskazang w ust.1
niniejszego paragrafu w terminie do 7 dni od podpisania przez Strony Umowy protokotu.

7. Wynagrodzenie ptatne bedzie na rachunek bankowy Wykonawcy wskazany w tresci faktury VAT,
w terminie 30 dni od dnia otrzymania przez Zamawiajgcego prawidtowo wystawionej faktury VAT.

8. Za dzien zapfaty uznaje sie date wptywu na rachunek bankowy Wykonawcy.

§ 5. Dopuszczalne zmiany Umowy
Dopuszcza sie wprowadzanie zmian niniejszej Umowy za zgodg Zamawiajgcego.
2. Zmiany Umowy mogg by¢ inicjowane:
a. przez Zamawiajgcego lub
b. przez Wykonawce.

3. Zmiany Umowy, o ktorych mowa w ust. 1 muszg by¢ dokonywane z zachowaniem przepisu art.
140 ust. 3 PZP, stanowigcego, ze Umowa jest niewazna w czesci wykraczajacej poza okreslenie
przedmiotu zamowienia zawarte w SIWZ,

4. Zmiany, o ktdérych mowa w ust. 1 mogg dotyczyc:

a. mozliwosci przesuniecia przez Wykonawce terminéw okreslonych w §2 o 2 dni, w taki
jednak sposob, aby plakaty zamieszczone byty na bilboardach przez okres nie krotszy niz
30 dni;

b. zmiany wynagrodzenia Wykonawcy wynikajacego z umowy, w przypadku ustawowej
zmiany stawki podatku od towardw i ustug VAT;

c. zmiany lokalizacji nosnikow w przypadku zniszczenia, dewastacji lub innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy, na skutek ktorych dana lokalizacja przestanie istnie¢ —
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Zmiana nie bedzie miata wplywu na zmiane ceny brutto wskazanej w §4 ust. 1 niniejszej

Umowy.

5. Warunkiem dokonania zmian, o ktérych mowa w ust. 4 jest ztozenie przez strone inicjujaca
zmiane - wniosku zawierajgcego:

a. opis propozycji zmiany;
b. uzasadnienie zmiany;
c. obliczenie kosztow zmiany.

6. Wykonawca nie bedzie uprawniony do przedtuzenia terminéw wykonywania Umowy, jezeli
zmiana jest wymuszona z powodu przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy. W takim przypadku
koszty dodatkowe zwigzane z takimi zmianami ponosi Wykonawca.

7. Dokonanie zmian, o ktérych mowa w ust. 4 wymaga podpisania aneksu do Umowy.

§ 6. Odpowiedzialnos¢ i kary umowne.

1. Zamawiajgcy ponosi odpowiedzialno$¢ za tresc i forme plakatow. Jezeli tres¢ plakatu reklamowego
jest zdaniem Wykonawcy, niezgodna z przepisami prawa lub dobrymi obyczajami, Wykonawca
zobowigzany jest do zwrdcenia Zamawiajgcemu uwagi na ten fakt w terminie do 3 dni roboczych
od dnia otrzymania projektow graficznych, o ktérych mowa w § 1 ust. 2 lit. b Umowy,
z jednoczesnym wskazaniem kwestionowanych tresci oraz uzasadnieniem. Po uptywie tego
terminu Wykonawca traci uprawnienie do odmowy umieszczenia plakatow na bilboardach.

2. Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kary umowne w wysokosci:

- 20 % wynagrodzenia brutto okreSlonego w § 4 ust. 1 w przypadku odstgpienia
od Umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy;

- 3 % wynagrodzenia brutto okreSlonego w § 4 ust. 1 za kazdy dzien opdznienia
w wyklejaniu plakatéw lub usuniecia wad w terminie okreSlonym w § 1 ust. 2 lit. ci e
W zw. z § 2 Umowy.

3. W przypadku, o ktdrym mowa w ust. 2, Zamawiajgcy uprawniony jest do potrgcenia kwot
naleznych Wykonawcy tytutem wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 4 o kwoty wynikajgce z
naleznej Zamawiajgcemu kary umownej.

4. Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy kare umowng w wysokosci 20% wynagrodzenia brutto
okreslonego w § 4 ust. 1, jezeli Wykonawca odstgpi od Umowy z przyczyn lezacych po stronie
Zamawiajgcego.

5. Kazda ze Stron uprawniona jest do odstgpienia od Umowy w przypadku istotnego naruszenia
przez drugg Strone jej postanowien w terminie 7 dni od dnia powziecia informacji o naruszeniu.

6. Kazda ze Stron uprawniona jest do dochodzenia odszkodowania na zasadach ogdlnych w sytuacji,
w ktorej poniesiona szkoda przekracza wysokosS¢ zastrzezonej na ten cel kary umownej.

§ 7. Postanowienia dodatkowe.

1. Umowa zawarta jest na czas oznaczony w § 2 Umowy.

2. Cesja wierzytelnosci przystugujgcych Wykonawca wobec Zamawiajgcego z tytutu wykonania
Umowy moze nastgpi¢ jedynie za uprzednig pisemng zgodg Zamawiajgcego.

3. W razie zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujgcej, ze wykonanie Umowy nie lezy w
interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy, Zamawiajgcy
moze odstgpi¢ od umowy w terminie 30 dni od powziecia wiadomosci o tych okolicznosciach. W

gnlgéﬁrem >»»> www.muzeumslaskie.pl



SIWZ - ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na no$nikach outdoor
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-7/11

Strona 62/77

takim przypadku Zleceniobiorca moze zada¢ wylgcznie wynagrodzenia naleznego z tytutu
wykonania czesci Umowy.

4. W przypadku, gdy Wykonawca zamierza powierzy¢ cze$¢ obowigzkéw podwykonawcy — wytgcznie
Wykonawca ponosi wszelkg odpowiedzialno$¢ wzgledem Zamawiajgcego i 0sob trzecich za
dziatania i zaniechania podwykonawcy - jak za wiasne; dotyczy to takze ewentualnych rozliczen
Wykonawcy z podwykonawca.

§ 8. Postanowienia koncowe.

1. Strony ustanawiajg osoby wtasciwe dla spraw realizacji Umowy:

a. dla Zamawiajgcego - Beata Bieniek, specjalista ds. sponsoringu i wspdtpracy zagranicznej, nr tel:
783838463, adres e-mail: b.bieniek@muzeumslaskie.pl;

b. dla Wykonawcy - , hr tel: , adres e-mail:

2. Kazda ze Stron zobowigzuje sie do niezwtocznego informowania drugiej Strony o zmianie 0sob
okreslonych w ust. 1 lub ich danych, jak réwniez o wszelkich zmianach adresu dla doreczen, pod
rygorem uznania za skuteczne doreczenia pod adres wskazany w Umowie.

3. W sprawach nieuregulowanych postanowieniami niniejszej Umowy majg zastosowanie przepisy
Kodeksu Cywilnego oraz Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien publicznych (t.j.:
Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami).

4. Wszelkie spory zwigzane z wykonaniem Umowy Strony poddajg wtasciwosci miejscowej sadu
powszechnego wiasciwego dla siedziby Zamawiajgcego.

5. Umowe sporzadzono w 3 jednobrzmigcych egzemplarzach, w tym 2 dla Zamawiajacego i 1 dla
Wykonawcy.

6. Integralng czesC umowy stanowig: oferta Wykonawcy oraz dokumentacja postgpowania o
udzielenie zaméwienia publicznego — oznaczenie sprawy: MS-ZP-DT-333-7/11 przechowywana w
siedzibie Zamawiajacego.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zalacznik Nr 1 do Umowy

1. 2. 3. 4.
Odlegtos¢é w
promieniu do 3000 m
wybranej przez
Doktadny adres lokalizacji Wyl<,o[1awce; l.Okal.'.Z ad
Nazwa o sposrdd lokalizacji
- Lokalizacja (wskazany/ch przez
miasta wskazanych w
L.p. R wskazana przez Wykonawce) .
lokalizacji iy . - kolumnie nr 2, przy
M Zamawiajgcego i rodzaj bilboardu :
nosnikow - . czym poszczegolne
nascienny/wolnostojacy P
nosniki nie moga
znajdowac sie w
odlegtosci mniejszej
niz 500 m od siebie.
Katowice,
1. | GOP ul. Warszawska
Katowice,
ul. Francuska
Katowice,
ul. T. Kosciuszki
Katowice,
al. Gornoslaska
Katowice,
al. Rozdzienskiego
Katowice,
ul. Chorzowska
Katowice,
al. W. Korfantego
Muzeum

Slaskie
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Katowice,
Biblioteka Slaska

Katowice,
Centrum Kultury
Katowice im. K.
Bochenek

Katowice, Rondo
im. gen. Zietka

Katowice,
Silesia City Center

Gliwice,
Skrzyzowanie ulic
Zwyciestwa i
Kardynata
Wyszynskiego lub
Centrum
Handlowego Forum

Bytom, Plac
Kosciuszki

Tychy, Plac
Baczynskiego

2. | Krakow

Muzeum Narodowe

Stara Synagoga
(Kazimierz)

Galeria Sztuki
Wspotczesnej-
Bunkier Sztuki

Muzeum

Slaskie
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Galeria Handlowa
Kazimierz

Galeria Handlowa
Krakowska

Akademia
Gorniczo-Hutnicza

Uniwersytet
Jagiellonski

Wawel

3. Warszawa

Teatr Wspdtczesny

Centrum Sztuki
Wspotczesnej —
MS2

Centrum Edukacji
Artystycznej

Centrum Sztuki
Studio im. S. I.
Witkiewicza

Narodowe Centrum
Kultury

Muzeum

Slaskie
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Zamek Krolewski

Muzeum Narodowe

Muzeum tazienki
Krélewskie

Muzeum
Historyczne Miasta
Warszawy

Muzeum Powstania
Warszawskiego

Zacheta Narodowa
Galeria Sztuki

Centrum Nauki
Kopernik

Muzeum Techniki

Panstwowe
Muzeum
Etnograficzne

Uniwersytet
Muzyczny
Fryderyka Chopina

Uniwersytet
Warszawski
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Akademia Sztuk
Pieknych

Centrum Handlowe

Manufaktura

4. Wroclaw

Muzeum Miejskie

Wroctawia

Muzeum Narodowe

Muzeum
Architektury

Muzeum
Uniwersytetu
Wroctawskiego

Muzeum
Historyczne

Muzeum
Etnograficzne

Muzeum Sztuki
Wspotczesnej

Opera Wroctawska

Muzeum

Slaskie
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Plac Teatralny

Galeria
Dominikanska

Galeria na Solnym

Galeria Sztuki
Wspotczesnej

Uniwersytet
Wroctawski

Wyzsza Szkofa
Filologiczna

Wyzsza Szkota
Rzemiost
Artystycznych i
Zarzadzania

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zalacznik Nr 2 do Umowy

1. 2. 3.
L Cena brutto Iloéé bilboardéw Wartos¢ brutto
P- jednego bilboardu [kol. nr 1 x kol. nr 2]
1. 100
ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
Muzeum

Slaskie
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Zalacznik Nr 7 do formularza oferty

UMOWA

........ 2011 r. pomiedzy:

Muzeum Slaskim w Katowicach, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, wpisanym do Rejestru
Instytucji Kultury prowadzonego przez Wojewodztwo Slaskie — Zarzagd Wojewodztwa Slaskiego,
pod numerem RIK-M/12/99, NIP 634-23-11-686, reprezentowanym przez:

Dyrektora Muzeum Leszka Jodlifskiego
Gtéwna Ksiegowa Jolante Grabalska

zwanym dalej Zamawiajacym

zwanym (-g) dalej Wykonawcg,

zwanymi w dalszej czesci umowy ,Stronami”

zgodnie z przepisami art. 39-46 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien publicznych (tj.:
Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami) zawarto umowe o nastepujacej tresci:

§1.

1. Na mocy niniejszej umowy (,Umowy"”) Zamawiajacy powierza, a Wykonawca zobowigzuje sie do
wykonania przedmiotu umowy, tj. ustugi polegajacej na przeprowadzeniu outdoorowej kampanii
reklamowej Muzeum Slgskiego przy wykorzystaniu nosnikdéw typu citylight, zgodnie z trescig
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia, ztozonej oferty oraz postanowieniami Umowy i
Zalgcznikiem Nr 1 i Nr 2 do Umowy, dalej zwany przedmiotem umowy lub Kampania.

2. Przedmiotem umowy jest:

wynajem no$nikow w ilosci: 5 sztuk w Scistym centrum Katowic w zw. z §1 ust. 2 lit. ¢, w
systemie miesiecznej wymiany plakatow = 1 typ plakatu eksponowany w kazdym z 5
nos$nikow przez okres jednego miesigca = 12 zmian ekspozycji w kazdym z 5 no$nikéw przez
okres 1 roku;

comiesieczny wydruk przez Wykonawce plakatéw reklamowych o wymiarach co najmniej
180x120 cm i w ilosci wystarczajgcej dla przeprowadzenia Kampanii (réwniez w przypadku
koniecznosci wymienienia zniszczonego plakatu) zgodnie z projektami graficznymi przestanymi
na wskazany przez Zleceniobiorce serwer ftp lub przesylanym za pomocg poczty e-mail
w postaci plikow PDF, JPG, TIFF, przy czym projekt graficzny plakatu wyklejanego w styczniu
2012 r. dostarczony zostanie Wykonawcy w terminie do 5 dni roboczych przed rozpoczeciem
terminu, o ktérym mowa w § 2;
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umieszczenie plakatéw na nosnikach typu citylight usytuowanych w wiatach przystankowych
tramwajowych lub autobusowych (strona wewnetrzna) lub na terenie przystankéw
tramwajowych lub autobusowych (jezeli przystanek nie posiada wiaty) réwniez od strony
wewnetrznej, lokalizacje nosnikow citylight okreslono szczegétowo w Zalgczniku Nr 1 do
Umowy;

comiesieczna wymiana plakatow na kazdym z nosnikow na plakaty, o ktérych mowa powyzej
pod lit. b w zw. z § 3 ust. 2 lit. a oraz zniszczenie wymienionych plakatow;

utrzymanie reklamy na nosnikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z wymogami
estetyki, prowadzenie statych, biezacych kontroli jakosci plakatow oraz, w przypadku
uszkodzenia lub zniszczenia, w tym na skutek aktéw wandalizmu, wymiana plakatéw na nowe
(,Przedmiot Umowy") na koszt Wykonawcy.

§ 2. Termin wykonania.

Wykonawca zobowigzuje sie do przeprowadzenia Kampanii w terminie od dnia 1 stycznia 2012 r.
do dnia 31 grudnia 2012 r.

§ 3. Zobowigzania Stron.

1. Wykonawca zobowigzuje sie do:

wykonania obowigzkéw, o ktérych mowa w § 1 ust. 2 z nalezytg starannoscig, z
uwzglednieniem zawodowego charakteru prowadzonej dziatalnosci gospodarczej, zgodnie
z trescig Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdwienia, ztozonej oferty oraz postanowieniami
Umowy i zgodnie z Zatgcznikiem Nr 1 i Nr 2 do Umowy;

wymiany plakatow w kazdym nosniku w terminie do drugiego dnia kazdego miesigca, z
uwzglednieniem postanowien ust. 2 lit. a.;

przeprowadzania statych, biezgcych kontroli jakosci plakatow przez caty czas obowigzywania
Umowy;

wymiany plakatow w terminie do 48 godzin od chwili powziecia przez Wykonawce
wiadomosci o ich zniszczeniu lub uszkodzeniu, réwniez na podstawie informacji przekazanej
Wykonawcy przez Zamawiajgcego telefonicznie lub za pomocg poczty elektronicznej.

2. Zamawiajacy zobowigzuje sie do:

dostarczenia Wykonawcy projektéw graficznych na wskazany przez Wykonawce serwer ftp lub
za pomocg poczty e-mail na adres okreslony w § 8 ust. 1 w postaci plikéw PDF, JPG, TIFF w
terminie do 5 dni roboczych przed rozpoczeciem terminu, o ktérym mowa w § 2;

umieszczenia w projekcie graficznym, o ktérym mowa w § 1 ust. 2 lit. b loga Wykonawcy.
Logo to, po wydrukowaniu plakatdéw, bedzie miato wymiary 5x8 cm;

zaptaty wynagrodzenia w terminie i na zasadach okreslonych w § 4 Umowy.

§ 4. Cena i warunki ptatnosci.

1. Z tytutu wykonania czynnosci, o ktorych mowa w § 1 ust. 2 Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy

wynagrodzenie w kwocie netto.......ccceveeens zt

601 (=PRSS )+ VAT ... YO

brutto ................... p2 (01T 1= R PSPSR )
Muzeum
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2. Wynagrodzenie przystugujgce Wykonawcy wskazane w ust. 1 zostanie zaptacone Wykonawcy w
terminie do 31 grudnia 2011 r.

3. Cena brutto, o ktérej mowa w ust. 1 jest ostateczna, stanowi wynagrodzenie za wszelkie
wynikajgce z Umowy obowigzki Wykonawcy i obejmuje wszelkie naleznosci publicznoprawne, w
tym podatek od towardw i ustug.

4. Zamawiajacy w przypadku ustawowej zmiany stawki podatku od towaréw i ustug VAT dopuszcza
mozliwos¢ zmiany wynagrodzenia o kwote wynikajgcg ze zmienionej stawki podatku VAT po
zawarciu stosownego aneksu.

5. Wynagrodzenie, o ktdrym mowa w ust. 1 ptatne bedzie na rachunek bankowy Wykonawcy
wskazany w tresci faktury VAT, w terminie 30 dni od dnia otrzymania przez Zamawiajgcego
prawidtowo wystawionej faktury VAT.

6. Za dzien zaptaty uznaje sie date wptywu na rachunek bankowy Wykonawcy.

§ 5. Dopuszczalne zmiany Umowy
Dopuszcza sie wprowadzanie zmian niniejszej Umowy za zgodg Zamawiajgcego.
2. Zmiany Umowy mogg by¢ inicjowane:
a. przez Zamawiajgcego lub
b. przez Wykonawce.

3. Zmiany Umowy, o ktorych mowa w ust. 1 muszg by¢ dokonywane z zachowaniem przepisu art.
140 ust. 3 PZP, stanowigcego, ze Umowa jest niewazna w czesci wykraczajacej poza okreslenie
przedmiotu zamdwienia zawarte w SIWZ,

4. Zmiany, o ktérych mowa w ust. 1 mogq dotyczyc:

a. zmiany wynagrodzenia Wykonawcy wynikajagcego z umowy, w przypadku ustawowej
zmiany stawki podatku od towardw i ustug VAT.

b. zmiany lokalizacji nos$nikow w przypadku zniszczenia, dewastacji lub innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy, na skutek ktorych dana lokalizacja przestanie istnie¢ —
zmiana nie bedzie miata wpltywu na zmiane ceny brutto wskazanej w 84 ust. 1
niniejszej Umowy.

c. zmiany lokalizacji nosnikdbw w przypadku nastgpienia zmian w organizacji ruchu
komunikacji miejskiej, na skutek ktérych wynajeta lokalizacja przestanie spetnia¢
swoje funkcje - zmiana nie bedzie miata wptywu na zmiane ceny brutto wskazanej w
84 ust. 1 niniejszej Umowy.

5. Warunkiem dokonania zmian, o ktérych mowa w ust. 4 jest ztozenie przez strone inicjujaca
zmiane - wniosku zawierajgcego:

a. opis propozycji zmiany;
b. uzasadnienie zmiany;

C. obliczenie kosztow zmiany.

6. Wykonawca nie bedzie uprawniony do przedtuzenia terminéw wykonywania Umowy, jezeli
zmiana jest wymuszona z powodu przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy. W takim przypadku

koszty dodatkowe zwigzane z takimi zmianami ponosi Wykonawca.

7. Dokonanie zmian, o ktérych mowa w ust. 4 wymaga podpisania aneksu do Umowy.
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§ 6. Odpowiedzialnos¢ i kary umowne.

Zamawiajacy ponosi odpowiedzialnos¢ za tres¢ i forme plakatow. Jezeli tres¢ plakatu reklamowego
jest zdaniem Wykonawcy, niezgodna z przepisami prawa lub dobrymi obyczajami, Wykonawca
zobowigzany jest do zwrdcenia Zamawiajgcemu uwagi na ten fakt w terminie do 3 dni roboczych
od dnia otrzymania projektow graficznych, o ktdorych mowa w § 1 ust. 2 lit. b Umowy,
z jednoczesnym wskazaniem kwestionowanych tresci oraz uzasadnieniem. Po uptywie tego
terminu Wykonawca traci uprawnienie do odmowy umieszczenia plakatow na nosnikach citylight.
Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kary umowne w wysokosci:

- 20 % wynagrodzenia brutto okreslonego w § 4 ust. 1 w przypadku odstgpienia od Umowy z
przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy;

- 3 % wynagrodzenia brutto okreslonego w § 4 ust. 1 za kazdy dzien opdznienia w wyklejaniu
plakatéw lub usuniecia wad w terminie okreslonym w § 3 ust. 1 lit. b i d.

W przypadku, o ktorym mowa w ust. 2, Zamawiajgcy uprawniony jest do potracenia kwot
naleznych Wykonawcy tytutem wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 4 o kwoty wynikajgce z
naleznej Zamawiajgcemu kary umownej.

Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy kare umowng w wysokosci 20 % wynagrodzenia brutto
okreslonego w § 4 ust. 1, jezeli Wykonawca odstgpi od Umowy z przyczyn lezgcych po stronie
Zamawiajgcego.

Zamawiajacy jest uprawniony do zadania od Wykonawcy zwrotu zaptaconego mu wynagrodzenia
w przypadku stwierdzenia niewykonania lub nienalezytego wykonywania umowy, przy czym
Zamawiajgcy jest zobowigzany do uprzedniego wezwania Wykonawcy do przystgpienia do
wykonywania lub nalezytego wykonywania umowy i zakreSlenia mu w tym celu 7-dniowego
terminu. Przez nienalezyte wykonywanie umowy nalezy rozumie¢ wykonywania umowy niezgodnie
z jej postanowieniami. Kazda ze Stron uprawniona jest do odstgpienia od Umowy w przypadku
istotnego naruszenia przez drugg Strone jej postanowien w terminie 7 dni od dnia powziecia
informacji o naruszeniu.

Kazda ze Stron uprawniona jest do dochodzenia odszkodowania na zasadach ogolnych w sytuacii,
w ktorej poniesiona szkoda przekracza wysokoS¢ zastrzezonej na ten cel kary umownej.

§ 7. Postanowienia dodatkowe.

Umowa zawarta jest na czas oznaczony w § 2 Umowy.

Cesja wierzytelnosci przystugujgcych Wykonawca wobec Zamawiajgcego z tytutu wykonania
Umowy moze nastgpic jedynie za uprzednig pisemng zgodg Zamawiajgcego.

W razie zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujacej, ze wykonanie Umowy nie lezy w
interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy, Zamawiajgcy
moze odstgpi¢ od umowy w terminie 30 dni od powziecia wiadomosci o tych okolicznosciach. W
takim przypadku Zleceniobiorca moze zada¢ wylacznie wynagrodzenia naleznego z tytutu
wykonania cze$ci Umowy.

W przypadku, gdy Wykonawca zamierza powierzy¢ cze$¢ obowigzkow podwykonawcy — wytgcznie
Wykonawca ponosi wszelkg odpowiedzialnos¢ wzgledem Zamawiajgcego i osob trzecich za
dziatania i zaniechania podwykonawcy - jak za wiasne; dotyczy to takze ewentualnych rozliczen
Wykonawcy z podwykonawca.
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§ 8. Postanowienia koncowe.

1. Strony ustanawiajg osoby wtasciwe dla spraw realizacji Umowy:
a. dla Zamawiajgcego - Beata Bieniek, specjalista ds. sponsoringu i wspdtpracy
zagranicznej, nr tel: 783838463, adres e-mail: b.bieniek@muzeumslaskie.pl
b. dla Wykonawcy - , nr tel: , adres e-mail:

2. Kazda ze Stron zobowigzuje sie do niezwtocznego informowania drugiej Strony o zmianie 0sob
okreslonych w ust. 1 lub ich danych, jak réwniez o wszelkich zmianach adresu dla doreczen, pod
rygorem uznania za skuteczne doreczenia pod adres wskazany w Umowie.

3. W sprawach nieuregulowanych postanowieniami niniejszej Umowy majg zastosowanie przepisy
Kodeksu Cywilnego oraz Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych (t.j.:
Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami).

4. Wszelkie spory zwigzane z wykonaniem Umowy Strony poddajg wiasciwosci miejscowej sadu
powszechnego wiasciwego dla siedziby Zamawiajgcego.

5. Umowe sporzadzono w 3 jednobrzmigcych egzemplarzach, w tym 2 dla Zamawiajacego i 1 dla
Wykonawcy.

6. Integralng czes¢ umowy stanowig: oferta Wykonawcy oraz dokumentacja postgpowania o
udzielenie zaméwienia publicznego — oznaczenie sprawy: MS-ZP-DT-333-7/11 przechowywana w
siedzibie Zamawiajacego.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zalacznik Nr 1 do Umowy

3.

L.p.

Nazwa miasta
lokalizacji
nosnikow

Lokalizacja wskazana
przez Zamawiajgcego

Doktadny adres lokalizacji
wskazanych przez Wykonawce
Wiaty przystankowe
tramwajowe/autobusowe;
po jednym nosniku w lokalizacji wybranej
przez Wykonawce sposrod lokalizacji
wymienionych w kolumnie Nr 2.

Sciste
centrum
Katowic

Teatr Slaski —
ul. Warszawska

Uniwersytet Slaski —
Plac Sejmu SI.

Akademia Ekonomiczna

ul. 1-Maja

Patac Miodziezy —
ul. Mikotowska

Rondo Sztuki — Rondo
im. gen. Zietka

Rynek

Plac Mtodziezy
Powstanczej

Plac Wolnosci

Muzeum
Slaskie
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SCC — ul. Chorzowska

Biblioteka Slaska —
plac Rady Europy

ZAMAWIAJACY

Muzeum
Slaskie

WYKONAWCA
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Zalacznik Nr 2 do Umowy

1. 2. 3.
L 'e:::aob;:;(i,ka Ilos¢ Wartosc brutto
P- ] 90 | nosnikow [kol. nr 1 x kol. nr 2]
citylight
1. 5
ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
Muzeum

Slaskie
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