SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

zwana dalej w skrdcie SIWZ

do postepowania:

.Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosénikach outdoor”.

oznaczenie sprawy: MS-ZP-DT-333-12/12

Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego, zgodnie z przepisami ustawy
z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien publicznych (t.j.: Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759

z pdzniejszymi zmianami).
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

1) Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego.
Muzeum Slgskie, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, nr tel.: 32 258 56 61-3, nr fax: 32 259 98
04, adres strony internetowej: www.muzeumslaskie.pl

2) Tryb udzielenia zamdwienia.

1. Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego, zgodnie z przepisami ustawy
z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (t.j.: Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759
z pdzniejszymi zmianami) zwang w dalszej czesci SIWZ ,PZP” o wartosci zamowienia ponizej
130 000,00 euro.

2. Do czynnosci podejmowanych przez Zamawiajgcego i Wykonawcdw w postepowaniu o udzielenie
zamoOwienia stosuje sie przepisy powotanej ustawy Prawo zamoéwien publicznych oraz aktéw
wykonawczych wydanych na jej podstawie, a w sprawach nieuregulowanych przepisy ustawy
z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j.: Dz. U. z 1964 r. Nr 16, poz. 93, z pdzniejszymi
zmianami).

3) Opis przedmiotu zaméwienia.
1. Przedmiotem postgpowania i zamdwienia jest przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum
Slgskiego na nosnikach outdoor. Postepowanie jest organizowane z podziatem na 2 CZESCI:

Czeé¢ 1 zamoéwienia: ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Muzeum Slaskiego
przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikow typu bilboard 12m2”, tj. wynajem 120 no$nikéw
w odpowiednich lokalizacjach zgodnych z opisem przedmiotu zamoéwienia, wydruk plakatow
w odpowiednich wymiarach i w odpowiedniej ilosci dla no$nikow, wyklejenie plakatdw na nosnikach
oraz ich pozniejsze usuniecie i zniszczenie. Sporzadzenie i przestanie Zamawiajgcemu za
posrednictwem poczty elektronicznej na wskazany do kontaktdw w postanowieniach wzoru umowy
adres e-mailowy lub dostarczenie osobiscie do akceptacji, listy lokalizacji nosnikéw, w terminie do
5 dni roboczych liczonych od dnia zawarcia Umowy. Lista musi zawiera¢ doktadny adres umieszczenia
kazdego nosnika wraz z aktualnym zdjeciem, potwierdzajgcym lokalizacje, stan techniczny oraz
estetyczny nosnika wraz z opisem lokalizacji. Lokalizacje i rodzaj nos$nikéw muszg odpowiadac
wymogom Zamawiajgcego postawionym w Zatgczniku Nr 1 do wzoru mowy. Szczegdtowy opis
przedmiotu zamdwienia zawiera Zatgcznik Nr 1 do SIWZ.

Cze$¢ 2 zaméwienia: ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slaskiego przeprowadzona przy
wykorzystaniu nosnikow typu citylight”, tj. wynajem 5 nosnikbw w odpowiednich lokalizacjach
zgodnych z opisem przedmiotu zamowienia, wydruk plakatow w odpowiednich wymiarach
i w odpowiedniej ilosci dla nosnikéw, wyklejenie plakatébw na nosnikach, comiesieczna wymiana
plakatéw na kazdym z nos$nikdw oraz zniszczenie wymienionych plakatow. Sporzadzenie i przestanie
Zamawiajgcemu za posrednictwem poczty elektronicznej na wskazany do kontaktéw
w postanowieniach wzoru umowy adres e-mailowy lub dostarczenie osobiscie do akceptacji, listy
lokalizacji no$nikow, w terminie do 5 dni roboczych liczonych od dnia zawarcia Umowy. Lista musi
zawieraC dokladny adres umieszczenia kazdego nosnika wraz z aktualnym zdjeciem, potwierdzajagcym
lokalizacje, stan techniczny oraz estetyczny nosnika wraz z opisem lokalizacji. Lokalizacje i rodzaj
no$nikdw muszg odpowiada¢ wymogom Zamawiajgcego postawionym w Zatgczniku Nr 1 do wzoru
umowy. Szczegotowy opis przedmiotu zamdwienia zawiera Zatgcznik Nr 1 do SIWZ.

2. Wykonawca musi zaoferowac przedmiot zamdwienia zgodny z wymogami Zamawiajgcego
okreslonymi w SIWZ i jej zatgcznikach. Zatgczniki stanowig integralng cze$¢ SIWZ.

3. Wykonawca moze ztozy¢ oferte tylko na czeS¢ 1 zamdwienia, tylko na czeS¢ 2 zamdwienia lub na
obydwie czesci zamdwienia.
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4. Oznaczenie przedmiotu zamdwienia wedtug kodu Wspdlnego Stownika Zamdwien CPV:
79340000-9 (Ustugi reklamowe i marketingowe).

5. Oryginat Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdwienia podpisany przez osoby uprawnione,
stanowigcy podstawe do rozstrzygania ewentualnych sporéw zwigzanych z treScig dokumentu,
dostepny jest w formie papierowej w Siedzibie Zamawiajgcego i udostepniony na stronie
internetowej: www.muzeumslaskie.pl BIP -przetargi.

4) Termin wykonania zamdwienia:
Czes¢ 1 zamowienia:

1. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania przedmiotu umowy w terminie: od dnia zawarcia
umowy do dnia 15 grudnia 2012 r., przy czym okresem przeprowadzenia kampanii jest termin
od dnia 15 listopada 2012 r. do dnia 15 grudnia 2012 r.

2. MozliwoS¢ przesuniecia przez Wykonawce termindw okreslonych w ust.1 powyzej
o (+/-) 2 dni, w taki jednak sposdb, aby plakaty zamieszczone byly na nosnikach przez okres
nie krétszy niz 30 dni.

Czes¢ 2 zamowienia:

1. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania przedmiotu umowy w terminie: od dnia zawarcia
umowy do dnia 31 grudnia 2013 r., przy czym okresem przeprowadzenia kampanii jest termin
od dnia 1 stycznia 2013 r. do dnia 31 grudnia 2013 r.

5) Warunki udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny speiniania
tych warunkow.

1. Wykonawca musi posiada¢ uprawnienia do wykonywania okreSlonej dziatalnosci lub czynnosci,
jezeli przepisy prawa nakfadajg obowigzek ich posiadania. Zamawiajgcy nie wyznacza
szczegbtowego warunku w tym zakresie, a ocena spetnienia warunku bedzie dokonywana metoda
0 — 1, tj. spetnia/nie spetnia, w oparciu o ,Oswiadczenie” dotgczone do oferty (Zatacznik Nr 3 do
SIWZ).

2. Wykonawca musi posiada¢ wiedze i doswiadczenie pozwalajgce na realizacje zamdwienia.
Zamawiajacy nie wyznacza szczegdtowego warunku w tym zakresie, a ocena spetnienia warunku
bedzie dokonywana metodg 0 — 1, tj. spetnia/nie spetnia, w oparciu o ,O$wiadczenie” dotgczone
do oferty (Zatgcznik Nr 3 do SIWZ).

3. Wykonawca musi dysponowac odpowiednim potencjatem technicznym, dlatego tez musi wykazac,
iz dysponuje:

3.1. 120 no$nikami (bilboardami), w tym: w Krakowie 30 nos$nikow, w Warszawie 30
nos$nikdw, we Wroctawiu 30 no$nikdw, w GOP 30 nosnikow, w tym — w Katowicach 25
nos$nikow, w Gliwicach 2 (dwa) nosniki, w Tychach 1 (jeden) nos$nik, w Bytomiu 1 (jeden)
nosnik, w odpowiednich lokalizacjach zgodnych z opisem przedmiotu zamodwienia —
dotyczy czesci 1 zamoéwienia.

3.2. 5 no$nikami (citylightami) w Scistym centrum Katowic, w odpowiednich lokalizacjach
zgodnych z opisem przedmiotu zamodwienia - dotyczy czesci 2 zamowienia.

Ocena spetnienia warunku bedzie dokonywana metodg 0 — 1, tj. spetnia/nie spetnia, w oparciu
o ,Oswiadczenie” (Zatgcznik Nr 3 do SIW.Z) i w oparciu o ,Wykaz urzadzen technicznych dostepnych
Wykonawcy ustug w celu realizacji zamdwienia” wraz z informacjg o podstawie dysponowania
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nos$nikami (Zatgcznik Nr 4 do SIWZ j/lub Zatacznik Nr 5 do SIWZ - odpowiednio do czesci zamdwienia
na ktérg/na ktére Wykonawca bedzie sktadat oferte).

Wykonawca przy wykazywaniu spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu moze polega¢ na
potencjale technicznym innych podmiotéw, zgodnie z art. 26 ust. 2b ustawy PZP - w takiej sytuacji
Wykonawca zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat zasobami
niezbednymi do realizacji zamdwienia w zakresie potencjatu technicznego, w szczegdlnosci -
przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie tych podmiotdw do oddania mu do dyspozycji
niezbednych zasobdw na okres korzystania z nich przy wykonywaniu zamdéwienia.

4. Wykonawca musi dysponowac osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia, Zamawiajacy nie
wyznacza szczegdtowego warunku w tym zakresie, a ocena spetnienia warunku bedzie
dokonywana metodg 0 — 1, tj. spetnia/nie spetnia, w oparciu o ,Oswiadczenie” dotgczone do
oferty (Zatacznik Nr 3 do SIWZ).

5. Wykonawca musi znajdowac sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej pozwalajacej na realizacje
zamOwienia, Zamawiajgcy nie wyznacza szczegotowego warunku w tym zakresie, a ocena
spetnienia warunku bedzie dokonywana metoda 0 — 1, tj. spetnia/nie spetnia, w oparciu o
LOSwiadczenie” (Zatgcznik Nr 3 do SIWZ).

O udzielenie zamodwienia mogg ubiega¢ sie wykonawcy, ktérzy nie podlegajg wykluczeniu
z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 PZP.

6) Wykaz oswiadczen lub dokumentow, jakie majq dostarczy¢ Wykonawcy w celu
potwierdzenia spelnienia warunkéw udzialu w postepowaniu i w celu wykazania
braku podstaw do wykluczenia z postepowania.

1. W celu wykazania spetniania przez wykonawce warunkéw, o ktérych mowa w art. 22 ust. 1
ustawy PZP, wykonawca zobowigzany jest ztozy¢:

1.1. Oswiadczenie o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w art. 22
ust. 1 pkt 1 — 4 ustawy PZP - w formie oryginatu (Zafacznik Nr 3 do SIWZ);

1.2. ,Wykaz urzadzen technicznych dostepnych Wykonawcy ustug w celu realizagji
zamoéwienia” wraz z informacjg o podstawie do dysponowania no$nikami (Zatgcznik Nr 4
do SIWZ i/lub Zatgcznik Nr 5 do SIWZ - odpowiednio do czesci zamdwienia na ktorg/na
ktore Wykonawca bedzie skladat oferte);

1.2.1. Jezeli Wykonawca przy wykazywaniu spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu
zamierza polega¢ na osobach zdolnych do wykonania zamowienia innego podmiotu
(niezaleznie od charakteru prawnego fgczacych go z nimi stosunkow), w takim
przypadku  Wykonawca zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu, iz bedzie
dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji zamdwienia, w szczegdlnosci
przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie tych podmiotéw do oddania mu do
dyspozycji niezbednych zasobow na okres korzystania z nich przy wykonaniu
zaméwienia - w formie oryginatu. Z tresci pisemnego zobowigzania lub innego
dokumentu podmiotu trzeciego do udostepnienia zasobdw, powinno wynikac¢ ponadto,
kto jest podmiotem przyjmujacym zasoby, kto jest podmiotem udostepniajgcym
zasoby, powinno wskazywac ilos¢ nosnikdw i miasto lokalizacji nosnikéw, ktére inny
podmiot zamierza udostepni¢c Wykonawcy, w tym jakiego okresu zobowigzanie
dotyczy.
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2.

7)

1.

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania, o ktorym mowa
w art. 24 ust. 1 ustawy PZP, wykonawca zobowigzany jest ztozy¢:

2.1. Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia (Zatacznik Nr 7 do SIWZ),

2.2. Aktualny na dzien sktadania ofert odpis z wiasciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy
wymagajg wpisu do rejestru (wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem
terminu sktadania ofert), w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu
o art. 24 ust.1 pkt 2 ustawy PZP; a w stosunku do osdb fizycznych o$wiadczenia
w zakresie art. 24 ust.1 pkt 2. W przypadku, gdy oferte skiada kilka podmiotéow
dzialajacych wspolnie dotyczy to kazdego z nich.

W przypadku, gdy u Wykonawcy majgcego siedzibe na terytorium Polski wystepujg osoby,
o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 5 — 8 ustawy PZP, majace miejsce zamieszkania poza
terytorium Polski, wykonawca sktada w odniesieniu do nich zaswiadczenie wiasciwego organu
sgdowego albo administracyjnego miejsca zamieszkania dotyczace niekaralnosci tych oséb
w zakresie okreslonym w powotanych przepisach (wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uptywem terminu sktadania ofert), z tym ze w przypadku gdy w miejscu zamieszkania tych osob
nie wydaje sie takich zaswiadczen zastepuje je dokumentem zawierajgcym oSwiadczenie ztozone
przed notariuszem, wiasciwym organem sgadowym, administracyjnym albo organem samorzadu
zawodowego lub gospodarczego miejsca zamieszkania tych osob.

W przypadku, gdy Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Polski,
zamiast dokumentu, o ktérym mowa w pkt 6)2. ppkt 2.2. zobowigzany jest przedtozy¢ dokument
wystawiony w kraju, w ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajacy ze:

4.1. nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci, (wystawiony nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert).

Jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania, nie wydaje sie dokumentu opisanego powyzej w pkt 6)4. ppkt 4.1 SIWZ,
Wykonawca moze go zastgpi¢ dokumentem zawierajgcym oSwiadczenie ztozone przed
notariuszem, wiasciwym organem sgadowym, administracyjnym albo organem samorzadu
zawodowego lub gospodarczego odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktorym
Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania. Dokument ten rdwniez powinien by¢
wystawiony w tych samych terminach, ktére okreslono w 6)4. ppkt. 4.1.

Dokumenty, o ktorych mowa w pkt 6)4. i 6)5. SIWZ przettumaczone przez ttumacza przysiegtego
na jezyk polski muszg by¢ ztozone w postaci oryginatu lub kopii poswiadczonych przez
Wykonawce za zgodnos$¢ z oryginatem.

W przypadku watpliwosci co do tresci dokumentu ztozonego przez Wykonawce majacego siedzibe
lub miejsce zamieszkania poza terytorium Polski, zamawiajgcy moze zwroci¢ sie do wihasciwych
organéw odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym Wykonawca ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania, z wnioskiem o udzielenie niezbednych informacji dotyczacych
przedtozonego dokumentu.

Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami oraz
przekazania oswiadczen i dokumentow, a takze wskazanie osob uprawnionych do
porozumiewania sie z Wykonawcami.

Dopuszcza sie mozliwoS¢ porozumiewania przy pomocy listu poleconego Ilub faksu
(z wylaczeniem przesylania za pomocga faksu dokumentow i oswiadczen sktadanych
przez Wykonawcéw w celu uzupelnienia zgodnie z art. 26 ust. 3 ustawy Prawo
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zamowien publicznych - wylgcznie forma pisemna), z tym ze oferta wraz z wymaganymi
dokumentami i oSwiadczeniami musi zostac ztozona w formie oryginatu na pismie przed uptywem
terminu, o ktérym mowa w pkt 11)1. SIWZ.

Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca przekazujg informacje, wnioski, zawiadomienia, wezwania,
wyjasnienia - faksem, kazda ze stron na zadanie drugiej niezwiocznie potwierdza fakt ich
otrzymania na wskazany w pismie nr faksu strony zadajgcej potwierdzenia. Wnioski, wyjasnienia
moga by¢ przekazywane przez Wykonawce za posrednictwem faksu, pod warunkiem Zze
dokument zostanie niezwiocznie przestany przez Wykonawce w formie pisemnej.

Osobg uprawniong do kontaktowania sie z Wykonawcami jest: Specjalista ds. zamoéwien
publicznych Dorota Tomal, nr faksu: 32 259 98 04. Nie udziela sie zadnych ustnych
i telefonicznych informacji, wyjasnien czy odpowiedzi na kierowane do Zamawiajacego zapytania
w sprawach wymagajacych zachowania pisemnosci postepowania.

Adres Zamawiajacego: Muzeum Slaskie, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, podajac
oznaczenie nadane sprawie przez Zamawiajgcego (oznaczenie sprawy wskazane w nagtowku
SIWZ).

5. Zamawiajacy nie dopuszcza porozumiewania sie drogg elektroniczna.

Wykonawca moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci SIWZ. Zamawiajgcy jest
obowigzany udzielic wyjasnien niezwtocznie, jednak nie podzniej niz na 2 dni przed uptywem
terminu skfadania ofert — jezeli warto$¢ zamodwienia jest mniejsza niz kwoty okresSlone
w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust.8 — pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie
tresci SIWZ wptynat do zamawiajgcego nie pdzniej niz do konca dnia, w ktorym uptywa potowa
wyznaczonego terminu sktadania ofert.

Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wptynagt po uptywie terminu sktadania wniosku,
o ktérym mowa w pkt 7)6. lub dotyczy udzielonych wyjasnien, zamawiajgcy moze udzieli¢
wyjasnien lub pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

Przedtuzenie terminu sktadania ofert nie wptywa na bieg terminu sktadania wniosku, o ktorym
mowa w pkt 7)6.

Tres$¢ zapytan wraz z wyjasnieniami zamawiajgcy przekazuje wykonawcom, ktdrym przekazat
SIWZ, bez ujawniania zrddta zapytania, a jezeli SIWZ jest udostepniona na stronie internetowej,
zamieszcza na tej stronie.

8) Wymagania dotyczace wadium.
Nie wymaga sie wniesienia wadium.

9) Termin zwigzania oferty.

1.
2.

Termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni.

Wykonawca, samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego, moze przedtuzy¢ termin zwigzania
oferty, z tym ze Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu
zwigzania ofertg, zwrdci¢ sie do Wykonawcow o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego terminu
0 oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu do skfadania i otwarcia
ofert.
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10) Opis sposobu przygotowania ofert.

1. Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte (w 1 egzemplarzu), zgodnie z wymogami
okreslonymi w SIWZ - odpowiednio do czesci zamdwienia na ktorg/na ktdre Wykonawca bedzie
sktadat oferte.

2. Oferta wraz ze stanowigcymi jej integralng cze$¢ zatgcznikami powinna by¢ sporzadzona przez
Wykonawce wedtug tresci postanowien niniejszej SIWZ i odpowiednio do czes$ci zamowienia na
ktorag/na ktdre Wykonawca bedzie sktadat oferte.

3. Oferta musi zawierac:

3.1. Formularz oferty — wypetniony zgodnie ze wzorem Zatgcznika Nr 2 do SIWZ -
odpowiednio do czesci zamdwienia na ktdrg/na ktére Wykonawca bedzie sktadat oferte.

3.2. Odpowiednie o$wiadczenia i dokumenty wskazane w pkt 6). SIWZ - odpowiednio do
czesci zamowienia na ktdrg/na ktdre Wykonawca bedzie sktadat oferte.

3.3. Oswiadczenie o podwykonawcach, jezeli Wykonawca zamierza powierzy¢ wykonanie
zamodwienia/czesci zamowienia podwykonawcom (Zatacznik Nr 6 SIWZ).

3.4. Pelnomocnictwo (petnomocnictwa) do reprezentowania go w postepowaniu
o udzielenie zamodwienia albo reprezentowania go w postepowaniu i zawarcia
umowy w sprawie zamowienia publicznego, jak rowniez do poswiadczania za
zgodnos¢ z oryginatem lub skladania oswiadczen woli w sprawie zamdéwienia
publicznego, w_formie oryginatu lub notarialnie poswiadczonej kopii
petnomocnictwa - jesli oferta bedzie podpisana przez petnomocnika.

3.5. Dopuszcza sie mozliwos¢ sktadania jednej oferty przez dwa lub wiecej podmiotéw, pod
warunkiem, ze taka oferta spetnia¢ bedzie nastepujgce wymagania: Wykonawcy
wystepujacy wspodlnie muszg ustanowi¢ petnomocnika jako przedstawiciela do
reprezentowania ich w postepowaniu lub do reprezentowania ich w postepowaniu
i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego, a jego upowaznienie musi by¢
udokumentowane petnomocnictwem podpisanym przez upetnomocnionych przedstawicieli
wszystkich Wykonawcdw wystepujgcych wspdinie, przy czym peinomocnictwo to
moze wynikac z zalgczonej do oferty stosownej umowy konsorcjum (dotyczy
roéwniez Spotki Cywilnej).

3.6. Pisemne zobowigzanie podmiotdw udostepniajgcych Wykonawcy zasoby na zasadach
okreslonych w art.26 ust.2b ustawy PZP, lub inny dokument wskazujacy, ze Wykonawca
bedzie dysponowat niezbednymi zasobami do realizacji zamdwienia, jezeli Wykonawca
bedzie korzystat z zasobéw podmiotéw na zasadach okreslonych w art.26 ust.2b ustawy
PZP. Zobowigzane (inny dokument) tegoz podmiotu musi zosta¢ zlozone
w formie oryginalu (pisemnie), podpisane przez osobe upeinomocniong do
skladania o$wiadczen w imieniu podmiotu udostepniajacego zasoby.

4. W przypadku, gdy Wykonawca w miejsce ktorego$ z dokumentéw, o ktorych mowa w SIWZ
dostarczy jego kopie, kopia ta musi by¢é poswiadczona za zgodno$¢ z oryginatem przez
Wykonawce z tym jednak zastrzezeniem, iz w przypadku pisemnego zobowigzania podmiotdw
udostepniajagcych Wykonawcy zasoby na zasadach okreSlonych w art.26 ust.2b ustawy PZP,
zobowigzane tegoz podmiotu musi zosta¢ ztozone w formie pisemnej (w formie oryginatu).

5. Zamawiajagcy moze zazadal przedstawienia oryginatdw lub notarialnie poswiadczonych kopii
dokumentow jesli przedstawione kserokopie beda nieczytelne lub bedg wzbudza¢ watpliwosci co
do ich prawdziwosci.

6. Do oferty Wykonawca musi dotgczy¢é komplet dokumentdw i o$wiadczen oraz wszelkich informacji
wymaganych postanowieniami niniejszej SIWZ.
7
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

7. Oferta musi by¢ napisana w jezyku polskim, na komputerze lub maszynie do pisania
albo czytelnym pismem odrecznym.

8. Zaleca sie aby wszystkie strony oferty wraz z zatgcznikami byty podpisane przez osobe (osoby)
uprawnione do skfadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy, przy czym przynajmniej na
formularzu oferty i jego zatgcznikach (o$wiadczeniach) oraz kopiach dokumentéw poswiadczanych
za zgodno$¢ z oryginatem podpis (podpisy) winny by¢ opatrzone pieczecig firmowg i imienng
Wykonawcy lub czytelnym podpisem. Za osoby uprawnione do skfadania os$wiadczen woli
w imieniu Wykonawcow uznaje sie:

8.1. osoby wykazane w prowadzonych przez sady rejestrach handlowych, rejestrach
spotdzielni lub rejestrach przedsiebiorstw panstwowych, fundacji, stowarzyszen itp.;

8.2. osoby wykazane w zaswiadczeniach o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej;

8.3. osoby legitymujgce sie odpowiednim petnomocnictwem udzielonym przez osoby,
o ktérych mowa powyzej; w przypadku podpisania oferty przez petnomocnika
Wykonawcy, petnomocnictwo musi by¢ dotgczone do oferty;

8.4. w przypadku, gdy oferte sklada konsorcjum czyli Wykonawcy wspolnie ubiegajacy sie
0 udzielenie zamdwienia, Wykonawcy zobowigzani sg dotgczy¢ do oferty odpowiednie
petnomocnictwo(a) udzielone przez pozostatych uczestnikéw konsorcjum badz stosowng
umowe;

8.5. w przypadku Wykonawcdw z siedzibg za granicg za osoby uprawnione uznaje sie osoby
wskazane, zgodnie z dokumentami panstwa wystawienia, w ktérym Wykonawca ma
siedzibe lub miejsce zamieszkania.

9. Zaleca sie aby wszystkie karty oferty wraz z zalgcznikami byly jednoznacznie
ponumerowane i zlgczone w sposob uniemozliwiajacy swobodne wysuniecie sie
ktorejkolwiek karty oraz aby Wykonawca sporzadzit i dotaczyt spis tresci oferty.

10. Wszelkie poprawki lub zmiany w tekscie oferty muszg by¢ podpisane przez osobe
(osoby) podpisujaca oferte.

11. Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.

12. Oferte wraz ze wszystkimi zatgcznikami Wykonawca winien umiescic w zamknietej kopercie.
Koperta powinna by¢ zaadresowana do Zamawiajgcego, a takze opatrzona nazwg i adresem
Wykonawcy, aby oferty ztozone po terminie mogty byé zwrdcone niezwtocznie Wykonawcy bez
otwierania.

13. Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany w ztozonej ofercie lub jg wycofa¢, pod warunkiem, ze
uczyni to przed terminem skladania ofert. Zaréwno zmiana, jak i wycofanie oferty wymagaja
formy pisemnej. Zmiany dotyczace treSci oferty powinny by¢ przygotowane, opakowane
i zaadresowane w ten sam sposdb co oferta. Dodatkowo opakowanie, w ktorym jest
przekazywana zmieniona oferta nalezy opatrzy¢ napisem ,,ZMIANA”.

14. Pisemne o$wiadczenie o wycofaniu oferty powinno by¢ opakowane i zaadresowane w ten sam
sposob co oferta. Dodatkowo opakowanie, w ktdrym jest przekazywane to powiadomienie nalezy
opatrzy¢ napisem ,,WYCOFANE",

15. Jezeli Wykonawca zastrzega, ze informacje objete tajemnicg przedsiebiorstwa w rozumieniu
przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji nie mogg by¢ udostepniane, informacje te nalezy
umiesci¢ w oddzielnej kopercie (wewnatrz opakowania oferty) oznaczonej napisem: ,,Tajemnica
przedsiebiorstwa”. Informacje o zastrzezeniu dokumentdw stanowigcych tajemnice
przedsiebiorstwa trzeba podac rowniez w formularzu oferty.
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

11) Miejsce oraz termin skladania i otwarcia ofert.

1. Oferte nalezy ztozy¢ w nieprzejrzystym opakowaniu / zamknietej kopercie w:

Muzeum Slaskie, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, pietro IV, nr pokoju 406
w terminie do dnia 05.07.2012 r. do godziny 10.00.

Koperta / opakowanie zawierajgce oferte powinno by¢ zaadresowane do Zamawiajgcego na adres:
Muzeum Slaskie, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, pietro IV, pokoj nr 406
Oznakowana/oznakowane nastepujgco:

Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach
outdoor”,

Nie otwierac przed dniem: 05.07.2012 r. godz. 10:15

oraz opatrzona/opatrzone pieczecig adresowg Wykonawcy.

2. Zgodnie z art. 84 ust. 2 ustawy PZP - oferty otrzymane po terminie do sktadania ofert zostang
niezwtocznie zwrdcone Wykonawcom.

3. Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofaé ztozong przez siebie oferte pod warunkiem, ze
Zamawiajgcy otrzyma pisemne powiadomienie o wprowadzeniu zmian lub wycofaniu oferty przed
uptywem terminu sktadania ofert.

4. Wykonawca nie moze wycofaé oferty ani wprowadzi¢ jakichkolwiek zmian w jej tresci po uptywie
terminu skfadania ofert.

5. Otwarcie ofert jest jawne i nastapi w dniu 05.07.2012 r. o godz. 10:15 w siedzibie
Muzeum Slgskiego w Katowicach, przy al. W. Korfantego 3, pietro IV, pokoj nr 406.

6. Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajgcy poda kwote, jakg zamierza przeznaczy¢ na
sfinansowanie zamdwienia.

7. Podczas otwarcia ofert Zamawiajgcy poda nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawcdw, a takze
informacje dotyczace ceny, terminu wykonania zamdwienia, okresu gwarancji i warunkow
ptatnosci zawartych w poszczegolnych ofertach dla catosci zamoéwienia.

8. Informacje, o ktorych mowa w pkt 11) 6 i 7. SIWZ Zamawiajacy przekaze niezwtocznie
Wykonawcom, ktdrzy nie byli obecni przy otwarciu ofert, na ich wniosek.

12) Opis sposobu obliczenia ceny.

Dotyczy czesci 1 zamdwienia:

1. Cena oferty powinna zawierac cene brutto za jeden nosnik (bilboard) wyrazong z doktadnoscig do
dwadch miejsc po przecinku, ktorg nalezy wpisa¢ w Formularzu oferty, w tabeli i przemnozy¢ przez
iloS¢ nosnikéw i podac liczbg warto$¢ brutto z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku,
a pod tabelg nalezy wpisa¢ warto$¢ netto i brutto (liczbg i stownie), jak rowniez stawke i kwote
podatku od towardow i ustug (VAT). Cene oferty nalezy obliczy¢ tak, aby cena za catos¢
zamoéwienia [cena brutto jednego nosnika x 120 nosnikéw] obejmowata wszelkie wynikajgce
z postanowien SIWZ i postanowien wzoru Umowy czynnosci i obowigzki Wykonawcy, aby
obejmowata wszelkie koszty bezposrednie i posrednie, jakie Wykonawca uwaza za niezbedne do

9
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

poniesienia, dla terminowego i prawidlowego wykonania przedmiotu umowy, w szczegdlnosci:
koszty wynajmu nosnikdéw w wymaganej przez Zamawiajgcego ilosci, koszty wykonania plakatéw,
wyklejenia plakatdw na nosnikach, zysk Wykonawcy oraz wszystkie wymagane przepisami podatki
i optaty, a w szczegdlnoSci podatek VAT, oraz wszelkie inne koszty zwigzane z wykonaniem
przedmiotu umowy, a niezbedne do wykonania przedmiotu umowy dotyczacego czesci
1 zamdwienia.

Cena jednostkowa brutto jednego nosnika podana przez Wykonawce w Formularzu ofertowym,
nie ulegnie zmianie w okresie obowigzywania Umowy.

Dotyczy czesci 2 zamdwienia:

1.

Cena oferty powinna zawierac cene brutto za jeden nosnik (citylight) wyrazong z doktadnoscig do
dwdch miejsc po przecinku, ktérg nalezy wpisa¢ w Formularzu oferty, w tabeli i przemnozy¢ przez
iloS¢ nosnikéw, biorgc pod uwage system miesiecznej wymiany plakatow = 1 typ plakatu
eksponowany w kazdym z 5 nosnikdw przez okres jednego miesigca = 12 zmian ekspozydji
w kazdym z 5 nosnikdw przez okres 1 roku, i podac liczbg warto$¢ brutto w zaokragleniu do
dwdch miejsc po przecinku, a pod tabelg nalezy wpisa¢ warto$¢ netto i brutto (liczbg i stownie),
jak réwniez stawke i kwote podatku od towardw i ustug (VAT). Cene oferty nalezy obliczy¢ tak,
aby cena za cato$¢ zamdwienia obejmowata wszelkie wynikajgce z postanowien SIWZ
i postanowien wzoru Umowy czynnosci i obowigzki Wykonawcy, aby obejmowata wszelkie koszty
bezposrednie i posrednie, jakie Wykonawca uwaza za niezbedne do poniesienia, dla terminowego
i prawidtowego wykonania przedmiotu umowy, w szczegdlnosci: koszty wynajmu no$nikdw
W wymaganej przez Zamawiajgcego ilosci, koszty wykonania plakatéw, wyklejenia plakatow na
nosnikach, zysk Wykonawcy oraz wszystkie wymagane przepisami podatki i opfaty,
a w szczegolnosci podatek VAT, oraz wszelkie inne koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotu
umowy, a niezbedne do wykonania przedmiotu umowy dotyczacego czesci 2 zamowienia.

Cena jednostkowa brutto jednego nosnika podana przez Wykonawce w Formularzu ofertowym,
nie ulegnie zmianie w okresie obowigzywania Umowy.

Dotyczy czesci 1, i czesci 2 zamowienia:

1.

Zamawiajgcy w przypadku ustawowej zmiany stawki podatku od towardw i ustug VAT dopuszcza
mozliwos¢ zmiany wynagrodzenia o kwote wynikajgcg ze zmienionej stawki podatku VAT po
zawarciu stosownego aneksu.

Wykonawca moze zlozy¢ oferte na czes¢ 1 zamowienia, na cze$¢ 2 zamowienia lub na
obydwie czesci zaméwienia.

Wykonawca moze podac tylko jedng cene odpowiednio dla jednej lub dwdch czesci zamdwienia
(bez proponowania rozwigzan wariantowych).

W przypadku, gdy Wykonawca zamierza powierzy¢ cze$¢ obowigzkow podwykonawcy -
Wykonawca jest zobowigzany uwzgledni¢ w cenie oferty koszt tych ustug/dostaw.

Nie przewiduje sie zadnych przedptat ani zaliczek na poczet realizacji przedmiotu umowy.

Jezeli w postepowaniu zostanie ztozona oferta, ktdrej wybdr prowadzitby do powstania obowigzku
podatkowego Zamawiajgcego zgodnie z przepisami o podatku od towardw i ustug w zakresie
dotyczacym wewnatrz-wspdinotowego nabycia towaréow, Zamawiajgcy w celu oceny takiej oferty
doliczy do przedstawionej w niej ceny podatek od towaréw i ustug, ktdry miatby obowigzek
wptaci¢ zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

13)Opis kryteriow, ktorymi zamawiajacy bedzie sie kierowatl przy wyborze oferty, wraz

z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert.

10
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
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Dotyczy czesci 1, i czesci 2 zamowienia:

Przy wyborze ofert Zamawiajgcy bedzie kierowat sie kryterium cena oferty — 100%.

Oferty oceniane bedg w skali punktowej od 0 do 100 punktéw.
Zasady przyznawania odpowiedniej ilosci punktéw sg nastepujace:

C min

(o) I — X 100 x 100% gdzie:
C bad

KC1 - cena

C min - cena minimalna
C bad. - cena ofertowa w ofercie badanej

Obliczenia dokonywane bedg z dokfadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
Maksymalna ilo$¢ punktéw, jakg moze uzyskac oferta wynosi 100 pkt

Oferta, ktéra bedzie odpowiadaé wszystkim wymaganiom okreslonym w niniejszej SIWZ i uzyska
maksymalng liczbe punktow w kryterium ,cena” (100 pkt), zostanie uznana za najkorzystniejsza.
Pozostatym ofertom, niepodlegajgcym odrzuceniu, przypisana zostanie odpowiednio mniejsza
(proporcjonalnie mniejsza) liczba punktow.

14)Informacje o formalnosciach, jakie powinny zosta¢ dopeinione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamdwienia publicznego.

Przed podpisaniem umowy Wykonawca winien ztozyc:

1. Aktualng kopie dokumentu dopuszczajacego wykonawce do obrotu prawnego, tj. na przyktad
odpis z wiasciwego rejestru lub zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej,
(w przypadku, gdy oferte sktada kilka podmiotow dziatajgcych wspdlnie dotyczy to kazdego
z nich) - w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajacego.

2. W przypadku Spétki Cywilnej — umowe regulujgcg wspdtprace Spotki - w miejscu i terminie
wyznaczonym przez Zamawiajgcego, w formie kopii potwierdzonej przez Wykonawce za zgodnos¢
z oryginatem, zgodnie z reprezentacja.

3. W przypadku Konsorcjum — umowe regulujgcg wspotprace konsorcjum - w miejscu i terminie
wyznaczonym przez Zamawiajgcego, w formie kopii potwierdzonej przez Wykonawce za zgodnos¢
z oryginatem, zgodnie z reprezentacja.

4. Zamawiajgcy zawrze umowe w sprawie zamdwienia publicznego w terminie nie krétszym niz 5 dni
od dnia przestania zawiadomienia o wyborze oferty, jezeli zostanie ono przestane faksem badz 10
dni jezeli zostanie ono przestane w inny sposob.

5. Zamawiajgcy moze zawrze¢ umowe w sprawie zamowienia publicznego przed uptywem termindw,
o ktérych mowa w pkt 14)4. SIWZ, jezeli w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia:

5.1. zlozono tylko jedng oferte;
5.2. nie odrzucono zadnej oferty oraz nie wykluczono zadnego Wykonawcy.

6. Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy w sprawie
zamoéwienia publicznego, Zamawiajacy wybierze oferte najkorzystniejsza sposrod pozostatych
ofert, bez przeprowadzania ich ponownej oceny, chyba ze zajdzie ktorakolwiek z przestanek,
0 ktérych mowa w art. 93 ust. 1 pkt 1 — 7 ustawy PZP.
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15)Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.
Nie wymaga sie wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

16)Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tresci zawieranej
umowy w sprawie zamowienia publicznego, ogdlne warunki umowy albo wzoér
umowy, jezeli Zamawiajacy wymaga od Wykonawcy, aby zawart umowe w sprawie
zamowienia publicznego na takich warunkach.

1. Z Wykonawca, ktory ztozy oferte najkorzystniejsza zostanie podpisana umowa, ktorej wzor
stanowi Zatgcznik Nr 8 do SIWZ i/lub Zatgcznik Nr 9 do SIWZ - odpowiednio do czesci
zamowienia, na ktdrg/na ktore Wykonawca ztozyt oferte.

17)Pouczenie o sSrodkach ochrony prawnej przystugujacych wykonawcy w toku
postepowania o udzielenie zamowienia.

1. Srodki ochrony prawnej przystugujg Wykonawcy a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat
interes w uzyskaniu danego zamdwienia oraz poniost lub moze ponies¢ szkode w wyniku
naruszenia przez zamawiajacego przepiséw ustawy PZP.

2. Srodki ochrony prawnej wobec ogtoszenia o zamodwieniu oraz SIWZ przystugujg réwniez
organizacjom wpisanym na liste prowadzong przez Prezesa Urzedu Zamdwien Publicznych.

3. Odwotanie przystuguje wytgcznie od niezgodnej z przepisami ustawy czynnosci zamawiajgcego
podjetej w postepowaniu o udzielenie zamodwienia lub zaniechania czynnosci, do ktorej
zamawiajacy jest zobowigzany na podstawie ustawy PZP.

4. Jezeli wartos¢ zamowienia jest mniejsza niz kwoty okres$lone w przepisach wydanych na podstawie
art. 11 ust. 8, odwotanie przystuguje wylgcznie wobec czynnosci dotyczacych: a) wyboru trybu
negocjacji bez ogtoszenia, zamdwienia z wolnej reki lub zapytania o cene; b) opisu sposobu
dokonywania oceny spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu; c) wykluczenia odwotujgcego
z postepowania o udzielenie zamodwienia; d) odrzucenia oferty odwotujgcego.

5. Odwotanie powinno wskazywac¢ czynno$¢ lub zaniechanie czynnosci zamawiajgcego, ktorej
zarzuca sie niezgodnoSC z przepisami ustawy, zawiera¢ zwiezte przedstawienie zarzutéw, okreslac
Zadanie oraz wskazywac okolicznosci faktyczne i prawne uzasadniajgce wniesienie odwotania.

6. Odwotanie wnosi sie do Prezesa Izby w formie pisemnej albo elektronicznej opatrzonej
bezpiecznym podpisem elektronicznym weryfikowanym za pomocg waznego kwalifikowanego
certyfikatu. Od odwotania uiszcza sie wpis najpdzniej do dnia uptywu terminu do wniesienia
odwotania, a dowdd jego uiszczenia dotacza sie do odwotania.

7. Odwotujgcy przesyta kopie odwotania zamawiajgcemu przed uptywem terminu do wniesienia
odwotania w taki sposdb, aby mogt on zapoznac sie z jego trescig przed uptywem tego terminu.
Domniemywa sie, iz zamawiajgcy mogt zapoznac sie z trescig odwotania przed uptywem terminu
do jego wniesienia, jezeli przestanie jego kopii nastgpito przed uptywem terminu do jego
whniesienia za pomocg jednego ze sposobéw okreslonych w art. 27 ust.2 ustawy PZP, tj. faksem.

8. Wykonawca moze w terminie przewidzianym do wniesienia odwotania poinformowac
zamawiajgcego o niezgodnej z przepisami ustawy czynnosci podjetej przez niego lub zaniechaniu
czynnosci, do ktorej jest on zobowigzany na podstawie ustawy, na ktére nie przystuguje
odwotanie.

9. W przypadku uznania zasadnosci przekazanej informacji zamawiajgcy powtarza czynnos$¢ albo
dokonuje czynnosci zaniechanej, informujac o tym wykonawcdw w sposob przewidziany w ustawie
dla tej czynnosci.

10. Na czynnosci, o ktérych mowa powyzej, nie przystuguje odwotanie, z zastrzezeniem art. 180 ust.2
ustawy PZP.
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11.

12,

13.

14,

15.

16.

17

18.

19.

20.

21.

22.
23.

24.

25.

26.

27.

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

Odwotanie wnosi sie w terminie 5 dni od dnia przestania informacji o czynnosci zamawiajgcego
stanowigcej podstawe jego wniesienia-jezeli zostaty przestane w sposdb okreslony w art. 27 ust.2,
albo w terminie 10 dni — jezeli zostaty przekazane w inny sposéb;

Odwotanie wobec treSci ogtoszenia, takze wobec tresci specyfikacji istotnych warunkéw
zamowienia, wnosi sie w terminie 5 dni od dnia zamieszczenie ogtoszenia w Biuletynie Zamodwien
Publicznych lub SIWZ na stronie internetowej.

W przypadku wniesienia odwotania wobec tresci ogtoszenia o zamdwieniu lub postanowien SIWZ
zamawiajacy moze przedtuzy¢ termin skfadania ofert.

W przypadku wniesienia odwotania po uptywie terminu skfadania ofert bieg terminu zwigzania
ofertg ulega zawieszeniu do czasu ogtoszenia przez Izbe orzeczenia.

W przypadku wniesienia odwotania zamawiajacy nie moze zawrze¢ umowy do czasu ogtoszenia
przez Izbe wyroku lub postanowienia konczacego postepowanie odwotawcze.

Zamawiajgcy przesyfa niezwtocznie, nie pdzniej niz w terminie 2 dni od dnia otrzymania, kopie
odwotania innym wykonawcom uczestniczgcym w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia, a jezeli
odwotanie dotyczy tresci ogtoszenia o zamdwieniu lub postanowien SIWZ, zamieszcza jg rowniez
na stronie internetowej, na ktorej jest zamieszczone ogtoszenie o zamdwieniu lub jest
udostepniona SIWZ, wzywajgc Wykonawcdw do przystgpienia do postepowania odwotawczego.

. Wykonawca moze zgtosi¢ przystapienie do postepowania odwotawczego w terminie 3 dni od dnia

otrzymania kopii odwofania, wskazujgc strone, do ktorej przystepuje, i interes w uzyskaniu
rozstrzygniecia na korzys¢ strony, do ktérej przystepuje. Zgtoszenie przystgpienia dorecza sie
prezesowi Izby w formie pisemnej albo elektronicznej opatrzonej bezpiecznym podpisem
elektronicznym weryfikowanym za pomocg waznego kwalifikowanego certyfikatu, a jego kopie
przesyta sie zamawiajgcemu oraz Wykonawcy wnoszgcemu odwotanie.
Wykonawcy, ktérzy przystgpili do postepowania odwotawczego, stajg sie uczestnikami
postepowania odwotawczego, jezeli majg interes w tym, aby odwofanie zostato rozstrzygniete na
korzys¢ jednej ze stron.
Zamawiajacy lub odwotujgcy moze zgtosi¢ opozycje przeciw przystgpieniu innego wykonawcy nie
pozniej niz do czasu otwarcia rozprawy.
Czynnosci uczestnika postepowania odwotawczego nie mogg pozostawaé W sprzecznosci
z czynnoSciami i o$wiadczeniami strony, do ktorej przystagpili, z zastrzezeniem zgtoszenia
sprzeciwu, o ktérym mowa w art. 186 ust. 3, przez uczestnika, ktory przystgpit do postepowania
po stronie Zamawiajacego.
Odwotujacy oraz wykonawca wezwany do przystgpienia do postepowania odwofawczego nie moga
nastepnie korzysta¢ ze Srodkdw ochrony prawnej wobec czynnosci zamawiajgcego wykonanych
zgodnie z wyrokiem Izby lub sadu na podstawie art. 186 ust. 2 i 3 ustawy PZP.
Izba rozpoznaje odwotanie w terminie 15 dni od dnia jego doreczenia prezesowi Izby.
Do postepowania odwotawczego stosuje sie odpowiednio przepisy ustawy z dnia 17 listopada
1964 r. Kodeks postepowania cywilnego (Dz. U. z 1964r., Nr 43, poz. 296, z pdzn. zm.) o sadzie
polubownym (arbitrazowym), jezeli ustawa PZP nie stanowi inaczej.
Na orzeczenie Krajowej Izby Odwotawczej stronom oraz uczestnikom postepowania
odwotawczego przystuguje skarga do sadu. W postepowaniu toczacym sie wskutek wniesienia
skargi stosuje sie odpowiednio przepisy ustawy z dnia 17 listopada 1964 r. — Kodeks
postepowania cywilnego o apelacji, jezeli przepisy niniejszego rozdziatu nie stanowig inaczej.
Skarge do sadu wnosi sie do sagdu okregowego wiasciwego dla siedziby albo miejsca zamieszkania
zamawiajgcego.
Skarge wnosi sie do sadu okregowego wiasciwego dla siedziby albo miejsca zamieszkania
zamawiajgcego za posrednictwem Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w terminie 7 dni od dnia
doreczenia orzeczenia Izby, przesytajgc jednoczes$nie jej odpis przeciwnikowi skargi. Ztozenie
skargi w placéwce pocztowej operatora publicznego jest réwnoznaczne z jej wniesieniem. Od
skargi uiszcza sie optate.
Skarga powinna czyni¢ zados¢ wymaganiom przewidzianym dla pisma procesowego oraz zawieraé
oznaczenie zaskarzonego orzeczenia, przytoczenie zarzutdw, zwiezte ich uzasadnienie, wskazanie
13
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dowodow, a takze wniosek o uchylenie orzeczenia lub o zmiane orzeczenia w catosci lub w czesci.
W postepowaniu toczagcym sie na skutek wniesienia skargi nie mozna rozszerzy¢ zadania
odwotania ani wystepowac z nowymi zgdaniami.

28. Zamawiajgcy informuje, iz szczegétowe uregulowanie Srodkéw ochrony prawnej zawarte jest
w dziale VI ustawy, tj. art. 179 — 198g ustawy PZP.

18) Opis czesci zamdwienia, jezeli Zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert czesciowych.
1. Zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert czeSciowych:
Czes¢ 1 zamowienia: ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum

Slaskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikéw typu bilboard 12m?2”

Czesé 2 zamoéwienia: ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slaskiego przeprowadzona przy

wykorzystaniu nosnikow typu citilight”.

19) Informacja o umowie ramowej.

1. Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci zawarcia umowy ramowej.

20) Informacja o przewidywanych zamoéwieniach uzupetniajacych, o ktérych mowa w art.
67 ust. 1 pkt 6 i 7 lub art. 134 ust. 6 pkt 3 PZP.

1. Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielania zamoéwien uzupetniajgcych.

21)Opis sposobu przedstawiania ofert wariantowych oraz minimalne warunki, jakim
muszg odpowiada¢ oferty wariantowe, jezeli Zamawiajacy dopuszcza ich skladanie.

1. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.
22) Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektronicznej.

23)Informacje dotyczace walut obcych, w jakich mogq by¢ prowadzone rozliczenia
miedzy Zamawiajacym a Wykonawca.

1. Rozliczenia pomiedzy Wykonawcg a Zamawiajagcym beda dokonywane w ziotych polskich
(PLN).

24) Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udzialu w postepowaniu.

25) Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie zamdwienia lub jego czesci podwykonawcom — w takiej
sytuacji Zamawiajgcy zada wskazania przez Wykonawce w ofercie zaméwienia lub jego czesci
jakie Wykonawca zamierza powierzy¢ podwykonawcom, tj. w takim w przypadku Wykonawca
zalacza do oferty wypetniony i uzupetniony lub sporzadzony zgodnie z jego trescig Zatgcznik Nr 6
do SIWZ, przy czym niedopuszczalnym jest podzlecanie prac przez podwykonawcow dla kolejnych
podwykonawcow.
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Zalacznikami do niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia s3:

1.
2.
3.

N o un s

%

Opis przedmiotu zamoéwienia — nr 1 (dotyczy 1, i/lub 2 czesci zamoéwienia);
Formularz oferty — nr 2 (dotyczy 1, i/lub 2 czesci zamdwienia);

Formularz o$wiadczenia o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu — nr 3. (dotyczy 1,
i/lub 2 czesci zamdwienia);

Wykaz urzadzen — nr 4. (dotyczy czesci 1 zaméwienia);
Wykaz urzadzen — nr 5. (dotyczy czesci 2 zaméwienia);
Oswiadczenie o podwykonawcach — nr 6. (dotyczy 1, i/lub 2 czesci zamdwienia);

Formularz o$wiadczenia o braku podstaw do wykluczenia z postepowania — nr 7. (dotyczy 1,
i/lub 2 czeSci zamowienia),

Wz6r umowy — nr 8. (dotyczy czesci 1 zamdwienia);

Wzdr umowy — nr 9. (dotyczy czesci 2 zaméwienia);

Niniejszg SIWZ wraz
z zatgcznikami zatwierdzono
w dniu 20.06.2012 r.

Wicedyrektor Muzeum Slaskiego
w Katowicach

Janusz Gawron
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

OPIS PRZEDMIOTU ;AMOWIENIA w postepowaniu: ,Przeprowadzenie kampanii
reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor” na zadania: )
1. ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum Slgskiego
przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikéw typu bilboard 12m?2” (cze$€ 1 zaméwienia).
2. ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slgskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu
nosnikow typu citilight”. (cze$¢ 2 zamoéwienia).

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-DT-333-12/12

Czes$¢ 1 zamowienia : ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum
Slaskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu noénikéw typu bilboard 12m2”
1. Przedmiotem czesci 1 zamdwienia jest wynajem powierzchni reklamowej na 120 no$nikach typu

bilboard o wielkoSci 12m2 kazdy (nascienne lub wolnostojgce oswietlone). Nosniki winny by¢

umiejscowione w miejscach o duzym natezeniu ruchu pojazdow i pieszych, w miejscach

umozliwiajgcych dotarcie reklamy do jak najszerszego kregu odbiorcéw oferty Muzeum tj.

w centrach miast, w poblizu instytucji kultury, przy drogach dojazdowych i wyjazdowych z i do

miast, drogach przelotowych, gtéwnych skrzyzowaniach, centrach handlowych itp., przy czym

nosniki powinny sie znajdowac¢ w odlegtosci nie mniejszej niz 300 m od siebie. Kazdy nosnik ma
posiadac estetyczng, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych malowidet, nie zniszczong i nie
uszkodzong rame. Reklama umieszczona na nosniku winna by¢ w catosci widoczna (nie zastonieta
przez krzewy, drzewa). Kazdy nosnik powinien znajdowaé sie co najmniej 1 metr nad ziemia. Lista
lokalizacji no$nikéw zostanie ustalona w terminie pieciu dni roboczych od dnia zawarcia Umowy

z Wykonawcg i bedzie stanowita jej Zatacznik. Lista bedzie musiata zawieraé doktadny adres

umieszczenia kazdego nosnika wraz z aktualnym zdjeciem, potwierdzajgcym lokalizacje, stan

techniczny oraz estetyczny nosnika wraz z opisem lokalizacji (w formie papierowej i na nosniku

CD/DVD).

2. Lokalizacja nosnikdw: w 4 miejscach w Polsce: GOP, Krakdéw, Warszawa, Wroctaw w promieniu do
3 km od wybranych przez Wykonawce instytucji kultury lub lokalizacji sposréd wskazanych przez
Zamawiajgcego ponizej, z zastrzezeniem, iz nosniki powinny znajdowac sie w odlegtosci nie
mniejszej niz 300 m od siebie:

a. w GOP 30 nosnikéw, przy czym w Katowicach 25 nos$nikow (na nastepujgcych trasach
dojazdowych do Katowic) nie dalej niz w promieniu 3 km od Rynku: ul. Warszawska, ul.
Francuska, ul. T. Kosciuszki, al. Gornoslaska, al. Rozdzienskiego, ul. Chorzowska, al. W.
Korfantego, Biblioteka Slaska, Centrum Kultury Katowice im. K. Bochenek, Rondo im. gen.
Zietka, Silesia City Center; w Gliwicach (3 nosniki): nie dalej niz w promieniu 3 km od

skrzyzowania ulic Zwyciestwa i Kardynata Wyszynskiego lub Centrum Handlowego Forum;
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Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

w Bytomiu (1 nos$nik): nie dalej niz w promieniu 3 km od Placu Kos$ciuszki; w Tychach
(1 no$nik): nie dalej niz w promieniu 3 km od placu Baczyniskiego.

b. w Krakowie 30 nos$nikdw, usytuowanych nie dalej niz w promieniu 3 km od: Muzeum
Narodowego, Stara Synagogii (Kazimierz), Galerii Sztuki Wspotczesnej - Bunkier Sztuki,
Akademii Godrniczo-Hutniczej, Uniwersytetu Jagiellonskiego, Wawelu, Galerii Handlowej
Kazimierz i Galerii Handlowej Krakowska;

c. w Warszawie 30 nosnikow, usytuowanych nie dalej niz w promieniu 3 km od: Teatru
Wspotczesnego, Centrum Sztuki Wspotczesnej — MS2, Centrum Edukacji Artystycznej,
Centrum Sztuki Studio im. S. I. Witkiewicza, Narodowego Centrum Kultury, Zamku
Krélewskiego, Muzeum Narodowego, Muzeum tazienki Krélewskie, Muzeum Historyczne
Miasta Warszawy, Muzeum Powstania Warszawskiego, Zacheta Narodowa Galeria Sztuki,
Centrum Nauki Kopernik, Muzeum Techniki, Panstwowego Muzeum Etnograficznego,
Uniwersytetu Muzycznego Fryderyka Chopina, Uniwersytetu Warszawskiego, Akademii Sztuk
Pieknych, Centrum Handlowego Manufaktura;

d. we Wroctawiu 30 nosnikdw usytuowanych nie dalej niz w promieniu 3 km od: Muzeum
Miejskiego Wroctawia, Muzeum Narodowego, Muzeum Architektury, Muzeum Uniwersytetu
Wroctawskiego, Muzeum Historycznego, Muzeum Etnograficznego, Muzeum  Sztuki
Wspoditczesnej, Opery Wroctawskiej, Placu Teatralnego, Galerii Dominikanskiej, Galerii na
Solnym, Galerii Sztuki Wspdtczesnej, Uniwersytetu Wroctawskiego, Wyzszej Szkoty
Filologicznej, Wyzszej Szkoty Rzemiost Artystycznych i Zarzadzania.

Wydrukowanie na noéniki plakatdw o wymiarach odpowiadajgcych danemu nosnikowi i w ilosci

wystarczajgcej dla przeprowadzenia kampanii (rowniez w przypadku koniecznosci wymienienia

zniszczonego plakatu) zgodnie z dostarczonym projektem graficznym przestanym na wskazany
przez Wykonawce serwer ftp lub przesytanym mailem w postaci plikow PDF, JPG, TIFF w terminie

14 dni roboczych przed dniem rozpoczecia kampanii.

Wyklejenie plakatow na nosnikach w terminie do 48 godzin od daty rozpoczecia kampanii.

Utrzymanie reklamy na nosnikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z wymogami estetyki,

prowadzenie statych, biezacych kontroli jakosci plakatéw oraz, w przypadku uszkodzenia lub

zniszczenia, wtym na skutek aktow wandalizmu, wymiana plakatbw na nowe na koszt

Wykonawcy.

Wymiane plakatow w terminie 48 godzin od chwili powziecia przez Wykonawce wiadomosci o ich

uszkodzeniu lub zniszczeniu, rowniez na podstawie informacji przekazanej Wykonawcy przez

Zamawiajgcego telefonicznie lub za pomoca poczty elektroniczne;j.

Po zakonczeniu kampanii - usuniecie plakatow z nosnikdw oraz ich zniszczenie na koszt
Wykonawcy.
17
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8. Umozliwienie Zamawiajgcemu monitorowania drogg elektroniczng systemu wyklejania przez
Wykonawce plakatéw.

9. Dostarczenie przez Wykonawce raportu z kampanii reklamowej zawierajgcego date wyklejenia
kazdego plakatu i fotografie dokumentujgcg dang lokalizacje do 3 dni roboczych po jej
zakonczeniu.

10. Wspdtpraca na zasadzie patronatu medialnego. Zamawiajgcy umiesci w projekcie graficznym logo
Wykonawcy o wymiarach 50x20 cm.

11. Termin ekspozycji: od dnia 15 listopada 2012 r. (+/-) 2 dni — do 15 grudnia 2012 r. (+/-) 2 dni.

Warunki realizacji przedmiotu zamodwienia okreslaja rowniez postanowienia wzoru

umowy dotyczace czesci 1 zamowienia.

Cze$¢ 2 zaméwienia: ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slaskiego przeprowadzona przy

wykorzystaniu nosnikow typu citilight”.

1. Przedmiotem czesci 2 zamdwienia jest wynajem powierzchni reklamowej na 5 nosnikach typu
citylight i ekspozycja na noénikach plakatéw reklamowych Muzeum Slaskiego. Noéniki maja by¢
usytuowane we wiatach przystankowych tramwajowych lub autobusowych (strona wewnetrzna)
lub na terenie przystankow tramwajowych lub autobusowych (jezeli przystanek nie posiada wiaty)
rowniez od strony wewnetrznej.

2. Ilo$¢ nosnikow: 5 sztuk, tj. po jednym nosniku w danej lokalizacji wybranej przez Wykonawce
sposrod lokalizacji wymienionych przez Zamawiajgcego w pkt 3.

3. System miesiecznej wymiany plakatdw = 1 typ plakatu eksponowany w kazdym z 5 nosnikéw
przez okres jednego miesigca = 12 zmian ekspozycji w kazdym z 5 nosnikdéw przez okres 1 roku.

4. Lokalizacja noénikéw: éciste centrum Katowic, miejsca: Teatr Slaski — ul. Warszawska, Uniwersytet
Slaski - Plac Sejmu Sl., Akademia Ekonomiczna — ul. 1-Maja, Patac Mtodziezy — ul. Mikotowska,
Rondo Sztuki — Rondo im. gen. Zietka, Rynek, Plac Mtodziezy Powstanczej, Plac Wolnosci, SCC —
ul. Chorzowska, Biblioteka Slaska — plac Rady Europy; Muzeum Slaskie — al. Korfantego,
delikatesy.

5. Comiesieczny wydruk plakatdw o wymiarach co najmniej 180x120 cm i w ilosci wystarczajacej dla
przeprowadzenia kampanii (réwniez w przypadku koniecznosci wymienienia zniszczonego
plakatu), zgodnie z dostarczonym przez Zamawiajacego projektem graficznym przestanym na
wskazany przez Wykonawce serwer ftp lub przesytanym mailem w postaci plikéw PDF, JPG, TIFF
w terminie 5 dni roboczych przed pierwszym dniem kazdego miesigca, przy czym projekt graficzny
plakatu wyklejanego w styczniu 2013 r. dostarczony zostanie Wykonawcy w terminie do 5 dni
roboczych przed rozpoczeciem terminu, o ktérym mowa w ust.10;
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

6. Wyklejenie przez Wykonawce plakatow na nosnikach w terminie do 48 godzin od daty
rozpoczecia kampanii.

7. Comiesieczna wymiana plakatéw w wiatach w terminie do dwdch dni od pierwszego dnia danego
miesigca oraz zniszczenie wymienionych plakatéw.

8. Utrzymanie reklamy na nos$nikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z wymogami estetyki,
prowadzenie statych, biezgcych kontroli jakosci plakatow oraz, w przypadku uszkodzenia lub
zniszczenia, wtym na skutek aktdw wandalizmu, wymiana plakatdbw na nowe na koszt
Wykonawcy.

9. Wymiane plakatéw w terminie 48 godzin od chwili powziecia przez Wykonawce wiadomosci o ich
uszkodzeniu lub zniszczeniu, réwniez na podstawie informacji przekazanej Wykonawcy przez
Zamawiajgcego telefonicznie lub za pomocg poczty elektronicznej.

10. Termin ekspozycji: od 1 stycznia 2013 r. — do 31 grudnia 2013 r.

Warunki realizacji przedmiotu zamoéwienia okreslaja réwniez postanowienia wzoru

umowy, dotyczace czesci 2 zamowienia.
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

Zatacznik Nr 2 do SIWZ - Formularz oferty w postgpowaniu: ,Przeprowadzenie kampanii
reklamowych Muzeum Slgskiego na nosnikach outdoor” na zadanie/na zadania*: )
1. ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum Slgskiego
przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikéw typu bilboard 12m?2” (cze$¢ 1 zaméwienia)*.
2. ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slgskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu
nosnikow typu citilight” (cze$¢ 2 zamoéwienia)*.

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-DT-333-12/12

1. ZAMAWIAJACY: MUZEUM SLASKIE , al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice.
2. WYKONAWCA/CY — niniejsza oferta zostaje ztozona przez:

Nazwa/y Wykonawcy/éw

3. Ja/my nizej podpisany/i oswiadczam/y, ze:

1) zapoznatem/zapoznali$my sie z treScig SIWZ dla niniejszego zamdwienia;

2) gwarantuje/gwarantujemy wykonanie catosci niniejszego zamowienia zgodnie z trescia:
SIWZ, wyjasnien do SIWZ oraz jej zmian - odpowiednio do czesci zamdwienia na ktéra/na
ktore Wykonawca bedzie sktadat oferte,

3) cena mojej/naszej oferty za realizacje zamowienia (odpowiednio do czes$ci zamdwienia na
ktora/na ktére Wykonawca bedzie sktadat oferte) wynosi:

Na Cze$¢ 1 zamoéwienia, tj. na zadanie: ,Ogolnopolska outdoorowa kampania informacyjno-
promocyjna Nowej Siedziby Muzeum Slaskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikow typu
bilboard 12m2".

1. 2. 3.
Lp jecf::;obr:ggﬁka Ilo$¢ nosnikow Wartos¢ brutto
(bilboardu) (bilboardow) [kol. nr 1 x kol. nr 2]
1. 120
20
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

Wartos¢ netto za 120 no$SnikOW: ......uuummsssssrssnnas zt

1 {03, 1=
............................................................................... /100)

VAT ........ %0 werrerersersnnnnenens zt

Uwaga:
Obliczenie ceny z uwzglednieniem zapisow pkt 12). SIWZ ,,Opis sposobu obliczenia ceny”.
Cena winna by¢ liczona z doktadnoscia do dwoch miejsc po przecinku.

Cze$é¢ 2 zaméwienia, tj. na zadanie: ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slaskiego
przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikdw typu citylight”.

1. 2. 3.

Cena brutto

jednego nosnika

citylight przy Tlo$¢ noénikéw Wartoéé brutto

Lp. zatozeniu 12 zmian
ekspozycji w
jednym nosniku
przez okres 1 roku

[kol. nr 1 x kol. nr 2]

1 5
Wartosc¢ netto za 5 nosnikow citylight: ......cceeeeeiinnnnns zt
R {03, 1=
............................................................................... /100)
VAT ........ %0 i zi
Wartos¢ brutto za 5 nos$nikdow citylight: ..........coounnnnnnnnn zt
£ (11T 1T =
............................................................................... /100)
21
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

Uwaga:
Obliczenie ceny z uwzglednieniem zapisow pkt 12). SIWZ ,,Opis sposobu obliczenia ceny”.
Cena winna byc liczona z doktadnoscia do dwoch miejsc po przecinku.

4)
5)

6)

7)

8)

oferuje/my termin realizacji zamoéwienia z uwzglednieniem zapisu pkt 4) SIWZ — odpowiednio
do czesci zamdwienia na ktdra/na ktére Wykonawca bedzie sktadat oferte,

uwazam/my sie za zwigzanych niniejszg ofertg na czas wskazany w SIWZ, tj. 30 dni od daty
jej otwarcia.

zgodnie z art. 44 ustawy PZP, spetniam/my warunki udziatlu w postepowaniu okresSlone
w SIWZ oraz ze zapoznatem/zapoznaliSmy sie ze SIWZ i uznaje/uznajemy sie za zwigzanych
okreslonymi w niej warunkami i zasadami postepowania.

zawarty w SIWZ wzdr umowy zostat przeze mnie/przez nas zaakceptowany i zobowigzuje/my
sie w przypadku wyboru mojej/naszej oferty do zawarcia umowy na warunkach okreslonych
w Zatgczniku Nr 8 do SIWZ i/lub w Zatgczniku Nr 9 do SIWZ** po dopetnieniu formalnosci
okreslonych w pkt 14). SIWZ, w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.
[zadne z informacji zawartych w ofercie nie stanowig tajemnicy przedsiebiorstwa
W rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji / wskazane ponizej informacje
zawarte w ofercie stanowig tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji i w zwigzku z niniejszym nie mogg by¢ one udostepniane,
w szczegdlnosci innym uczestnikom postepowania]”:

Strony w ofercie
L.p. Oznaczenie rodzaju (nazwy) informacji (wyrazone cyfra)
od Do
1.
4. Oferte sktadamy na ................. kolejno ponumerowanych stronach.

5. Do niniejszego formularza oferty zatgczamy nastepujgce dokumenty i o$wiadczenia - odpowiednio
do czesci zaméwienia na ktorg/na ktore Wykonawca bedzie sktadat oferte.

Slaskie »> www.muzeumslaskie.pl




SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

6. Podpis(y):

MICTSCOWOSE ..ocvrersssssssnsssssensssssssnsssssssunnssssssnnssssnsnnssssnnsssssssnnsssss Ania ccoveeressireersssarnnnas roku.

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu Wykonawcy(ow)

* jezeli wykonawca sktada oferte tylko na jedng czesc postepowania winien dokonac przekreslenia
zadania, na ktore nie sktada oferty.

Miejsca wykropkowane [/lub oznaczone ,** ” Wykonawca winien jest odpowiednio do ich tresci
wypetnic lub skreslic.
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

Zalacznik Nr 3 do SIWZ - Oswiadczenie Wykonawcy o spetnianiu warunkéw udziatu
w postepowaniu: ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na
nosnikach outdoor” na zadanie/a zadania*: )
1. ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum Slaskiego
przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikow typu bilboard 12m2” (cze$¢€ 1 zaméwienia)*
2. ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slgskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu
no$nikéw typu citilight” (cze$¢ 2 zamoéwienia)*

Oznaczenie sprawy: Mé-ZP-DT-333-12/12

Nazwa i adres Wykonawcy/Wykonawcow:

OSWIADCZAM/Y, ZE: skiadajac oferte w przetargu nieograniczonym na ww. postepowanie, na
czes¢ I zamodwienia i/lub** na cze$¢ I zamodwienia, spetniam/my warunki dotyczace:

1) posiadania uprawnienn do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy
prawa nakfadajg obowigzek ich posiadania;

2) posiadania wiedzy i doSwiadczenia;

3) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia;

4) sytuacji ekonomicznej i finansowej.

MiEJSCOWOSC ..vvvvsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsnnsnnnnnnnnnnnnnns [ /17 roku.

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu Wykonawcy(ow)

* jezeli wykonawca sktada oferte tylko na jedng czesc postepowania winien dokonac przekreslenia
zadania, na ktore nie sktada oferty.

Miejsca wykropkowane [/lub oznaczone ,** ” Wykonawca winien jest odpowiednio do ich tresci
wypetnic lub skreslic.
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

Zalacznik Nr 4 do SIWZ - Wykaz urzadzen technicznych dostepnych Wykonawcy ustug
w celu realizacji zaméwienia postepowaniu: ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum
Slgskiego na nosnikach outdoor”  na zadanie:  ,Outdoorowa kampania informacyjno
promocyjna Nowej Siedziby Muzeum Slgskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu
nosnikow typu bilboard 12m2” Dotyczy czesci 1 zamowienia.

Oznaczenie sprawy: Mé-ZP-DT-333-12/12

Nazwa i adres Wykonawcy/Wykonawcow:

1 2. 3
Lo g s Podstawa do dysponowania nosnikami
Ilo$¢ nosnikow - e s s .
) (wraz z podaniem ilosci no$nikéw w kazdym
w kazdym z .
. . Z miast)
L.p. | Nazwa miasta miast
wymienionych Wiasnos¢ Inna forma
w kol. Nr 1 . P
Wykonawcy dysponowania nosnikiem
Katowice 25
Gliwice 3
1. | GOP
Tychy 1
Bytom 1
Krakow 30
Warszawa 30
Wroctaw 30
Uwaga!

Z przedstawionego powyzej Wykazu musi jednoznacznie wynikac, Zze Wykonawca spetnia warunek
postawiony przez Zamawiajgcego w pkt 5)3. SIWZ dotyczacy czesci 1 zamowienia.

MICJSCOWOSC ..ovvvvssssssssssssssssssssssssssnnnsssssssssssssssnnnsssssssssnnnnsssssssssns AIia covseeereenssssssssssnnnns roku.

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu Wykonawcy(ow)

Wykonawca winien jest wypetnic kol. Nr 3 w zaleZznosci od formy dysponowania nosnikami
Z podaniem flosci nosnikow w kazdym z miast wskazanych w kol, Nr 1.
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

Zalacznik Nr 5 do SIWZ - Wykaz urzadzen technicznych dostepnych Wykonawcy ustug
w celu realizacji zamoéwienia postepowaniu: ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum
Slaskiego na nosnikach outdoor” na zadanie: ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum
Slaskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikow typu citilight” Dotyczy czesci
2 zamowienia.

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-DT-333-12/12

Nazwa i adres Wykonawcy/Wykonawcow:

Podstawa do dysponowania no$nikami

Miasto (wraz z podaniem ilosci no$nikow)
L.p. | lokalizacji Ilo$¢ nosnikow
nosnikow Wiasnos¢ Inna forma
Wykonawcy dysponowania
Sciste
1. centrum
Katowic 5

Uwaga!
Z przedstawionego powyzej Wykazu musi jednoznacznie wynikac, ze Wykonawca spetnia warunek
postawiony przez Zamawiajacego w pkt 5)3. SIWZ dotyczacy czesci 1 zamowienia.

MICJSCOWOSE v.uvvrersssssssessssssssssssssusssssssunsssssnsnsssssssunsssssnsssssnsnnnssss Aria cocooeervsssssessssssnenss roku.

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu Wykonawcy(ow)

Wykonawca winien jest wypetnic kolumne Nr 3 w zaleZnosci od formy dysponowania nosnikami
Z podaniem ilosci nosnikow.
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

Zalagcznik Nr 6 do SIWZ - Oswiadczenie Wykonawcy o podwykonawcach
w postepowaniu: ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na
nosnikach outdoor” na zadanie/a zadania*: )
1. ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum Slaskiego
przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikow typu bilboard 12m2” (cze$€ 1 zaméwienia)*
2. ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slgskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu
no$nikéw typu citilight” (cze$¢ 2 zamoéwienia)*

Oznaczenie sprawy: Mé-ZP-DT-333-12/12

Nazwa i adres Wykonawcy/Wykonawcow:

Oswiadczenie o podwykonawcach

Niniejszy zatgcznik zawiera zakres rzeczowy czesSci zamdwienia (czynnosci, ustug i/lub dostaw)
przewidywanych do realizacji przez podwykonawce (éw) lub wskazanie na wykonanie catosci
zamowienia przez podwykonawce (éw), wraz z fakultatywnym (nieobowigzkowym) podaniem ich nazw
(firm), adresu i telefonu, odpowiednio dla danej czesci zamdwienia/do catosci zamowienia, tj.:

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu Wykonawcy(ow)

* jezeli wykonawca sktada oferte tylko na jedna czesc postepowania winien dokonac przekreslenia
zadania, na ktore nie sktada oferty.

Miejsca wykropkowane Wykonawca winien jest odpowiednio do ich tresci wypetnic.

Jjezeli Wykonawca nie zamierza korzystac z podwykonawcow winien dokonac przekreslenia tekstu
z adnotagia ,nie dotyczy”
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

Zalacznik Nr 7 do SIWZ — Oswiadczenie Wykonawcy o braku podstaw do wykluczenia
w postepowaniu: ,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na
nosnikach outdoor” na zadanie/a zadania*: )
3. ,Outdoorowa kampania informacyjno-promocyjna Nowej Siedziby Muzeum Slgskiego
przeprowadzona przy wykorzystaniu nosnikow typu bilboard 12m2” (cze$¢€ 1 zaméwienia)*
4. ,Outdoorowa kampania reklamowa Muzeum Slgskiego przeprowadzona przy wykorzystaniu
no$nikéw typu citilight” (cze$¢ 2 zamoéwienia)*

Oznaczenie sprawy: Mé-ZP-DT-333-12/12

Nazwa i adres Wykonawcy/Wykonawcow:

OSWIADCZAM/Y, ZE: brak jest podstaw do wykluczenia nas z powodu niespetnienia warunkéw,
o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (t.j.:

Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami).

MICTSCOWOSE ..cvverrssssssnsssssersssssssnsssssssunsssssssnnssssssunsssssnsssssnsunnssss Aria .coveeressirsersssirnnnas roku.

(pieczec i podpis osoby (0b) uprawnionej (ych) do
sktadania oswiadczeri woli w imieniu Wykonawcy(ow)

* jezeli wykonawca sktada oferte tylko na jedng czesc postepowania winien dokonac przekreslenia
zadania, na ktore nie sktada oferty.

Miejsca wykropkowane Wykonawca winien jest odpowiednio do ich tresci wypetnic.
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

Zalacznik Nr 8 do SIWZ — Umowa (wz6r) — dotyczy czesci 1 zamodwienia

W dniu .... .... 2012 r. pomiedzy:

Muzeum Slaskim w Katowicach, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, wpisanym do Rejestru
Instytucji Kultury prowadzonego przez Wojewodztwo Slaskie — Zarzad Wojewodztwa Slaskiego,
pod numerem RIK-M/12/99, NIP 634-23-11-686, reprezentowanym przez:

Dyrektora Muzeum Leszka Jodlifskiego
Gtéwna Ksiegowa Jolante Grabalska

zwanym dalej Zamawiajgcym

zwanym (-3) dalej Wykonawcg,
zwanymi w dalszej czeSci umowy ,,Stronami”

zgodnie z przepisami art. 39-46 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (tj.:
Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami) zawarto umowe o nastepujgcej tresci:

§ 1. Przedmiot Umowy.

1. W postepowaniu na przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum élaskiego na nosnikach
outdoor, co do ktérego dopuszczono ztozenie ofert czeSciowych, na mocy niniejszej umowy
(,Umowy") Zamawiajgcy powierza, a Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania przedmiotu
umowy dotyczacego czesci 1 zamowienia, tj. wykonania zadania polegajgcego
na przeprowadzeniu outdoorowej kampanii informacyjno-promocyjnej Nowej Siedziby Muzeum
Slaskiego przy wykorzystaniu noénikéw typu bilboard 12m?, zwanego dalej przedmiotem umowy
lub kampania.

2. Przedmiotem umowy jest:

a. przeprowadzenie outdoorowej kampanii informacyjno-promocyjnej Nowej Siedziby
Muzeum Slaskiego przy wykorzystaniu noénikéw typu bilboard 12m? zgodnie z treécia
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia, trescig ztozonej oferty, postanowieniami
Umowy, Zatgcznikiem Nr 1 i Nr 2 do Umowy oraz zaakceptowang przez Zamawiajgcego
listg lokalizacji nosnikow, ktora bedzie stanowita Zatgcznik Nr 3 do Umowy w zw. z § 1
ust. 2 lit. d Umowy;

b. wynajem przez Wykonawce nosnikéw typu bilboard w ilosci: po 30 w kazdym z miast
(Krakéw, Warszawa, Wroctaw), przy czym w GOP: 25 w Katowicach, 3 w Gliwicach,
1 w Tychach i 1 w Bytomiu, w lokalizacjach zgodnych z wymogami okreSlonymi Umowie
oraz Zatgcznikach do Umowy;
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SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,
Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

c. wydrukowanie przez Wykonawce plakatéw o wymiarach co najmniej 500x235 cm i w iloSci
wystarczajgcej do wykonania przedmiotu umowy (réwniez w przypadku koniecznosci
wymienienia zniszczonego plakatu), zamieszczenie plakatéw na nosnikach o powierzchni
12m?, ktérych dolna krawedz potozona jest co najmniej 1 metr nad ziemia, zgodnie
z dostarczonym przez Zamawiajgcego projektem graficznym przestanym na wskazany
przez Wykonawce serwer ftp lub przesytanym za pomocg poczty e-mail w postaci plikdw
PDF, JPG, TIFF w terminie 14 dni roboczych przed dniem rozpoczecia kampanii;

d. sporzadzenie i przestanie Zamawiajgcemu za posrednictwem poczty elektronicznej na
wskazany do kontaktéw w §8 ust. 1 lit. a Umowy adres e-mailowy lub dostarczenia
osobiscie do akceptagiji listy lokalizacji nosnikdéw, w terminie do 5 dni roboczych liczonych
od dnia zawarcia Umowy z Wykonawcg. Lista musi zawiera¢ doktadny adres umieszczenia
kazdego nosnika wraz z aktualnym zdjeciem, potwierdzajgcym lokalizacje, stan techniczny
oraz estetyczny nosnika wraz z opisem lokalizacji. Lokalizacje i rodzaj nosnikdéw musza
odpowiada¢ wymogom Zamawiajgcego postawionym w Zatgczniku Nr 1 do Umowy.

e. dokonania zmian w liScie lokalizacji nosnikdbw w zw. z § 3 ust. 3 lit. a Umowy
w terminie do 3 dni roboczych liczonych od dnia nastepnego od przestania przez
Zamawiajgcego za posrednictwem poczty elektronicznej na wskazany do kontaktéw w §12
ust. 1 lit. b Umowy adres e-mailowy, oceny listy lokalizacji no$nikdw.

f. przestania za posSrednictwem poczty elektronicznej na wskazany do kontaktéw w §8 ust. 1
lit. @ Umowy adres e-mailowy lub dostarczenie osobiscie poprawionej listy lokalizacji
no$nikdw zgodnie z uwagami Zamawiajacego, w nastepnym dniu po dokonanej przez
Wykonawce poprawie w zw. z ust.2 lit. e niniejszego paragrafu;

g. przestania lub dostarczenia osobiscie w wersji papierowej zatwierdzonej przez Strony listy
lokalizacji nosnikdw podpisanej przez Wykonawce zgodnie z reprezentacjg, jak réwniez
w wersji elektronicznej na nosniku CD/DVD;

h. wyklejenie plakatow na wynajetych nosnikach w terminie do 48 godzin od daty
rozpoczecia kampanii;

i. utrzymanie reklamy na nosnikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z wymogami
estetyki, prowadzenie statych, biezgcych kontroli jakosci plakatow oraz, w przypadku
uszkodzenia lub zniszczenia, w tym na skutek aktéw wandalizmu, wymiana plakatéw na
nowe na koszt Wykonawcy;

j- wymiana plakatow na koszt Wykonawcy w terminie do 48 godzin od chwili powziecia
przez Wykonawce wiadomosci o ich zniszczeniu lub uszkodzeniu, réwniez na podstawie
informacji przekazanej Wykonawcy przez Zamawiajgcego za pomocg faksu lub poczty
elektronicznej;

k. po zakonczeniu kampanii - usuniecie plakatow z nosnikdw oraz ich zniszczenie na koszt
Wykonawcy.
§ 2. Termin wykonania.

1. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania przedmiotu umowy w terminie: od dnia zawarcia
umowy do dnia 15 grudnia 2012 r., przy czym okresem przeprowadzenia kampanii jest termin od
dnia 15 listopada 2012 r. do dnia 15 grudnia 2012 r.

2. Mozliwos¢ przesuniecia przez Wykonawce termindw okreslonych w ust.1 niniejszego paragrafu o
(+/-) 2 dni, w taki jednak sposéb, aby plakaty zamieszczone byty na nosnikach przez okres nie
krotszy niz 30 dni.
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§ 3. Zobowigzania Stron.

1. Strony zobowigzane sg do:

wspdtdziatania w realizacji przedmiotu umowy;

wzajemnego i niezwtocznego powiadamiania sie na piSmie o zaistniatych przeszkodach,
w wypetnianiu wzajemnych zobowigzan w trakcie wykonywania przedmiotu umowy;

ostatecznego zatwierdzenia przez Strony, listy lokalizacji — poprzez jej podpisanie zgodnie
z reprezentacjg Stron.

2. Wykonawca zobowigzuje sie do:

wykonania przedmiotu umowy w zw. z postanowieniami §1 ust. 2 Umowy, z nalezytg
starannoscig, z uwzglednieniem zawodowego charakteru prowadzonej dziatalnoSci
gospodarczej;

umozliwienia Zamawiajgcemu monitorowania drogg elektroniczng systemu wyklejania przez
Wykonawce plakatow;

sporzadzenia i doreczenia Zamawiajgcemu raportu z kampanii zawierajacego w szczegdlnosci
date wyklejenia kazdego plakatu i fotografie dokumentujgcg dang lokalizacje — w terminie do
3 dni roboczych po zakoniczeniu kampanii;

w przypadku gdy w czasie trwania umowy ktorakolwiek z zaakceptowanych przez
Zamawiajgcego nos$nikdw ulegnie zniszczeniu lub dewastacji lub z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy przestanie istnie¢, Wykonawca niezwtocznie zaproponuje
Zamawiajacemu nowa, zgodng z Umowg, lokalizacje. Koszty zwigzane ze zmiang lokalizacji
nosnika ponosi Wykonawca. W razie braku mozliwosci zaproponowania zmiany lokalizacji
nosnika Zamawiajgcy jest uprawniony do zadania odpowiedniego obnizenia wynagrodzenia
Wykonawcy okresSlonego w §4 ust.1 Umowy za brak eksponowania plakatu na danym
no$niku w zw. z §5 ust. 4 lit. b Umowy.

3. Zamawiajacy zobowigzuje sie do:

dokonania oceny przestanej przez Wykonawce listy lokalizacji nosnikéw, w terminie do 5 dni
roboczych liczonych od dnia nastepnego od przestania przez Wykonawce listy lokalizacji
nosnikow i przestania Wykonawcy dokonanej oceny za posrednictwem poczty elektronicznej
na wskazany do kontaktow w §8 ust. 1 lit. b Umowy adres e-mailowy;

odestania zatwierdzonej i podpisanej zgodnie z reprezentacjg Zamawiajgcego listy lokalizacji
no$nikow w zw. z §1 ust. 2 lit. g Umowy;

dostarczenia Wykonawcy projektu graficznego na wskazany przez Wykonawce serwer ftp lub
za pomocg poczty e-mail na adres okreSlony w §8 ust.1 w postaci plikow PDF, JPG, TIFF
w terminie do 14 dni roboczych przed dniem rozpoczecia kampanii;

umieszczenia w projekcie graficznym, o ktdrym mowa w § 1 ust. 2 lit. ¢ loga Wykonawcy.
Logo to, po wydrukowaniu plakatéw, bedzie miato wymiary 50x20 cm;

upowaznienia Wykonawcy do podawania do publicznej wiadomosci przez czas trwania
kampanii, informacji, iz jest on Patronem Medialnym kampanii;

umieszczenia  logotypu  Wykonawcy we  wszystkich  materialach  promocyjnych
i reklamowych, drukowanych i elektronicznych, towarzyszacych kampanii, na stronie
www.muzeumslaskie.pl w zakfadce ,Sponsorzy/Partnerzy”, a takze w informacjach
prasowych rozsytanych do medidow drogg elektroniczng;

zaptaty wynagrodzenia w terminie i na zasadach okreslonych w § 4 Umowy.
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§ 4. Cena i warunki ptatnosci.

Z tytutu wykonania przedmiotu umowy dotyczacego czesci 1 zamdwienia, tj. wykonania zadania
polegajacego na przeprowadzeniu outdoorowej kampanii mformacy]no promocyjnej Nowej
Siedziby Muzeum Slgskiego przy wykorzystaniu noénikéw typu bilboard 12m?, Zamawiajacy zaptaci

Wykonawcy wynagrodzenie w kwocie netto.........ccceuee. zt
(SHOWNIE ..ttt b et aee e nane s ) + VAT %
brutto ...t ZE (SHOWRIE .ottt ettt sttt e et e et e be e saeeebeesaen ).

Cena jednostkowa brutto jednego nosnika okreslona w Zatgczniku Nr 2 do Umowy, nie ulegnie
zmianie w okresie obowigzywania Umowy.

Zamawiajacy nie udziela zaliczek na poczet wykonania przedmiotu umowy.

Wynagrodzenie, o ktérym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu jest ostateczne, stanowi
wynagrodzenie za wszelkie wynikajgce z Umowy czynnosci i obowigzki Wykonawcy, obejmuje
wszelkie koszty bezposrednie i posrednie, jakie Wykonawca uwaza za niezbedne do poniesienia,
dla terminowego i prawidtowego wykonania przedmiotu umowy, w szczegdlnosci: koszty wynajmu
nosnikdow w wymaganej przez Zamawiajgcego ilosci, koszty wykonania i wyklejenia plakatéw, zysk
Wykonawcy oraz wszystkie wymagane przepisami podatki i optaty, a w szczegdlnosci podatek
VAT, oraz wszelkie inne koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotu umowy, a niezbedne do
wykonania przedmiotu umowy dotyczgcego czesci 1 zamdwienia.

Zamawiajgcy w przypadku ustawowej zmiany stawki podatku od towardéw i ustug VAT dopuszcza
mozliwos¢ zmiany wynagrodzenia o kwote wynikajacg ze zmienionej stawki podatku VAT po
zawarciu stosownego aneksu.

Zamawiajgcy w przypadku, gdy w czasie trwania umowy ktérakolwiek z zaakceptowanych przez
zamawiajgcego nosnikéw ulegnie zniszczeniu lub dewastacji lub z innych przyczyn niezaleznych od
Wykonawcy przestanie istnie¢, w razie braku mozliwosci zaproponowania przez Wykonawce
zmiany lokalizacji nosnika/nosnikéw, jest uprawniony do obnizenia wynagrodzenia Wykonawcy
wskazanego w ust. 1 niniejszego paragrafu, o cene jednostkowg brutto za jeden nosnik
x faktyczna ilos¢ no$nikdw, na ktorych ekspozycja plakatéw jest niewykonywania.

Podstawg wystawienia faktury jest przekazanie przez Wykonawce raportu z przeprowadzonej
kampanii, o ktorym mowa w 83 ust. 2 lit. ¢ oraz podpisanie przez Strony, protokotu
potwierdzajgcego prawidtowos¢ przeprowadzonej kampanii.

Wykonawca wystawi oraz doreczy Zamawiajgcemu fakture VAT na kwote brutto wskazang w ust.1
niniejszego paragrafu w terminie do 7 dni kalendarzowych od podpisania przez Strony protokotu
potwierdzajacego prawidtowos¢ przeprowadzonej Kampanii.

Zaptata wynagrodzenia wskazanego w ust. 1 niniejszego paragrafu za wykonany przedmiot
umowy nastepowac bedzie po odbiorze przedmiotu umowy bez zastrzezen i otrzymaniu poprawnie
wystawionej faktury, na rachunek bankowy Wykonawcy.

Poprawnie wystawiona faktura oprdcz podstawowych informacji, musi zawiera¢ wyszczegolnione
nastepujgce pozycje: przedmiot umowy, warto$¢ netto, kwote podatku VAT, wartos$¢ brutto,
termin ptatnosci: ,30 dni”, a nie konkretng date kalendarzowa. W przypadku wystawienia przez
Wykonawce faktury i wskazania terminu pfatnosci niezgodnie z trescig zdania powyzej, strony
uzgadniajg, iz obowigzujacy termin ptatnosci to 30 dni od dnia otrzymania faktury przez
Zamawiajgcego, niezaleznie od wskazanego przez Wykonawce terminu ptatnosci faktury.

Zamawiajgcy zaptaci fakture w terminie do 30 dni od daty jej otrzymania przez Zamawiajgcego, {j.
od dnia wptywu faktury do siedziby Zamawiajgcego.
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Platnosci bedg dokonywane przelewem bankowym na konto bankowe Wykonawcy okreSlone
w fakturze.

. Za dzien zapftaty uznaje sie dzien uznania rachunku Zamawiajgcego.

§ 5. Dopuszczalne zmiany Umowy
Dopuszcza sie wprowadzanie zmian niniejszej Umowy za zgodg Zamawiajgcego.
Zmiany Umowy mogg by¢ inicjowane:
a. przez Zamawiajgcego lub
b. przez Wykonawce.

Zmiany Umowy, o ktérych mowa w ust. 1 muszg by¢ dokonywane z zachowaniem przepisu art.
140 ust. 3 PZP, stanowigcego, ze Umowa jest niewazna w czeSci wykraczajacej poza okreslenie
przedmiotu zamodwienia zawarte w SIWZ.

Zmiany, o ktérych mowa w ust. 1 mogg dotyczy¢:

a. zmiany wynagrodzenia Wykonawcy wynikajgcego z umowy, w przypadku ustawowej zmiany
stawki podatku od towardw i ustug VAT;

b. w przypadku gdy w czasie trwania umowy ktdrakolwiek z zaakceptowanych przez
zamawiajgcego nosnikéw ulegnie zniszczeniu lub dewastacji lub z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy przestanie istnie¢, w razie braku mozliwosci zaproponowania
przez Wykonawce zmiany lokalizacji no$nika/nosnikow Zamawiajgcy jest uprawniony do
obnizenia wynagrodzenia Wykonawcy o cene jednostkowg brutto za jeden nosnik x faktyczna
ilos¢ nos$nikdw, na ktérych ekspozycja plakatdw jest niewykonywania.

c. zmiany lokalizacji nos$nikdbw w przypadku zniszczenia, dewastacji lub innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy, na skutek ktdrych dana lokalizacja przestanie istnie¢. Zmiana nie
bedzie miata wptywu na zmiane wynagrodzenia brutto wskazanego w §4 ust. 1 niniejszej
Umowy;

Warunkiem dokonania zmian, o ktérych mowa w ust. 4 jest ztozenie przez strone inicjujaca
zmiane - wniosku zawierajacego:

a. opis propozycji zmiany;
b. uzasadnienie zmiany;
C. obliczenie kosztow zmiany.

Wykonawca nie bedzie uprawniony do przedtuzenia terminéw wykonywania Umowy, jezeli
zmiana jest wymuszona z powodu przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy. W takim przypadku
koszty dodatkowe zwigzane z takimi zmianami ponosi Wykonawca.

Dokonanie zmian, o ktérych mowa w ust. 4 wymaga podpisania aneksu do Umowy.

§ 6. Odpowiedzialnos¢ i kary umowne.

Zamawiajgcy ponosi odpowiedzialnos¢ za tresc i forme plakatdw. Jezeli tres¢ plakatu reklamowego
jest zdaniem Wykonawcy, niezgodna z przepisami prawa lub dobrymi obyczajami, Wykonawca
zobowigzany jest do zwrdcenia Zamawiajgcemu uwagi na ten fakt w terminie do 3 dni roboczych
od dnia otrzymania projektdw graficznych, o ktérych mowa w § 1 ust. 2 lit. ¢ Umowy,
z jednoczesnym wskazaniem kwestionowanych tresci oraz uzasadnieniem. Po uptywie tego
terminu Wykonawca traci uprawnienie do odmowy umieszczenia plakatow na bilboardach.
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2. Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kary umowne w wysokosci:

2.1. 20% wynagrodzenia brutto okreslonego w § 4 ust. 1 Umowy w przypadku odstgpienia
od Umowy z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy;

2.2. 1% wynagrodzenia brutto okreslonego w §4 ust. 1 Umowy za kazdy dzien opdznienia
w wykonywaniu przedmiotu Umowy z zastrzezeniem postanowienia §2 ust.2 Umowy;

2.3. 0,5% wynagrodzenia brutto okresSlonego w § 4 ust. 1 Umowy za kazdy dzien
opdznienia w przestaniu Zamawiajgcemu listy lokalizacji nosnikdéw w zw. z §1 ust.1 lit.
d Umowy;

2.4. 0,5% wynagrodzenia brutto okresSlonego w §4 ust. 1 Umowy za kazdy dzien
opOznienia w dokonaniu poprawienia listy lokalizacji nosnikéw w zw. w zw. §1 ust.2
lit. e i f Umowy.

Ll

W przypadku, o ktorym mowa w ust. 2, Zamawiajgcy uprawniony jest do potracenia kwot
naleznych Wykonawcy tytutem wynagrodzenia, o ktérym mowa w §4 ust. 1 Umowy z kwotami
wynikajgcymi z naleznej Zamawiajgcemu kary umownej.

4. Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy kare umowng w wysokosci 20% wynagrodzenia brutto
okreslonego w § 4 ust. 1 Umowy, jezeli Wykonawca odstgpi od Umowy z przyczyn lezacych po
stronie Zamawiajgcego.

5. Kazda ze Stron uprawniona jest do odstgpienia od Umowy w przypadku istotnego naruszenia
przez drugg Strone jej postanowien w terminie 7 dni od dnia powziecia informacji o naruszeniu.

6. Niezaleznie od kar umownych, o ktérych mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, Zamawiajgcy ma
prawo dochodzenia odszkodowania uzupetniajgcego w przypadku gdy kary okreslone w ust. 2 nie
pokrywajg jego szkadd.

§ 7. Postanowienia dodatkowe.
Umowa zawarta jest na czas oznaczony okreslony w §2 Umowy.

2. Cesja wierzytelnosci przystugujgcych Wykonawca wobec Zamawiajgcego z tytutu wykonania
Umowy moze nastgpic jedynie za uprzednig pisemng zgodg Zamawiajgcego.

3. W razie zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujacej, ze wykonanie Umowy nie lezy
w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy, Zamawiajacy
moze odstgpi¢ od umowy w terminie 30 dni od powziecia wiadomosci o tych okolicznosciach. W
takim przypadku Zleceniobiorca moze zada¢ wylacznie wynagrodzenia naleznego z tytutu
wykonania cze$ci Umowy.

4. W przypadku, gdy Wykonawca zamierza powierzy¢ czes¢ obowigzkow podwykonawcy — wytgcznie
Wykonawca ponosi wszelkg odpowiedzialnos¢ wzgledem Zamawiajgcego i 0sob trzecich za
dziatania i zaniechania podwykonawcy - jak za wiasne; dotyczy to takze ewentualnych rozliczen
Wykonawcy z podwykonawca.

5. Wykonawca o$wiadcza, ze nosniki s3 wolne od wad fizycznych i prawnych, w tym obcigzen na
rzecz oséb trzecich, ktére mogtyby uniemozliwi¢ lub utrudni¢ wykonanie przez Wykonawce jego
uprawnien wynikajgcych z Umowy.

§ 8. Postanowienia koncowe.

1. Strony ustanawiajg osoby wtasciwe dla spraw realizacji Umowy:
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dla Zamawiajgcego - Beata Bieniek, specjalista ds. sponsoringu i wspotpracy zagranicznej,
nr tel: 783838463, adres e-mail: b.bieniek@muzeumslaskie.pl;

dla Wykonawcy - , nrtel: , adres e-mail:

Kazda ze Stron zobowigzuje sie do niezwtocznego informowania drugiej Strony o zmianie osdb
okreslonych w ust. 1 lub ich danych, jak réwniez o wszelkich zmianach adresu dla doreczen, pod
rygorem uznania za skuteczne doreczenia pod adres wskazany w Umowie.

. W sprawach nieuregulowanych postanowieniami niniejszej Umowy majg zastosowanie przepisy

Kodeksu Cywilnego oraz Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien publicznych (t.j.:
Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami).

. Wszelkie spory zwigzane z wykonaniem Umowy Strony poddajg wiasciwosci miejscowej sadu

powszechnego wtasciwego dla siedziby Zamawiajgcego.

. Umowe sporzadzono w 3 jednobrzmigcych egzemplarzach, w tym 2 dla Zamawiajgcego i 1 dla
Wykonawcy.

Integralng cze$¢ Umowy stanowi Zatgcznik Nr 1 i Nr 2 do Umowy oraz lista lokalizacji, ktorag
Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji przed przystgpieniem do wykonywania
przedmiotu umowy, ktdra bedzie stanowi¢ Zatgcznik Nr 3 do Umowy.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zalacznik Nr 1 do Umowy nr .... zdnia ............ 2012r.

12. Wynajem powierzchni reklamowej na 120 no$nikach typu bilboard o wielkoéci 12m2 kazdy

(nascienne lub wolnostojgce os$wietlone). Nosniki winny by¢ umiejscowione w miejscach o duzym
natezeniu ruchu pojazdow i pieszych, w miejscach umozliwiajgcych dotarcie reklamy do jak
najszerszego kregu odbiorcdw oferty Muzeum tj.: w centrach miast, w poblizu instytucji kultury,
przy drogach dojazdowych i wyjazdowych z i do miast, drogach przelotowych, gtéwnych
skrzyzowaniach, centrach handlowych itp., przy czym nosniki powinny sie znajdowac w odlegtosci
nie mniejszej niz 300 m od siebie. Kazdy nosnik ma posiadac estetyczng, wolng od jakichkolwiek
graffiti lub innych malowidet, nie zniszczong i nie uszkodzong rame. Reklama umieszczona na
nosniku winna by¢ w catosci widoczna (nie zastonieta przez krzewy, drzewa). Kazdy nosnik
powinien znajdowac sie co najmniej 1 metr nad ziemig. Lista lokalizacji nosnikéw zostanie
ustalona w terminie pieciu dni roboczych od dnia zawarcia Umowy z Wykonawcg i bedzie
stanowita jej Zatacznik. Lista bedzie musiata zawiera¢ doktadny adres umieszczenia kazdego
nos$nika wraz z aktualnym zdjeciem, potwierdzajgcym lokalizacje, stan techniczny oraz estetyczny
nosnika wraz z opisem lokalizacji (w formie papierowej i na no$niku CD).

13. Lokalizacja no$nikdw: w 4 miejscach w Polsce: GOP, Krakéw, Warszawa, Wroctaw w promieniu
do 3 km od wybranych przez Wykonawce instytucji kultury lub lokalizacji spo$réd wskazanych
przez Zamawiajgcego ponizej, z zastrzezeniem, iz nosniki powinny znajdowac sie w odlegtosci nie
mniejszej niz 300 m od siebie:

e. GOP 30 nosnikéw, przy czym w Katowicach 25 nosnikdw (na nastepujacych trasach
dojazdowych do Katowic) usytuowanych nie dalej niz w promieniu 3 km od Rynku: ul.
Warszawska, ul. Francuska, ul. T. Kosciuszki, al. GérnoSlaska, al. Rozdzienskiego, ul.
Chorzowska, al. W. Korfantego, Biblioteka Slaska, Centrum Kultury Katowice im. K. Bochenek,
Rondo im. gen. Zietka, Silesia City Center; w Gliwicach (3 nosniki): nie dalej niz w promieniu 3
km od skrzyzowania ulic Zwyciestwa i Kardynata Wyszynskiego lub Centrum Handlowego
Forum; w Bytomiu (1 no$nik): nie dalej niz w promieniu 3 km od Placu Kosciuszki; w Tychach
(1 nosnik): nie dalej niz w promieniu 3 km od placu Baczynskiego.

f. w Krakowie 30 nosnikéw, usytuowanych nie dalej niz w promieniu 3 km od: Muzeum
Narodowego, Stara Synagogii (Kazimierz), Galerii Sztuki Wspotczesnej - Bunkier Sztuki,
Akademii Godrniczo-Hutniczej, Uniwersytetu Jagiellonskiego, Wawelu, Galerii Handlowej
Kazimierz i Galerii Handlowej Krakowska;

g. w Warszawie 30 nos$nikdw, usytuowanych nie dalej niz w promieniu 3 km od: Teatru

Wspotczesnego, Centrum Sztuki Wspotczesnej — MS2, Centrum Edukacji Artystycznej,
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Centrum Sztuki Studio im. S. I. Witkiewicza, Narodowego Centrum Kultury, Zamku
Krolewskiego, Muzeum Narodowego, Muzeum tazienki Krdlewskie, Muzeum Historyczne
Miasta Warszawy, Muzeum Powstania Warszawskiego, Zacheta Narodowa Galeria Sztuki,
Centrum Nauki Kopernik, Muzeum Techniki, Panstwowego Muzeum Etnograficznego,
Uniwersytetu Muzycznego Fryderyka Chopina, Uniwersytetu Warszawskiego, Akademii
Sztuk Pieknych, Centrum Handlowego Manufaktura;

h. we Wroctawiu 30 no$nikdw usytuowanych nie dalej niz w promieniu 3 km od: Muzeum
Miejskiego Wroctawia, Muzeum Narodowego, Muzeum Architektury, Muzeum
Uniwersytetu Wroctawskiego, Muzeum Historycznego, Muzeum Etnograficznego,
Muzeum Sztuki Wspdtczesnej, Opery Wroctawskiej, Placu Teatralnego, Galerii
Dominikanskiej, Galerii na Solnym, Galerii Sztuki Wspodtczesnej, Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wyzszej Szkoty Filologicznej, Wyzszej Szkoty Rzemiost Artystycznych

i Zarzadzania.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zalacznik Nr 2 do Umowy nr .... z dnia ............ 2012r.
1. 2. 3.
Cena brutto L2
Lp. jednego nosnika Ilos$¢ nosnikow [ko‘:v:r::s; :;ftlt\z‘ 2]
(bilboardu) ' '
1. 120
ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zalacznik Nr 9 do SIWZ — Umowa (wzor) — dotyczy czesci 2 zamodwienia

Wdniu .... .... 2012 r. pomiedzy:

Muzeum Slaskim w Katowicach, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, wpisanym do Rejestru
Instytucji Kultury prowadzonego przez Wojewodztwo Slaskie — Zarzad Wojewodztwa Slaskiego,
pod numerem RIK-M/12/99, NIP 634-23-11-686, reprezentowanym przez:

Dyrektora Muzeum Leszka Jodlifskiego
Gtéwna Ksiegowa Jolante Grabalska

zwanym dalej Zamawiajgcym

zwanym (-3) dalej Wykonawcg,
zwanymi w dalszej czesci umowy ,Stronami”

zgodnie z przepisami art. 39-46 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (tj.:
Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami) zawarto umowe o nastepujgcej tresci:

§1.

3. W postepowaniu na przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum élaskiego na nosnikach
outdoor, co do ktorego dopuszczono ztozenie ofert czeSciowych, na mocy niniejszej umowy
(,Umowy”) Zamawiajacy powierza, a Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania przedmiotu
umowy dotyczacego czeSci 2 zamowienia, tj. wykonania zadania polegajacego
na przeprowadzeniu outdoorowej kampanii reklamowej Muzeum Slgskiego przy wykorzystaniu
nosnikow typu citylight, zwanego dalej przedmiotem umowy lub kampania.

4. Przedmiotem umowy jest:

a. przeprowadzenie outdoorowej kampanii reklamowej Muzeum  Slaskiego  przy
wykorzystaniu nosnikdw typu citylight, zgodnie z trescig Specyfikacji Istotnych Warunkow
Zamowienia, trescig ztozonej oferty, postanowieniami Umowy, Zatgcznikiem Nr 1 do
Umowy oraz zaakceptowang przez Zamawiajgcego listg lokalizacji nosnikdw, ktéra bedzie
stanowita Zatgcznik Nr 2 do Umowy;

b. wynajem przez Wykonawce no$nikow typu citylight w ilosci: 5 sztuk w Scistym centrum
Katowic, tj. w lokalizacjach wybranych przez Wykonawcg sposrod nastepujacych: Teatr
Slaski — ul. Warszawska, Uniwersytet Slaski - Plac Sejmu Sl., Akademia Ekonomiczna — ul.
1-Maja, Patac Mtodziezy — ul. Mikotowska, Rondo Sztuki — Rondo im. gen. Zigtka, Rynek,
Plac Mtodziezy Powstanczej, Plac Wolnosci, SCC — ul. Chorzowska, Biblioteka Slgska — plac
Rady Europy. Muzeum Slaskie — al. Korfantego, delikatesy.

c. sporzadzenie i przestanie Zamawiajagcemu za posrednictwem poczty elektronicznej na
wskazany do kontaktéw w §8 ust. 1 lit. a Umowy, adres e-mailowy lub dostarczenie
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osobiscie do akceptadiji listy lokalizacji nosnikéw, w terminie do 5 dni roboczych liczonych
od dnia zawarcia Umowy z Wykonawca. Lista musi zawiera¢ doktadny adres umieszczenia
kazdego nosnika wraz z aktualnym zdjeciem, potwierdzajgcym lokalizacje, stan techniczny
oraz estetyczny nosnika wraz z opisem lokalizacji w zw. z ust.2 lit.b niniejszego paragrafu;

d. dokonanie zmian w liScie lokalizacji nosnikdbw w zw. z § 3 ust. 3 lit. a Umowy
w terminie do 3 dni roboczych liczonych od dnia nastepnego od przestania przez
Zamawiajgcego za posrednictwem poczty elektronicznej na wskazany do kontaktow w §8
ust. 1 lit. b Umowy adres e-mailowy, oceny listy lokalizacji no$nikdw.

e. przestanie za posrednictwem poczty elektronicznej na wskazany do kontaktéw w §8 ust. 1
lit. @ Umowy adres e-mailowy lub dostarczenie osobiscie poprawionej listy lokalizacji
noé$nikéw zgodnie z uwagami Zamawiajgcego, w nastepnym dniu po dokonanej przez
Wykonawce poprawie w zw. z ust.2 lit. e niniejszego paragrafu;

f. przestanie w wersji papierowej zatwierdzonej przez Strony listy lokalizacji nosnikéw
podpisanej przez Wykonawce zgodnie z reprezentacjg i w wersji elektronicznej na nosniku
CD/DVD;

g. ekspozycja na nosnikach, ktorych lokalizacja ~zostata zaakceptowana przez
Zamawiajgcego, plakatow reklamowych Muzeum Slaskiego w systemie miesiecznej
wymiany plakatéw = 1 typ plakatu eksponowany w kazdym z 5 nosnikdéw przez okres
jednego miesigca = 12 zmian ekspozycji w kazdym z 5 no$nikdw przez okres 1 roku;

h. comiesieczny wydruk plakatbw o wymiarach co najmniej 180x120 cm i w iloSci
wystarczajgcej dla przeprowadzenia kampanii (rowniez w przypadku koniecznosci
wymienienia zniszczonego plakatu), zgodnie z dostarczonym przez Zamawiajgcego
projektem graficznym przestanym na wskazany przez Wykonawce serwer ftp Iub
przesytanym mailem w postaci plikdbw PDF, JPG, TIFF w terminie 5 dni roboczych przed
pierwszym dniem kazdego miesigca, przy czym projekt graficzny plakatu wyklejanego
w styczniu 2013 r. dostarczony zostanie Wykonawcy w terminie do 5 dni roboczych przed
rozpoczeciem terminu, o ktérym mowa w § 2, tj. przed 1 stycznia 2013 r.

i. umieszczenie plakatow na nosnikach typu citylight usytuowanych w wiatach
przystankowych tramwajowych lub autobusowych (strona wewnetrzna) lub na terenie
przystankow tramwajowych lub autobusowych (jezeli przystanek nie posiada wiaty)
rowniez od strony wewnetrznej;

j. comiesieczna wymiana plakatdw na kazdym z nos$nikow na plakaty, o ktdrych mowa
powyzej pod lit. c w zw. z § 3 ust. 2 lit. a oraz zniszczenie wymienionych plakatow;

k. utrzymanie reklamy na nosnikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z wymogami
estetyki, prowadzenie statych, biezgcych kontroli jakosci plakatow oraz, w przypadku
uszkodzenia lub zniszczenia, w tym na skutek aktow wandalizmu, wymiana plakatow na
nowe na koszt Wykonawcy.

§ 2. Termin wykonania.

Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania przedmiotu umowy w terminie: od dnia zawarcia umowy
do dnia 31 grudnia 2013 r., przy czym okresem przeprowadzenia kampanii jest termin od dnia
1 stycznia 2013 r. do dnia 31 grudnia 2013 r.

§ 3. Zobowiazania Stron.
4. Strony zobowigzane s3 do:
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d. wspotdziatania w realizacji przedmiotu umowy;

e. wzajemnego i niezwtocznego powiadamiania sie na pisSmie o zaistniatych przeszkodach,
w wypetnianiu wzajemnych zobowigzan w trakcie wykonywania przedmiotu umowy;

f. ostatecznego zatwierdzenia przez Strony, listy lokalizacji — poprzez jej podpisanie zgodnie
z reprezentacjg Stron.

Wykonawca zobowigzuje sie do:

e. wykonania przedmiotu umowy w zw. z postanowieniami §1 ust. 2 Umowy, z nalezytg
starannoscig, z uwzglednieniem zawodowego charakteru prowadzonej dziatalnoSci
gospodarczej;

a. wymiany plakatow w kazdym nosniku w terminie do drugiego dnia kazdego miesigca oraz
zniszczenie wymienionych plakatéw;

b. przeprowadzania statych, biezgcych kontroli jakosci plakatéw przez caty czas obowigzywania
Umowy;

c. wymiany plakatéw w terminie do 48 godzin od chwili powziecia przez Wykonawce
wiadomosci o ich zniszczeniu lub uszkodzeniu, réwniez na podstawie informacji przekazanej
Wykonawcy przez Zamawiajgcego telefonicznie lub za pomocg poczty elektronicznej.

Zamawiajgcy zobowigzuje sie do:

a. dokonania oceny przestanej przez Wykonawce szczegdtowej listy lokalizacji nos$nikow,
w terminie do 5 dni roboczych liczonych od dnia nastepnego od przestania przez Wykonawce
listy lokalizacji nosnikow i przestania Wykonawcy dokonanej oceny za posrednictwem poczty
elektronicznej na wskazany do kontaktéow w §8 ust. 1 lit. b Umowy adres e-mailowy;

b. odestania zatwierdzonej i podpisanej zgodnie z reprezentacjg Zamawiajacego listy lokalizacji
nosnikow w zw. z §1 ust. 2 lit. f Umowy;

c. dostarczenia Wykonawcy projektow graficznych na wskazany przez Wykonawce serwer ftp
lub za pomoca poczty e-mail na adres okreslony w § 8 ust. 1 w postaci plikow PDF, JPG, TIFF
w terminie do 5 dni roboczych przed rozpoczeciem terminu, o ktérym mowa w § 2, tj. 1
stycznia 2013 r.;

d. zaptaty wynagrodzenia w terminie i na zasadach okreslonych w § 4 Umowy.

§ 4. Cena i warunki ptatnosci.

Z tytutu wykonania przedmiotu umowy dotyczacego czesci 2 zaméwienia, tj. wykonania zadania
polegajacego na przeprowadzeniu outdoorowej kampanii reklamowej Muzeum Slaskiego przy
wykorzystaniu nos$nikow typu citylight , Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy wynagrodzenie w kwocie

netto.........ccoeeee. D2 B (] (011 TSRSt ) +
VAT . Y bruto = zt
(SHOWNIE ...t e st e et e e e sate e e sate e e srbe e e srreeearaeaes ).

Wynagrodzenie przystugujgce Wykonawcy wskazane w ust. 1 zostanie zaptacone Wykonawcy
w terminie do 31 grudnia 2012 r.

Cena jednostkowa brutto jednego nosnika okreslona w Zatgczniku Nr 2 do Umowy, nie ulegnie
zmianie w okresie obowigzywania Umowy.

Zamawiajacy nie udziela zaliczek na poczet wykonania przedmiotu umowy.

Wynagrodzenie, o ktérym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu jest ostateczne, stanowi
wynagrodzenie za wszelkie wynikajgce z Umowy czynnosSci i obowigzki Wykonawcy, obejmuje
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wszelkie koszty bezposrednie i posrednie, jakie Wykonawca uwaza za niezbedne do poniesienia,
dla terminowego i prawidtowego wykonania przedmiotu umowy, w szczegdlnosci: koszty wynajmu
nosnikdw w wymaganej przez Zamawiajgcego ilosci, koszty wykonania i wyklejenia plakatéw,
koszty wymiany plakatow, zysk Wykonawcy oraz wszystkie wymagane przepisami podatki i optaty,
a w szczegolnosci podatek VAT, oraz wszelkie inne koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotu
umowy, a niezbedne do wykonania przedmiotu umowy.

Zamawiajacy w przypadku ustawowej zmiany stawki podatku od towardw i ustug VAT dopuszcza
mozliwo$¢ zmiany wynagrodzenia o kwote wynikajagca ze zmienionej stawki podatku VAT po
zawarciu stosownego aneksu.

Zamawiajgcy w przypadku, gdy w czasie trwania umowy ktérakolwiek z zaakceptowanych przez
zamawiajgcego nosnikow ulegnie zniszczeniu lub dewastacji lub z innych przyczyn niezaleznych od
Wykonawcy przestanie istnie¢, w razie braku mozliwosci zaproponowania przez Wykonawce
zmiany lokalizacji nosnika/nos$nikdw, jest uprawniony do obnizenia wynagrodzenia lub zadania
zwrotu wynagrodzenia wyptaconego Wykonawcy, o cene brutto (okreslong w Zatgczniku Nr 2 do
Umowy) za jeden nosénik x faktyczng ilos¢ nosnikéw, na ktorych ekspozycja plakatow jest
niewykonywania.

Zaptata wynagrodzenia wskazanego w ust. 1 niniejszego paragrafu za wykonany przedmiot
umowy nastepowac bedzie po otrzymaniu poprawnie wystawionej faktury, na rachunek bankowy
Wykonawcy.

Poprawnie wystawiona faktura oprécz podstawowych informacji, musi zawiera¢ wyszczegdlnione
nastepujgce pozycje: przedmiot umowy, warto$¢ netto, kwote podatku VAT, wartos$¢ brutto,
termin ptatnosci: ,30 dni”, a nie konkretng date kalendarzowa. W przypadku wystawienia przez
Wykonawce faktury i wskazania terminu ptatnosci niezgodnie z trescig zdania powyzej, strony
uzgadniajg, iz obowigzujgcy termin ptatnosci to 30 dni od dnia otrzymania faktury przez
Zamawiajgcego, niezaleznie od wskazanego przez Wykonawce terminu ptatnosci faktury.

Zamawiajgcy zaptaci fakture w terminie do 30 dni od daty jej otrzymania przez Zamawiajgcego, {j.
od dnia wptywu faktury do siedziby Zamawiajgcego.

Ptatnosci bedg dokonywane przelewem bankowym na konto bankowe Wykonawcy okreslone
w fakturze.

Za dzien zaptaty uznaje sie dzien uznania rachunku Zamawiajgcego.

§ 5. Dopuszczalne zmiany Umowy
Dopuszcza sie wprowadzanie zmian niniejszej Umowy za zgodg Zamawiajgcego.
Zmiany Umowy mogg by¢ inicjowane:
a. przez Zamawiajgcego lub
b. przez Wykonawce.

Zmiany Umowy, o ktdrych mowa w ust. 1 muszg by¢ dokonywane z zachowaniem przepisu art.
140 ust. 3 PZP, stanowigcego, ze Umowa jest niewazna w czesci wykraczajacej poza okreslenie
przedmiotu zamowienia zawarte w SIWZ,

Zmiany, o ktorych mowa w ust. 1 moga dotyczyc:

a. zmiany lokalizacji no$nikéw w przypadku zniszczenia, dewastacji lub innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy, na skutek ktorych dana lokalizacja przestanie istnie¢, nie
majgcej wptywu na zmiane ceny brutto wskazanej w §4 ust. 1 niniejszej Umowy;
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b. w przypadku gdy w czasie trwania umowy ktorakolwiek z zaakceptowanych przez
Zzamawiajgcego nosnikow ulegnie zniszczeniu lub dewastacji lub z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy przestanie istnie¢, w razie braku mozliwosci
zaproponowania przez Wykonawce zmiany lokalizacji no$nika/nosnikéw, Zamawiajacy
jest uprawniony do obnizenia wynagrodzenia lub Zadania zwrotu wynagrodzenia
wyptaconego Wykonawcy, o cene brutto (okreslong w Zatgczniku Nr 2 do Umowy) za
jeden nosnik x faktyczng ilos¢ nosnikdw, na ktorych ekspozycja plakatow jest
niewykonywania;

€. zmiany wynagrodzenia Wykonawcy wynikajgcego z umowy, w przypadku ustawowej
zmiany stawki podatku od towardw i ustug VAT.

5. Warunkiem dokonania zmian, o ktérych mowa w ust. 4 jest ztozenie przez strone inicjujaca
zmiane - wniosku zawierajgcego:

a. opis propozycji zmiany;
b. uzasadnienie zmiany;
c. obliczenie kosztéw zmiany.

6. Wykonawca nie bedzie uprawniony do przedtuzenia terminéw wykonywania Umowy, jezeli
zmiana jest wymuszona z powodu przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy. W takim przypadku
koszty dodatkowe zwigzane z takimi zmianami ponosi Wykonawca.

7. Dokonanie zmian, o ktérych mowa w ust. 4 wymaga podpisania aneksu do Umowy.

§ 6. Odpowiedzialnos¢ i kary umowne.

7. Zamawiajacy ponosi odpowiedzialno$¢ za tresc i forme plakatow. Jezeli tre$¢ plakatu reklamowego
jest zdaniem Wykonawcy, niezgodna z przepisami prawa lub dobrymi obyczajami, Wykonawca
zobowigzany jest do zwrdcenia Zamawiajgcemu uwagi na ten fakt w terminie do 3 dni roboczych
od dnia otrzymania projektdw graficznych, o ktéorych mowa w § 1 ust. 2 lit. h Umowy,
z jednoczesnym wskazaniem kwestionowanych tresci oraz uzasadnieniem. Po uptywie tego
terminu Wykonawca traci uprawnienie do odmowy umieszczenia plakatow na citylightach.

8. Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kary umowne w wysokosci:

2.5. 20% wynagrodzenia brutto okreslonego w § 4 ust. 1 Umowy w przypadku odstgpienia
od Umowy z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy;

2.6. 1% wynagrodzenia brutto okreslonego w §4 ust. 1 Umowy za kazdy dzien opdznienia
W rozpoczeciu przeprowadzenia kampanii;

2.7. 0,5 % wynagrodzenia brutto okreSlonego w § 4 ust. 1 Umowy za kazdy dzien
opdznienia w przestaniu Zamawiajgcemu listy lokalizacji nosnikow w zw. z §1 ust.2 lit.
¢ Umowy;

2.8. 0,5 % wynagrodzenia brutto okresSlonego w §4 ust. 1 Umowy za kazdy dzien
opdznienia w dokonaniu poprawienia listy lokalizacji nosnikow w zw. w zw. §1 ust.2
lit. e Umowy.

9. W przypadku, o ktérym mowa w ust. 2, Zamawiajgcy uprawniony jest do potrgcenia kwot
naleznych Wykonawcy tytutem wynagrodzenia, o ktdrym mowa w §4 ust. 1 Umowy z kwotami
wynikajacymi z naleznej Zamawiajgcemu kary umownej.
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Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy kare umowng w wysokosci 20% wynagrodzenia brutto
okreslonego w § 4 ust. 1 Umowy, jezeli Wykonawca odstgpi od Umowy z przyczyn lezacych po
stronie Zamawiajgcego.

Zamawiajacy jest uprawniony do zgdania od Wykonawcy zwrotu zaptaconego mu wynagrodzenia
lub czesci wynagrodzenia, w przypadku stwierdzenia niewykonania lub nienalezytego
wykonywania umowy, przy czym Zamawiajgcy jest zobowigzany do uprzedniego wezwania
Wykonawcy do przystapienia do wykonywania lub nalezytego wykonywania umowy i zakreslenia
mu w tym celu 7-dniowego terminu. Przez nienalezyte wykonywanie umowy nalezy rozumiec
wykonywania umowy niezgodnie z jej postanowieniami. Kazda ze Stron uprawniona jest do
odstgpienia od Umowy w przypadku istotnego naruszenia przez drugg Strone jej postanowien w
terminie 7 dni od dnia powziecia informacji o naruszeniu.

. Niezaleznie od kar umownych, o ktdérych mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, Zamawiajgcy ma

prawo dochodzenia odszkodowania uzupetniajgcego w przypadku gdy kary okreSlone w ust. 2 nie
pokrywajg jego szkadd.

8§ 7. Postanowienia dodatkowe.
Umowa zawarta jest na czas oznaczony, okreslony w §2 Umowy.

Cesja wierzytelnosci przystugujgcych Wykonawca wobec Zamawiajgcego z tytutu wykonania
Umowy moze nastgpic jedynie za uprzednig pisemng zgodg Zamawiajgcego.

W razie zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujgcej, ze wykonanie Umowy nie lezy
w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy, Zamawiajgcy
moze odstgpi¢ od umowy w terminie 30 dni od powziecia wiadomosci o tych okolicznosciach. W
takim przypadku Zleceniobiorca moze zada¢ wylgcznie wynagrodzenia naleznego z tytutu
wykonania cze$ci Umowy.

W przypadku, gdy Wykonawca zamierza powierzy¢ cze$¢ obowigzkow podwykonawcy — wytgcznie
Wykonawca ponosi wszelkg odpowiedzialno$¢ wzgledem Zamawiajgcego i osob trzecich za
dziatania i zaniechania podwykonawcy - jak za wiasne; dotyczy to takze ewentualnych rozliczen
Wykonawcy z podwykonawca.

Wykonawca oswiadcza, ze nosniki s3 wolne od wad fizycznych i prawnych, w tym obcigzen na
rzecz oséb trzecich, ktére mogtyby uniemozliwi¢ lub utrudni¢ wykonanie przez Wykonawce jego
uprawnien wynikajgcych z Umowy.

§ 8. Postanowienia koncowe.
Strony ustanawiajg osoby wtasciwe dla spraw realizacji Umowy:

dla Zamawiajgcego - Beata Bieniek, specjalista ds. sponsoringu i wspotpracy zagranicznej,
nr tel: 783838463, adres e-mail: b.bieniek@muzeumslaskie.pl;

dla Wykonawcy - , hr tel: , adres e-mail:

Kazda ze Stron zobowigzuje sie do niezwtocznego informowania drugiej Strony o zmianie osdb
okreslonych w ust. 1 lub ich danych, jak réwniez o wszelkich zmianach adresu dla doreczen, pod
rygorem uznania za skuteczne doreczenia pod adres wskazany w Umowie.

W sprawach nieuregulowanych postanowieniami niniejszej Umowy majg zastosowanie przepisy
Kodeksu Cywilnego oraz Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien publicznych (t.j.:
Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami).
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10. Wszelkie spory zwigzane z wykonaniem Umowy Strony poddajg wiasciwosci miejscowej sadu
powszechnego wilasciwego dla siedziby Zamawiajgcego.

11. Umowe sporzadzono w 3 jednobrzmigcych egzemplarzach, w tym 2 dla Zamawiajgcego i 1 dla
Wykonawcy.

12. Integralng cze$¢ Umowy stanowi Zatacznik Nr 1 do Umowy oraz lista lokalizacji, ktérg Wykonawca
przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji przed przystgpieniem do wykonywania przedmiotu
umowy, ktéra bedzie stanowi¢ Zatgcznik Nr 2 do Umowy.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA

45

Muzeum
Slaskie

»> www.muzeumslaskie.pl



SIWZ w postepowaniu: ,,Przeprowadzenie kampanii reklamowych Muzeum Slaskiego na nosnikach outdoor”,

Oznaczenie sprawy: MS-ZP-D 7-333-12/12

Zalacznik Nr 1 do Umowy nr.... zdnia .........ee 2012r.
1. 2. 3.

Cena brutto
jednego nosnika

L citylight przy zalozeniu Ilos¢ Wartos¢ brutto

P- 12 zmian ekspozycji no$nikéw [kol. nr 1 x kol. nr 2]

w jednym nos$niku
przez okres 1 roku

1 5

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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