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OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU
(zwane dalej ,,Ogtoszeniem”) dla postepowania o udzielenie
zamowienia pn.:
»Produkcja spotu reklamowego na potrzebe emisji w TV,
Internecie i radiu dotyczacego 90 lat Muzeum Slaskiego
w Katowicach”
Numer referencyjny: M$-ZP-DKB-332-5/19
Zatwierdzone przez:
Alicje Knast
Dyrektor Muzeum Slgskiego w Katowicach
w dniu 02.05.2019 r.
Katowice, maj 2019 r.
[ ]
Muzeum Slaskie w Katowicach
a: 40-205 Katowice, ul. T. Dobrowolskiego 1 Muzeum $laskie jest instytucjg kultury
t:327799300/£:32779 93 67 L . Samorzadu Wojewédztwa Slaskiego
e: dyrekcja@muzeumslaskie.pl j/ SIQSkle. Ku“urv wspétpriwadzcjma przez Miniastersgtwo

w: muzeumslaskie.pl . Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
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Rozdziat |
Nazwa oraz adres Zamawiajacego.

Muzeum Slaskie w Katowicach

ul. T. Dobrowolskiego 1, 40-205 Katowice

wpisane do rejestru instytucji kultury prowadzonego przez Wojewddztwo Slaskie - Zarzad Wojewddztwa
Slaskiego pod numerem RIK-M/12/99

NIP 634-23-11-686, REGON 001094121

Tel: + 48 (32) 779 93 01

Godziny pracy: 8:00-16:00

Adres strony internetowej: http://www.muzeumslaskie.pl/

E-mail: zamowienia.publiczne@muzeumslaskie.pl

Rozdziat I
Podstawa prawna.

Niniejsze postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow okreslonych w Dziale Il ,Przepisy
szczegoblne” Rozdziale 6 ,,Zamdwienia na ustugi spoteczne i inne szczegélne ustugi” art. 1380 ustawy z dnia
29 stycznia 2004 r. - Prawo zamoéwien publicznych (t.j.: Dz. U. 2018 r., poz. 1986 ze zm.) zwanej dalej ,,ustawa
Pzp”.

Rozdziat Il
Ogolne informacje.

1. Zamawiajacy nie przewiduje udzielania zaliczek na poczet wykonania zamoéwienia.
2. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

3. Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zamowien podobnych.

4

Zamawiajacy informuje, ze zamierza przeznaczy¢ na realizacje niniejszego zamdwienia kwote brutto:
123 000,00 (sto dwadziescia trzy tysiace ztotych 00/100), tj. netto 100 000,00 PLN (sto tysiecy ztotych
00/100).

Rozdziat IV
Opis przedmiotu zaméwienia. Termin wykonania zaméwienia.

1. Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa produkcja spotu przeznaczonego do emisji w telewizji,
Internecie i radiu, na potrzeby obchodéw rocznicy ,,90 lat Muzeum Slaskiego w Katowicach”, zgodnie
Z ponizszymi wytycznymi i storyboardem stanowiacym Zatacznik nr 2 do niniejszego Ogtoszenia.
Zamawiajacy zapewni nadzor ze strony autora storybordu podczas produkcji spotu. Czas eksploatacji
wyprodukowanych materiatow to 1 rok (12 miesiecy) od daty pierwszej emisji odpowiednio dla:

— spotu telewizyjnego - od daty pierwszej emisji w telewizji,

— spotu przygotowanego na potrzebe emisji w Internecie - od daty pierwszej emisji w Internecie

— spotu radiowego - od daty pierwszej emisji w radiu

Produkcja spotu - zakres prac:

1) Produkcja 30-sekundowego spotu na potrzeby emisji w telewizji i Internecie zgodnie z wymaganiami
technicznymi nadawcow, wraz z wersja 15-sekundowa (skrot do emisji w telewizji i 45-sekundowa
przeznaczona do emisji w Internecie);

2) Produkcja 30-sekundowego spotu na potrzeby emisji w radiu zgodnie z wymaganiami technicznymi
nadawcow;

3) Mozliwosc korzystania z catosci nagranego w trakcie produkcji spotu materiatu zdjeciowego na potrzeby
produkcji krotkich form filmowych (5-10 s) do emisji w mediach spotecznosciowych tj. Facebook,
Instagram;
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4) Zaangazowanie publicznosci poprzez portale spotecznosciowe i dziatania PR do udziatu w produkcji
spotu (telewizja/Internet/radio) na co najmniej tydzien przed realizacja zdjec;

5) Zorganizowanie na terenie Muzeum Slaskiego w Katowicach stanowiska na potrzeby obstugi uczestnikow
zaangazowanych w produkcje spotu oraz koordynacja dziatan na miejscu;

6) Zaangazowanie ,aktoréw - statystow” do udziatu w produkcji spotu (produkcja wybranych scen z
przygotowanymi wczesniej tekstami);

7) Produkcja spotu obejmuje montaz, animacje, napisy, wykonanie planszy poczatkowej i koncowej,
a takze dobdr odpowiedniej muzyki (stockowa i/lub komponowana), do zatwierdzenia przez
Zamawiajacego;

8) Produkcja materiatu filmowego i zdjeciowego tj. ujecia z drona (ludzie widziani z gory uktadajacy sie
w liczbe 90) na potrzeby produkcji spotu oraz wykorzystania w mediach spotecznosciowych i drukach;

9) Dostarczenie Zamawiajacemu i wskazanym przez niego domom mediowym lub nadawcom
wyprodukowanych spotow: telewizyjnego, internetowego i radiowego.

Ponadto Wykonawca zobowiazany jest do wykonania przedmiotu zaméwienia, zgodnie ze Wzorem umowy,
ktory stanowi Zatacznik nr 3 do Ogtoszenia.

2. Termin wykonania przedmiotu zaméwienia:
Zamowienie bedzie realizowane od dnia zawarcia umowy do dnia zaakceptowania ostatecznej wersji spotow
przez Zamawiajacego, jednakze nie pozniej niz do dnia 31 lipca 2019 r. Przekazanie spotdéw do nadawcéw:
nie pozniej niz do 31 grudnia 2019 r.

Szczegotowy harmonogram prac Wykonawca, ktorego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza,
bedzie zobowiagzany przedstawic¢ przed podpisaniem umowy.

3. Kody CPV:
92111200-4 - Produkcja filméw reklamowych, propagandowych i informacyjnych i tasm wideo

92211000-3 - Ustugi produkcji radiowej
4. PODWYKONAWSTWO:

4.1. Wykonawca moze powierzy¢ wykonania czesci zamowienia podwykonawcy. Podwykonawca nie moze
powierzy¢ wykonania przedmiotu zamodwienia dalszym podwykonawcom bez pisemnej zgody
Zamawiajacego i Wykonawcy.

4.2. Zamawiajacy zada wskazania w ofercie przez Wykonawce czesci zamowienia, ktorych wykonanie
zamierza powierzy¢ podwykonawcom i, o ile jest to wiadome, podania przez Wykonawce firm
podwykonawcow. W przypadku, kiedy Wykonawca nie wskaze w ofercie czesci (zakresu),
ktora zamierza powierzy¢ podwykonawcom, Zamawiajacy przyjmie, ze Wykonawca zrealizuje
zamowienie samodzielnie.

Rozdziat V

Warunki udziatu w postepowaniu.

1. Zamawiajacy nie okresla warunkéw udziatu w niniejszym postepowaniu.

2. Wykonawcy mogg wspolnie ubiegad sie o udzielenie zamédwienia. Przepisy dotyczace Wykonawcy stosuje sie
odpowiednio do Wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zamowienia.
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Rozdziat VI

Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami oraz przekazywania
oswiadczen lub dokumentéw, a takze wskazanie osé6b uprawnionych do porozumiewania sie
z Wykonawcami.

1.

10.

11.

Wszelkie oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajacy oraz Wykonawcy moga
przekazywac za posrednictwem operatora pocztowego w rozumieniu ustawy z dnia 23 listopada 2012 r. -
Prawo pocztowe (t.j. Dz.U. z 2018 r. poz. 2188), osobiscie, za posrednictwem postanca
lub przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r.
o $wiadczeniu ustug droga elektroniczng (t.j. Dz. U. z 2019 r. poz. 123), za wyjatkiem oferty oraz innych
dokumentéw wymienionych w rozdz. VIl Ogtoszenia (rowniez w przypadku ich ztozenia w wyniku
wezwania o ktorym mowa w rozdz. XlIl ust. 2 Ogtoszenia) dla ktérych dopuszczalna jest wytacznie forma
pisemna.

Jesli  Zamawiajacy lub Wykonawca przekazywaé beda oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia
oraz informacje droga elektroniczna, kazda ze stron na zadanie drugiej niezwtocznie potwierdzi fakt
ich otrzymania.

Przed data otwarcia ofert dopuszczalne jest przekazywanie pisemnie lub droga elektroniczng wszelkich
oswiadczen, wnioskow, zawiadomien oraz informacji, zaréwno przez Zamawiajacego, jak i Wykonawce.

Wykonawca moze zwroci¢ sie do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci Ogtoszenia pisemnie lub droga
elektroniczna. Zamawiajacy udzieli wyjasnien najpozniej w terminie 2 dni przed uptywem terminu
sktadania ofert, pod warunkiem ze wniosek o wyjasnienie tresci Ogtoszenia wptynat do Zamawiajacego
nie pozniej niz do konca dnia, w ktorym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.
Zamawiajacy zamiesci wyjasnienia na stronie internetowej, na ktorej udostepniono Ogtoszenie.

Przedtuzenie terminu sktadania ofert nie wptywa na bieg terminu sktadania wyjasnien do tresci
Ogtoszenia.

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmienic tresé¢
Ogtoszenia. Dokonang zmiane tresci Ogtoszenia Zamawiajacy udostepnia na stronie internetowej,
na ktorej udostepniono Ogtoszenie.

Jezeli w wyniku zmiany tresci Ogtoszenia jest niezbedny dodatkowy czas na wprowadzenie zmian
w ofertach, Zamawiajacy przedtuza termin sktadania ofert oraz zamieszcza informacje na stronie
internetowej, na ktérej udostepniono Ogtoszenie.

W przypadku rozbieznosci pomiedzy trescig niniejszego Ogtoszenia, a trescig udzielonych odpowiedzi,
jako obowiazujaca nalezy przyjac tresc¢ pisma zawierajacego pozniejsze oswiadczenie Zamawiajacego.

Wszelka korespondencje listowna lub przekazywanag droga elektroniczng nalezy kierowaé na adres:
Muzeum Slaskie w Katowicach, ul. T. Dobrowolskiego 1, 40-205 Katowice, e-mail:
zamowienia.publiczne@muzeumslaskie.pl, powotujac sie na numer referencyjny wskazany w niniejszym
Ogtoszeniu. Godziny urzedowania Zamawiajacego: od poniedziatku do pigtku w godzinach 08:00 - 16:00.

Osoba uprawniona do porozumiewania sie z Wykonawcami jest: Danuta Kaminska-Bania,
e-mail: zamowienia.publiczne@muzeumslaskie.pl, tel. 32 / 77 99 370.

Zamawiajacy informuje, ze nie bedzie reagowat na inne formy kontaktowania sie z nim, w szczegdlnosci
na kontakt telefoniczny lub osobisty.

Rozdziat VII

Termin zwigzania oferta.

1.

Wykonawca bedzie zwiazany oferta przez okres 30 dni. Bieg terminu zwiazania oferta rozpoczyna sie
w dniu uptywu terminu sktadania ofert.
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2.  Wykonawca moze przedtuzyc¢ termin zwigzania oferta, na czas niezbedny do zawarcia umowy, samodzielnie
lub na wniosek Zamawiajacego.

3. Zamawiajacy odrzuci oferte, jezeli Wykonawca nie wyrazi zgody na przedtuzenie terminu zwigzania oferta
o ktorej mowa w rozdz. VIl ust. 2 Ogtoszenia.

Rozdziat VIII

Opis sposobu przygotowywania oferty.

1. Oferte stanowi:

1.1. wypetniony ,,Formularz ofertowy”, sporzadzony zgodnie ze wzorem w Zataczniku nr 1 do Ogtoszenia,
zawierajacy cene oferty oraz warunki realizacji zamowienia.

1.2. ,Prezentacje” zawierajaca koncepcje spotu, przedstawiajaca sposéb realizacji przedmiotu
zamowienia. Prezentacja musi zosta¢ przygotowana w sposob umozliwiajacy Zamawiajacemu
dokonanie oceny jej zawartosci merytorycznej oraz powinna zawiera¢ co najmniej:

—  propozycje rezysera/-0Ow wraz z treatmentami, tj. przyktadami wykorzystania konkretnych
rozwiazan, ktore sa proponowane w treatmencie,

— treatment powinien wyraza¢ wizje rezysera, czyli sposob w jaki rezyser chce zrealizowac
przedstawiony w storyboardzie pomyst. Oznacza to, ze treatment powinien zawiera¢ opis
klimatu catego spotu, sposob montazu i wykorzystania muzyki. Istotne bedzie okreslenie roli
i wykorzystania grajacych w spocie ludzi.

Wykonawca, w cenie oferty wyrazonej w Formularzu, moze przedtozy¢ do oceny maksymalnie
3 (trzy) rézne koncepcje spotu (wszystkie zgodne z OPZ oraz storyboardem). Powyzsze oznacza, ze
cena musi by¢ taka sama dla wszystkich (maksymalnie trzech) koncepcji.

Wykonawca sktada Prezentacje(-cje) w celu oceny oferty w ramach kryterium ,,Jakos¢ zawartosci
merytorycznej 1 - J;”, o ktorym mowa w rozdz. Xl ust. 3 pkt 3.1 ppkt 2) Ogtoszenia.

2. Postepowanie jest prowadzone w jezyku polskim, zatem oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim,
w formie zapewniajacej czytelnosé jej tresci oraz:

2.1 ,Formularz ofertowy”, nalezy ztozy¢ pod rygorem niewaznosci wytacznie w formie pisemnej,
podpisany wtasnorecznym podpisem osoby/oséb uprawnionej/-ych do sktadania oswiadczen woli
w imieniu Wykonawcy, zgodnie z zapisem rozdz. VIl ust. 6 i 7 Ogtoszenia.

2.2 ,Prezentacje” nalezy ztozy¢ w formie wydruku lub cyfrowej. Wykonawca sktadajacy dokumenty
w formie elektronicznej musi przekazac je na nosniku CD lub DVD lub USB w nastepujacych wybranych
przez siebie formatach: pdf, doc, .docx, .rtf,.xps, .odt., jpg, avi, mpg, wmv lub innych, ktére mozna
otworzy¢ za pomoca darmowych aplikacji dziatajacych na systemie operacyjnym Windows 10 PRO
(64-bit).

2.3 Zamawiajacy nie wyraza zgody na sktadanie ofert w postaci elektronicznej.

2.4 Dokumenty lub oswiadczenia sporzadzone w jezyku obcym sa sktadane wraz z ttumaczeniem na jezyk
polski.

3. Wraz z ofertag Wykonawca jest zobowigzany ztozy¢ (jezeli dotyczy):

3.1. Jezeli uprawnienie do podpisania oferty, wzglednie do podpisania innych oswiadczen lub dokumentow
sktadanych wraz z oferta, nie wynika z wtasciwego rejestru lub centralnej ewidencji i informacji
o dziatalnosci gospodarczej do oferty Wykonawca jest zobowiazany dotaczy¢ stosowne
petnomocnictwo. Petnomocnictwo Wykonawca sktada w oryginale lub kopii poswiadczonej notarialnie.

3.2. Dokumenty o ktorym mowa w rozdz. VIII ust. 4 Ogtoszenia.
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10.
11.

12.

13.

14.

W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o zamowienie (np. konsorcja, spotki cywilne) - nalezy
ustanowi¢ petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zamowienia
albo do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego
oraz dotaczy¢ do oferty prawidtowo sporzadzone petnomocnictwo (w oryginale lub kopii poswiadczonej
notarialnie) lub umowe - nie dotyczy spotki cywilnej, o ile upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania
w imieniu tej spotki wynika z dotaczonej do oferty umowy spotki badz wszyscy wspolnicy podpisza oferte.
Oferta musi by¢ podpisana w taki sposob, by prawnie zobowiazywata wszystkich Wykonawcow wspélnie
ubiegajacych sie o zamoéwienie (przez kazdego z wykonawcow lub petnomocnika).

Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedna oferte, w tym réwniez podmioty wystepujace wspolnie -
z uwzglednieniem mozliwosci ztozenia do trzech Prezentacji zgodnie z postanowieniem w ust. 1 pkt 1.2
niniejszego rozdziatu.

Oferta wraz z dotaczonymi dokumentami winna by¢ podpisana przez osobe/y upowazniona/e do sktadania
oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy, zgodnie z zasada reprezentacji wynikajaca z postanowien
odpowiednich przepisow prawnych badz umowy, uchwaty lub prawidtowo udzielonego petnomocnictwa.

Oferta Wykonawcy winna by¢ podpisana w sposob umozliwiajacy identyfikacje osoby sktadajacej podpis
(np. czytelny podpis sktadajacy sie z petnego imienia i nazwiska albo podpis nieczytelny opatrzony
pieczecia imienna).

Tresc ztozonej oferty musi odpowiadac tresci Ogtoszenia.

Zaleca sie, by wszystkie zapisane strony oferty byty kolejno ponumerowane, a oferta zszyta
w sposob utrudniajacy jej naruszalnos¢, oraz zawierata spis tresci.

Przed uptywem terminu do sktadania ofert, Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofac oferte.

Zmiany lub wycofanie ztozonej oferty sg skuteczne tylko wowczas, gdy zostaty dokonane przed uptywem
terminu do sktadania ofert. Zaréwno zmiana, jak i wycofanie oferty wymagaja formy pisemnej, ponadto
musza by¢ ztozone w miejscu i wedtug zasad obowiazujacych przy sktadaniu oferty. Odpowiednio opisane
koperty (paczki) nalezy dodatkowo opatrzy¢ dopiskiem "ZMIANA OFERTY" lub ,,WYCOFANIE OFERTY”.

W przypadku ztozenia kilku ,, ZMIAN” koperte (paczke) kazdej ,,ZMIANY” nalezy dodatkowo opatrzyc
informacja ,,zmiana nr .....”.

Jezeli Wykonawca zamierza w tresci oferty umiesci¢ informacje stanowiace tajemnice przedsiebiorstwa
w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (t.j.: Dz. U. z2018 r.
poz. 419 ze zm.), musi nie pdzniej niz w terminie sktadania ofert zastrzec, Zze nie moga one byc
udostepniane i jednoczesnie wykazac, iz zastrzezone informacje stanowia tajemnice przedsiebiorstwa.
Zgodnie z art. 11 ust. 2 ww. ustawy ,,Przez tajemnice przedsiebiorstwa rozumie sie informacje techniczne,
technologiczne, organizacyjne przedsiebiorstwa lub inne informacje posiadajgce wartos¢ gospodarczg,
ktore jako catosc lub w szczegdlnym zestawieniu i zbiorze ich elementéw nie sq powszechnie znane osobom
zwykle zajmujgcym sie tym rodzajem informacji albo nie sq tatwo dostepne dla takich oséb, o ile
uprawniony do korzystania z informacji lub rozporzqdzania nimi podjqt, przy zachowaniu nalezytej
starannosci, dziatania w celu utrzymania ich w poufnosci”. Powyzsze oznacza, ze sfera tajemnicy mozna
objac tylko takie informacje, ktore sa znane jedynie poszczegolnym osobom lub okreslonej grupie osob.
Obszar ten nie moze sie rozciaga¢ na informacje powszechnie znane lub te, o ktorych tresci kazdy
zainteresowany moze sie legalnie dowiedziec. Informacji bedacej tajemnica przedsiebiorstwa nie stanowia
dane odczytane podczas otwarcia ofert.

Zamawiajacy zaleca, aby informacje stanowiace tajemnice przedsiebiorstwa, byty przez Wykonawce
ztozone w oddzielnej wewnetrznej kopercie z oznakowaniem ,tajemnica przedsiebiorstwa”. Brak
jednoznacznego wskazania, ktére informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa oznacza¢ bedzie,
ze wszelkie oswiadczenia i zaswiadczenia sktadane w trakcie niniejszego postepowania sg jawne bez
zastrzezen.
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15.

16.

17.

18.

19.

Wszelkie zapiski, dopiski, zmiany i skreslenia dokonane w celu poprawienia wtasnej pomytki w ofercie
musza zostac zaparafowane (podpisane) przez Wykonawce, zgodnie z zasadg podang w rozdziale VIII ust. 6
i 7 niniejszego Ogtoszenia.

Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegolnosci koszty sporzadzenia oferty, pokrywa Wykonawca.
Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu.

Oferta, ktorej tres¢ nie bedzie odpowiadac tresci Ogtoszenia zostanie odrzucona. Wszelkie niejasnosci
i watpliwosci dotyczace tresci zapisbw w Ogtoszenia nalezy zatem wyjasni¢ z Zamawiajacym
przed terminem sktadania ofert w trybie przewidzianym w rozdziale VI niniejszego Ogtoszenia.
Zamawiajacy nie dopuszcza negocjacji warunkow udzielenia zamowienia, w tym zapisow wzoru umowy,
po terminie otwarcia ofert.

Oferte nalezy przygotowac tak, by z zawartoscig oferty nie mozna byto zapoznac sie przed uptywem terminu
otwarcia ofert.

Oferte nalezy ztozy¢ w kopercie zaklejonej i zatytutowanej w nastepujacy sposéb:

Nazwa i adres Wykonawcy

OFERTA
w postepowaniu nr M$-ZP-DKB-332-5/19 pn.:
»Produkcja spotu reklamowego na potrzebe emisji w TV, Internecie i radiu
dotyczacego 90 lat Muzeum Slaskiego w Katowicach”

Nie otwierac przed dniem 15.05.2019 r., godz. 12:30.

20. Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za przypadkowe otwarcie oferty w sytuacji niezgodnego

Z powyzszym sposobem opisania oferty oraz wynikte z tego tytutu konsekwencje.

Rozdziat IX

Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert

1.

Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajacego, tj. Muzeum Slaskie w Katowicach, 40-205 Katowice,
ul. T. Dobrowolskiego 1, budynek administracyjny, pietro 2, biuro podawcze - pokdj nr A.2.10, w terminie
do dnia 15.05.2019 r. do godz. 12:00 i opisa¢ zgodnie z opisem przedstawionym w rozdziale IX ust. 19
niniejszego Ogtoszenia.

W przypadku ztozenia oferty droga pocztowa, o waznosci jej ztozenia bedzie decydowata tylko i wytacznie
data wptywu do Zamawiajacego.

W przypadku ztozenia oferty po terminie wskazanym w rozdziale IX ust. 1 Ogtoszenia, Zamawiajacy zwrdci
oferte Wykonawcy niezwtocznie, bez jej otwierania.

Otwarcie ofert:

1) publiczna sesja otwarcia ofert nastapi w dniu 15.05.2019 r. o godz. 12:30 w Muzeum Slaskim
w Katowicach, ul. T. Dobrowolskiego 1, sala edukacyjna F, poziom -3, budynek gtowny;

2) podczas otwarcia ofert Zamawiajacy poda nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawcow ktorzy ztozyli oferty
oraz ceny zawarte w ofertach.
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Rozdziat X

Opis sposobu obliczenia ceny.

Wykonawca okresla cene realizacji zaméwienia poprzez jej wskazanie w Formularzu ofertowym (Zatacznik
nr 1 do Ogtoszenia). Wykonawca wskazuje:

1) cene netto,
2) kwote podatku VAT dla stawki 23% (jezeli dotyczy)
3) cene brutto (kwota netto + kwota podatku VAT)

Wykonawca kalkulujac cene oferty winien uwzgledni¢ wszelkie koszty jakie poniesie celem naleznej
realizacji przedmiotu umowy, zgodnie z obowiazujacymi przepisami, a takze wymaganiami Zamawiajacego
okreslonymi w niniejszym Ogtoszeniu oraz wszystkich zatacznikach do niego.

W przypadku sktadania oferty przez osoby fizyczne nieprowadzace dziatalnosci gospodarczej,
wyliczona wartos¢ oferty winna byc¢ traktowana jako brutto. Kwota wynagrodzenia brutto podana
w ofercie zastanie wowczas pomniejszona o nalezne zaliczki na podatek, sktadki na ubezpieczenia
spoteczne oraz inne obcigzenia, zgodnie z wtasciwymi przepisami.

Cena winna by¢ wyrazona w ztotych polskich (PLN), do dwoch miejsc po przecinku (z doktadnoscia
do 1 grosza). Zamawiajacy nie dopuszcza podania w ofercie ceny w walucie obcej.

Wszelkie rozliczenia finansowe miedzy Zamawiajacym, a Wykonawca dokonywane beda w polskich ztotych
(PLN).

W cenie nalezy uwzgledni¢ podatek od towarow i ustug oraz podatek akcyzowy jezeli na podstawie
odrebnych przepisow sprzedaz towaru podlega obcigzeniu podatkiem od towarow i ustug lub podatkiem
akcyzowym.

Ocenie bedzie podlegata cena oferty wraz z naleznym podatkiem od towardw i ustug (VAT) lub podatkiem
akcyzowym wyliczonym wedtug odpowiedniej stawki.

Wykonawcy majacy siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej bioracy
udziat w postepowaniu winni podac tylko wartos¢ przedmiotu zaméwienia netto. W celu dokonania oceny
i poréwnania ofert Zamawiajacy doliczy kwote naleznego podatku od towardw i ustug (VAT) do podanych
wartosci. Wyliczona w ten sposéb kwota stanowic¢ bedzie cene oferty Wykonawcy zagranicznego, ktéra
bedzie brana pod uwage przy dokonywaniu oceny i poréwnania ofert. Umowa w takim przypadku zostanie
zawarta na kwote (bez wartosci dodanej), natomiast nalezny podatek od towarow i ustug (VAT)
we wtasciwej wysokosci Zamawiajacy odprowadzi we wtasnym zakresie.

Rozdziat XI

Opis kryteridow, ktérymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz z podaniem wag tych
kryteriow i sposobu oceny ofert.

1.

Wybor najkorzystniejszej oferty nastapi dwuetapowo, na podstawie kryteriow o ktorych mowa w ust. 3
niniejszego rozdziatu, ktérym odpowiada okreslona liczba punktéow. Zamawiajacy zastosuje zaokraglenie
wynikdw oceny ofert do dwoch miejsc po przecinku.

Zamawiajacy nie przewiduje przeprowadzenia dogrywki w formie aukcji elektronicznej.

Opis sposobu oceny ofert:

Zamawiajacy informuje, ze ocena ofert bedzie dwuetapowa, zgodnie z ponizszymi zasadami:

3.1. ETAP I - wstepna ocena ofert i wybér maksymalnie 5 ofert podlegajacych dalszej ocenie

W Etapie | oferty niepodlegajace odrzuceniu zostana poddane ocenie na podstawie ponizszych
kryteriow oceny ofert:
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Cena1,C” - max 40 pkt.
Jakos¢ zawartosci merytorycznej 1,,J,” - max 60 pkt.
Ocena ogolna 1: 04 = C; + J; - max 100 pkt.

1) Kryterium: Cena 1,,C;”

W kryterium Cena 1 punkty zostang przyznane wg wzoru:

Gdzie:
C; - liczba punktow uzyskanych przez oceniang oferte w kryterium Cena 1
C4n - najnizsza cena wystepujaca w waznych ofertach ztozonych w niniejszym postepowaniu
Csb - cena oferty badanej

2) Kryterium: Jakos¢ zawartosci merytorycznej 1 ,,J,”

W Etapie | oferty nie podlegajace odrzuceniu zostang poddane ocenie w kryterium ,,Jako$¢ zawartosci
merytorycznej 1 - J;”. Ocena zostanie przeprowadzona na podstawie koncepcji spotu przedstawionej
w ,,Prezentacji” ztozonej wraz oferta, o ktérej mowa w rozdz. VIIl ust. 1 pkt 1.2 Ogtoszenia.

Zamawiajacy bedzie oceniat koncepcje, w oparciu o nastepujace podkryteria jakosciowe:

a. perswazyjnos¢ przekazu, co oznacza, ze spot posiada site oddziatywania na grupe docelowa
i przekonania jej do komunikatéw kampanii - od 0 do 25 punktow.

b. zgodno$¢ merytoryczna ze storyboardem, co oznacza, ze zaproponowana koncepcja spotu
pozwoli wybrzmiec¢ najwazniejszemu przestaniu kampanii - od 0 do 25 punktow.

Ocena jakosciowa zostanie przeprowadzona przez merytorycznych cztonkéow zespotu powotanego
przez Zamawiajacego. Kazdy merytoryczny cztonek zespotu dla kazdej oferty wypracowuje wtasna
ocene w kazdym z ww. podkryteriow. Nastepnie dla kazdej oferty, cztonkowie zespotu wyciagna
Srednia arytmetyczng i ilos¢ otrzymanych punktoéw przeniosg do ponizszego wzoru:

J; = (Jsbad / 50 pkt.) x 60 pkt.

Gdzie:

Jj - oznacza liczbe punktow przyznanych badanej ofercie w kryterium Jakosc zawartosci merytorycznej
1 w Etapie |

Jybad - oznacza ilo$¢ punktow uzyskanych przez badang oferte w kryterium J,, przyznana przez zespot

Maksymalna liczba punktow jaka oferta moze uzyska¢ w tym kryterium w | Etapie oceny ofert, to
60 pkt. Oferta musi uzyskac co najmniej 30 pkt. w kryterium J;. W przypadku kiedy oferta nie uzyska
minimum 30 pkt. w kryterium J;, zostanie odrzucona jako niezgodna z trescig Ogtoszenia.

Na podstawie dokonanej oceny Zamawiajacy dokona poréwnania ofert i zaprosi maksymalnie 5 (pieciu)
Wykonawcow, ktorych oferty uzyskaja najwyzsza ilos¢ punktow tacznie w kryteriach ,,Cena 1” i ,,Jakosc
zawartosci merytorycznej 1”, do przedstawienia i omowienia ztozonej Prezentacji w siedzibie
Zamawiajacego.

Niezwtocznie po dokonanej ocenie w Etapie | Zamawiajacy zawiadamia wszystkich Wykonawcow ktorzy
ztozyli oferty o:

a. zaproszeniu wykonawcow do Etapu Il, podajac nazwe albo imie i nazwisko, siedzibe albo adres,
Wykonawcow, ktorych zaproszono, Wykonawcach ktorzy ztozyli oferty, a takze punktacje
przyznang ofertom w kazdym kryterium oceny ofert oraz taczna punktacje;

b. Wykonawcach, ktorych oferty zostaty odrzucone w Etapie |, podajac uzasadnienie faktyczne i
prawne odrzucenia.
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W przypadku:

ztozenia przez jednego Wykonawce wiecej niz jednej Prezentacji (koncepcji spotu) a maksymalnie
trzech, Zamawiajacy do poréwnania ofert zgodnie z kryteriami oceny o ktérych mowa w ust. 3
pkt 3.1 niniejszego rozdziatu, wybierze te koncepcje, ktora w kryterium ,Jakos¢ zawartosci
merytorycznej 1” otrzyma najwyzsza liczbe punktéw;

mniejszej niz 5 ilosci waznych ofert podlegajacych ocenie w ramach Etapu |, Zmawiajacy zaprosi
do przeprowadzenia prezentacji w swojej siedzibie wszystkich Wykonawcow, ktorych oferty nie
beda podlegaty odrzuceniu.

jezeli nie mozna wybra¢ maksymalnie pieciu ofert najwyzej ocenionych z uwagi na to, ze dwie lub
wiecej ofert przedstawiaja taki sam bilans ceny i jakosci, Zamawiajacy zaprosi do Etapu Il
wszystkie oferty przedstawiajace ten sam bilans ceny i jakosci.

3.2. ETAP Il - oméwienie w siedzibie Zamawiajacego ztozonej Prezentacji oraz ostateczna ocena,
poréwnanie ofert i wybér oferty najkorzystniejszej

1) Przedstawienie Prezentacji w siedzibie Zamawiajacego

W Etapie Il kazdy zaproszony Wykonawca bedzie zobowiazany do przedstawienia w siedzibie Muzeum
Slaskiego w Katowicach przy ul. T. Dobrowolskiego 1, ztozonej wraz z oferta Prezentacji
zawierajacej koncepcje spotu, zgodnie z zasadami:

a.

Wykonawca zostanie zaproszony do omowienia Prezentacji w terminie wskazanym przez
Zamawiajacego, nie krotszym niz 3 dni od dnia przestania zaproszenia. Data i godzina zostanie
ustalona z wszystkimi zaproszonymi Wykonawcami.

. Wykonawca bedzie zobowiazany do uszczegoétowienia przedtozonej wraz z ofertg Prezentacji oraz

treatmentéw o referencje, tj. przyktady wykorzystania konkretnych rozwiazan, ktére sa
proponowane w treatmencie. Zamawiajacy nie okresla wytycznych co do formy samej
prezentacji;

Podczas spotkania Zamawiajacy bedzie miat mozliwos¢ zadawania pytan w celu wyjasnienia lub
uszczegotowienie konkretnych propozycji wskazanych w Prezentacji;

. Zamawiajacy wraz z wystaniem zaproszenia o ktorym mowa w lit. a, bedzie miat mozliwos¢

zwrocenia sie do Wykonawcy o czesciowa modyfikacje sposobu realizacji spotu, ktora Wykonawca
bedzie zobowiazany uwzgledni¢ przygotowujac Prezentacje do omodwienia w siedzibie
Zamawiajacego. Zamawiajacy zastrzega, ze ewentualne modyfikacje nie beda istotne z punktu
widzenia wizji rezysera. Cena oferty w takim przypadku nie ulegnie zmianie.

Niestawienie sie bez uzasadnionej przyczyny w wyznaczonym przez Zamawiajacego terminie lub
nieprzeprowadzenie prezentacji, bedzie skutkowato odrzuceniem oferty.

Wszystkie materiaty, ktore beda wykorzystywane przez Wykonawce podczas prezentacji, pozostana
w dokumentacji postepowania u Zamawiajacego.

2) Ostateczna ocena i porownanie ofert oraz wybor oferty najkorzystniejszej

Do ostatecznego wyboru oferty najkorzystniejszej Zamawiajacy zastosuje nastepujace kryteria oceny
ofert:

Cena2,.C)” - max 40 pkt.

Jakos$¢ zawartosci merytorycznej 2 ,,J,” - max 60 pkt.

Ocena ogolna 2: 0, =C; + J; - max 100 pkt.

a.

Kryterium: Cena 2 ,,C,”

W kryterium Cena 2 punkty zostang przyznane wg wzoru:

10
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Gdzie:
C; - liczba punktow uzyskanych przez oceniang oferte w kryterium Cena 2
C;n - najnizsza cena wystepujaca w waznych ofertach zakwalifikowanych do Etapu Il, nie
podlegajacych odrzuceniu
C,b - cena oferty badanej

b. Kryterium: Jakos$¢ zawartosci merytorycznej 2 ,,J,”

W kryterium Jakos¢ zawartosci merytorycznej 2 ,,J,” oferty zostang ocenione na podstawie informacji
przedstawionych przez Wykonawce podczas prezentacji w siedzibie Zamawiajacego. Punkty zostana
przyznane w oparciu o nastepujace podkryteria jakosciowe:

— emocjonalnos¢ przekazu, co oznacza, ze zapewnia on angazowanie emocji odbiorcow - od 0 do
25 punktow;

— tworcze podejscie w doborze technik realizacyjnych, co oznacza wtasna i oryginalng
interpretacje storyboardu w warstwie wizualnej - od 0 do 25 punktow.

Ocena jakosciowa zostanie dokona przez merytorycznych cztonkdw zespotu powotanego przez
Zamawiajacego, uczestniczacych w prezentacjach. Kazdy merytoryczny cztonek zespotu dla kazdej
oferty wypracowuje wtasng ocene w kazdym z ww. podkryteriow. Nastepnie dla kazdej oferty,
cztonkowie zespotu wyciagng srednia arytmetyczna i iloS¢ otrzymanych punktéow przeniosa do
ponizszego wzoru:

J, = (Jobad / 50 pkt.) x 60 pkt.

Gdzie:

J; - oznacza liczbe punktéw przyznanych badanej ofercie w kryterium Jakosc¢ zawartosci merytorycznej
2 w Etapie |l

J,bad - oznacza ilo$¢ punktow uzyskanych przez badang oferte w kryterium J,, przyznana przez zespot

Maksymalna liczba punktéw jaka w tym kryterium oferta moze uzyskac w Il Etapie oceny ofert to 60 pkt.
Oferta musi uzyska¢ co najmniej 30 pkt. w kryterium J,. W przypadku kiedy oferta nie uzyska minimum
30 pkt. w kryterium J, zostanie odrzucona jako niezgodna z trescig Ogtoszenia.

Za oferte najkorzystniejsza Zamawiajacy uzna oferte, ktora przedstawia najkorzystniejszy bilans
Ceny 2 oraz kryterium Jakosci zawartosci merytorycznej 2 - J,, o ktorych mowa w ust. 3.2 ppkt 2)
niniejszego rozdziatu.

Jezeli nie mozna wybrac najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert przedstawia
taki sam bilans ceny i jakosci, Zamawiajacy sposrod tych ofert wybiera oferte z najnizsza cena, a jezeli
zostaty ztozone oferty o takiej samej cenie, Zamawiajacy wzywa Wykonawcow, ktorzy ztozyli te oferty,
do ztozenia w terminie okreslonym przez Zamawiajacego ofert dodatkowych. W przypadku gdy oferty
dodatkowe uzyskaja taki sam bilans punktow Zamawiajacy ponownie wzywa Wykonawcow do ztozenia
ofert dodatkowych albo uniewaznia postepowanie. Wykonawcy, sktadajac oferty dodatkowe, nie moga
zaoferowac cen wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

4. UWAGA - dotyczy kryteriow Jakos¢ zawartosci merytorycznej 112 (J; i Jp):

W kazdym z 2 podkryteriow wymienionych odpowiednio w kryteriach J; i J,, oferta moze uzyska¢ od 0 do
25 punktow. tacznie odpowiednio w kazdym z kryterium J; i J, oferta moze uzyska¢ maksymalnie 50
punktow przyznanych przez zespot oceniajacy powotany przez Zamawiajacego. Kazdy merytoryczny cztonek
zespotu wypracowuje wtasnag ocene oferty w podkryteriach wymienionych w kryteriach J; i J,, a punkty
przyznaje sie wedtug ponizej przedstawionej skali:
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Skala - punktacja
zastosowana Opis punktéw na skali
w ocenie:
25 bkt Propozycja wybitna - zdecydowanie wyczerpuje zawartosc tresciowa
P podkryterium, a nawet wprowadza elementy uzupetniajace.
20 bkt Propozycja bardzo dobra - propozycja zdecydowanie wyczerpuje zawartos¢
P treSciowa podkryterium.
15 bkt Propozycja dobra - propozycja raczej wyczerpuje zawartosc tresciowa
P podkryterium, a pewne poprawki sa wcigz mozliwe.
10 pkt Propozycja dostateczna - propozycja raczej nie wyczerpuje zawartosci tresciowej
P podkryterium i wymaga uzupetnienia oraz doprecyzowania pewnych elementow.
Propozycja mierna - propozycja nie wyczerpuje zawartosci tresciowej
5 pkt podkryterium i wymaga wielu uzupetnien oraz doprecyzowania pewnych
elementow.
Propozycja nie spetnia podkryterium i nie moze byc oceniona z powodu
0 pkt . . : s
brakujacych lub nie petnych informacji.
Rozdziat XII

Informacje o formalnosciach, jakie powinny zosta¢ dopetnione po wyborze oferty w celu zawarcia umowy
w sprawie zamowienia oraz wzor umowy.

1. Niezwtocznie po wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajacy zawiadamia wszystkich Wykonawcow
ktorzy ztozyli oferty o:

1.1. wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe albo imie i nazwisko, siedzibe albo adres,
Wykonawcy/Wykonawcow, ktorego/ktorych oferte wybrano, Wykonawcach ktorzy ztozyli oferty,
a takze punktacje przyznana ofertom w kazdym kryterium oceny ofert w Etapie Il, taczna punktacje
oraz uzasadnienie prawne i faktyczne tego wyboru;

1.2. Wykonawcach, ktorych oferty zostaty odrzucone w Etapie Il podajac uzasadnienie faktyczne i prawne
odrzucenia.

2. Z Wykonawca, ktorego oferta zostata uznana za najkorzystniejsza, zostanie zawarta umowa wg warunkow
podanych we wzorze umowy zataczonym do niniejszego Ogtoszenia i stanowigcym jego integralng czesc
(Zatacznik nr 3) oraz zgodnie z oferta ztozona przez Wykonawce.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo, do zobowigzania Wykonawcy z ktorym zostanie zawarta umowa
w sprawie niniejszego zamodwienia, aby przy realizacji spotu uwzglednit on zalecenia oraz modyfikacje
koncepcji spotu ztozonego przez Wykonawce w niniejszym postepowaniu.

4. W celu zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego, Wykonawca, ktorego oferte wybrano jako
najkorzystniejsza przed podpisaniem umowy sktada:

1) szczegbtowy harmonogram prac, ktory bedzie stanowit Zatacznik nr 3 do umowy.

2) petnomocnictwo, jezeli umowe podpisuje petnomocnik a z dokumentéw zataczonych do oferty nie
wynika, iz petnomocnik/y posiada/ja uprawnienie do podpisania umowy. Petnomocnictwo nalezy
ztozy¢ w oryginale lub kopii poswiadczonej notarialnie.

5. Zamawiajacy wezwie Wykonawce do podpisania umowy. Nie podpisanie umowy przez Wykonawce
w wyznaczonym terminie bedzie uznane przez Zamawiajacego za uchylanie sie od zawarcia umowy.

12
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Jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy lub zawarcie umowy stato
sie niemozliwe z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Zamawiajacy moze wybra¢ oferte
najkorzystniejsza sposrod pozostatych ofert, chyba ze zachodza przestanki uniewaznienia postepowania,
o ktorych mowa w niniejszym Ogtoszeniu. Zamawiajacy moze powtarzac procedure zgodnie z iloscia ofert
niepodlegajacych odrzuceniu. Powyzsze stanowi uprawnienie Zamawiajacego (nie obowiazek).

Rozdziat XIii

Informacje dotyczace mozliwosci wyjasnienia tresci oferty, poprawy omytek, odrzucenia oferty oraz
uniewaznienia postepowania.

1.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien dotyczacych tresci
ztozonych ofert (w tym dotyczacych ceny oferty). Niedopuszczalne jest prowadzenie miedzy Zamawiajacym
a Wykonawca negocjacji dotyczacych ztozonej oferty.

Jezeli Wykonawca nie ztozy oswiadczen lub dokumentdw, petnomocnictw, lub innych dokumentdow
niezbednych do przeprowadzenia postepowania, a ktorych uzupetnienie nie bedzie prowadzito do zmiany
tresci oferty Wykonawcy, oswiadczenia lub dokumenty beda niekompletne lub beda zawieraty btedy
lub budzity wskazane przez Zamawiajacego watpliwosci, Zamawiajacy wezwie do ich ztozenia,
uzupetnienia, poprawienia w terminie przez siebie wskazanym.

Zamawiajacy odstapi od wezwania o ktorym mowa w ust. 1 i 2 niniejszego rozdziatu, jezeli mimo ztozenia
przedmiotowych wyjasnien, oswiadczen, dokumentow lub petnomocnictw oferta Wykonawcy bedzie
podlega¢ odrzuceniu, konieczne bedzie uniewaznienie postepowania lub ich ztozenie nie bedzie miato
wptywu na klasyfikacje ofert.

Zamawiajacy poprawia w ofercie:
4.1 oczywiste omytki pisarskie,
4.2 oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek,

4.3 inne omytki polegajace na niezgodnosci oferty z Ogtoszeniem, niepowodujace istotnych zmian w tresci
oferty

- niezwtocznie zawiadamiajac o tym Wykonawce, ktorego oferta zostata poprawiona.

Poza okolicznos$ciami przewidzianymi w niniejszym Ogtoszeniu, Zamawiajacy odrzuca oferte, jezeli:
5.1 jest niezgodna z powszechnie obowigzujacymi przepisami prawa;
5.2 jejtresc nie odpowiada tresci Ogtoszenia, z zastrzezeniem zapisow rozdz. Xlll ust. 4 pkt 4.3 Ogtoszenia;

5.3 jej ztozenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji;

5.4 Wykonawca w terminie 2 dni od dnia przekazania zawiadomienia nie zgodzit si¢ na poprawienie omytki,
o ktorej mowa w rozdz. XIlI ust. 4 pkt 4.3 Ogtoszenia;

5.5 Wykonawca nie wyrazit zgody na przedtuzenie terminu zwiagzania ofertg o ktérym mowa w rozdz. VIl
ust. 2 Ogtoszenia;

5.6 zawiera razaco niska cene w stosunku do przedmiotu zamoéwienia.

Poza okolicznosciami przewidzianymi w niniejszym Ogtoszeniu, Zamawiajacy uniewaznia postepowanie
o udzielenie zamowienia, jezeli:

6.1 w postepowaniu nie wptynety zadne oferty lub nie ztozono zadnej oferty niepodlegajacej odrzuceniu;

6.2 cena najkorzystniejszej oferty lub oferta z najnizsza cene przewyzsza kwote, ktdéra Zamawiajacy
zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zaméwienia, chyba ze Zamawiajacy moze zwiekszyc te kwote
do ceny najkorzystniejszej oferty;
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6.3 srodki, ktore Zamawiajacy zamierzat przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia, nie zostaty mu
przyznane;

6.4 postepowanie obarczone jest niemozliwa do usuniecia wada uniemozliwiajaca zawarcie
niepodlegajacej uniewaznieniu umowy w sprawie zamoéwienia.

Zamawiajacy moze takze uniewazni¢ postepowanie w kazdym przypadku, w ktorym jest to powodowane
interesem Zamawiajacego, bez podawania szczegotowego uzasadnienia.

0 uniewaznieniu postepowania o udzielenie zamoéwienia Zamawiajacy zawiadamia:

8.1 rownoczesnie wszystkich Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty podajac uzasadnienie faktyczne i prawne
- w przypadku uniewaznienia postepowania po uptywie terminu sktadania ofert, z zachowaniem
przepisow art. 1380 ust. 4 ustawy Pzp oraz z zastrzezeniem zapisoéw rozdz. Xlll ust. 7 Ogtoszenia;

8.2 rownoczesnie wszystkich Wykonawcoéw ktorzy ubiegali sie o udzielenie zamowienia podajac
uzasadnienie faktyczne i prawne - w przypadku uniewaznienia postepowania przed uptywem terminu
sktadania ofert, z zachowaniem przepisow art. 1380 ust. 4 ustawy Pzp oraz z zastrzezeniem zapisow
rozdz. Xlll ust. 7 Ogtoszenia.

Rozdziat XIV

Pozostate postanowienia.

1.

W przypadku jezeli w niniejszym postepowaniu nie zostang ztozone zadne oferty lub wszystkie oferty
zostang odrzucone, a pierwotne warunki zamowienia nie zostang w istotny sposéb zmienione, Zamawiajacy
bedzie magt przeprowadzic¢ postepowanie w trybie negocjacji z wybranym wykonawca.

W przypadku o ktérym mowa w ust. 1 Zamawiajacy niezwtocznie po udzieleniu zamowienia zamieszcza
na swojej stronie podmiotowej Biuletynu Informacji Publicznej informacje o udzieleniu zamoéwienia
podajac nazwe albo imie i nazwisko podmiotu, z ktorym zawart umowe w sprawie zamoéwienia publicznego.
W razie nieudzielenia zamoéwienia Zamawiajacy niezwtocznie zamieszcza na swojej stronie podmiotowej
Biuletynu Informacji Publicznej, informacje o nieudzieleniu zaméwienia.

Rozdziat XV

Ochrona danych osobowych.

1.

Zgodnie z art. 13 ust. 1 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogblne rozporzadzenie
o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,,RODO”, Zamawiajacy informuje, ze:

1.1. Posiada statut administratora danych osobowych w stosunku do:

— Wykonawcy bedacego osoba fizyczna,

— Wykonawcy bedacego osobga fizyczna, prowadzaca jednoosobowa dziatalnosc gospodarcza

— petnomocnika Wykonawcy bedacego osoba fizyczng (np. dane osobowe zamieszczone
w petnomocnictwie),

— cztonka organu zarzadzajacego Wykonawcy, bedacego osoba fizyczna (np. dane osobowe ogolnie
dostepnym, wtasciwy rejestrze - KRS)

dalej w pkt. 1.2-1.10. ,,Pani/Pana”

1.2. administratorem  Pani/Pana danych osobowych jest Muzeum Slaskie w Katowicach,
ul. T. Dobrowolskiego 1, 40-205 Katowice, tel.: + 48 (32) 779 93 01, e-mail:
dyrekcja@muzeumslaskie.pl;

14
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1.3. w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych mozna kontaktowac sie z Inspektorem Ochrony
Danych: iod@muzeumslaskie.pl;

1.4. Pani/Pana dane osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu zwiazanym
Z niniejszym postepowaniem o udzielenie zamowienia publicznego;

1.5. odbiorcami Pani/Pana danych osobowych beda osoby lub podmioty, ktérym udostepniona zostanie
dokumentacja postepowania w oparciu o ustawe z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji
publicznej (t.j. Dz.U. 2016 poz. 1764 ze zm.);

1.6. Pani/Pana dane osobowe beda przechowywane przez okres 10 lat od dnia zakonczenia postepowania
o udzielenie zamowienia;

1.7. obowiazek podania przez Panig/Pana danych osobowych bezposrednio Pani/Pana dotyczacych
jest wymogiem ustawowym okreslonym w przepisach ustawy Pzp oraz zwiazanym z udziatem
w niniejszym postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego; podanie danych jest dobrowolne,
jednakze ich niepodanie moze uniemozliwi¢ Zamawiajacemu dokonanie oceny oferty, co skutkowac
moze jej odrzuceniem;

1.8. w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie beda podejmowane w sposob
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

1.9. posiada Pani/Pan:

— na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczacych;

— na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych *;

— na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych
osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO **;

— prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna Pani/Pan,
ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczacych narusza przepisy RODO;

1.10. nie przystuguje Pani/Panu:

— w zwiazku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usunigcia danych osobowych;

— prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

— na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych,
gdyz podstawa prawna przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. c RODO.

2. Wykonawca ubiegajac sie o udzielenie niniejszego zamowienia publicznego jest zobowigzany do wypetnienia
obowiazkéw formalno-prawnych zwigzanych z udziatem w postepowaniu wynikajacych z art. 13 lub 14
RODO. W celu zapewnienia ze Wykonawca wypetnit wymagane obowiazki informacyjne oraz ochrony prawnie
uzasadnionych intereséw osoby trzeciej (osob fizycznych), ktérej dane zostaty przekazane Zamawiajacemu
w zwiazku z udziatem Wykonawcy w niniejszym postepowaniu, Wykonawca sktada wraz z oferta
oswiadczenia o wypetnieniu przez niego obowiazkow informacyjnych przewidzianych w art. 13 lub art. 14
RODO. Tresc oswiadczenia zawiera ust. 10 Formularza ofertowego (Zatacznik nr 1 do Ogtoszenia).

* Wyjasnienie: skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowac zmiang wyniku postepowania o udzielenie
zamowienia publicznego ani zmiang postanowien umowy w zakresie niezgodnym z przepisami Kodeksu cywilnego
oraz nie moze naruszac integralnosci dokumentacji postepowania.

** Wyjasnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania, w celu
zapewnienia korzystania ze srodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej,
lub z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa cztonkowskiego.

Rozdziat XVI

Spis zatacznikéw do niniejszego Ogtoszenia.

Zatacznikami, stanowigcymi integralng czes¢ niniejszego Ogtoszenia sa:

1.

Formularz oferty - Zatacznik (wzér) nr 1

15



Numer referencyjny: MS-ZP-DKB-332-5/19

2. Storyboard - Zatacznik nr 2

3. Wzor umowy - Zatacznik nr 3
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Zatacznik nr 1 Formularz oferty

Piecze¢ Wykonawcy

Zamawiajacy:

MUZEUM SLASKIE

W KATOWICACH

ul. T. Dobrowolskiego 1,
40-205 Katowice

OFERTA
Niniejsza oferta zawiera ............ kolejno ponumerowanych, zaparafowanych i zszytych stron.
Nazwa Wykonawcy:
0] ot S Kod 1 MieJSCOWOSE .. ittt cee e eeeas
(70} Lo T 4 0 e Y
NIP: e e 2 €10 PP

Wykonawca jest matym/srednim przedsiebiorca tak/nie’

Adres do korespondencji, (jezeli jest inny niz podany powyzej):

Osoba upowazniona do kontaktowania si€ Z ZamawiajaCym: ...ceeeeeiienetireiireeeeeeenernneeeeeeennneneees

nrtelefonu: ..ooovvvvviiiiiiiiiiiiiina.. € MAILL et s et eereseeeessessnenns

Ubiegajac sie o zamdwienie publiczne w postepowaniu nr M$-ZP-DKB-332-5/19 pod nazwa:

»Produkcja spotu reklamowego na potrzebe emisji w TV, Internecie i radiu dotyczacego 90 lat Muzeum
Slaskiego w Katowicach”

sktadam nastepujaca oferte:

' Niewtasciwe skresli¢
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1. Oferuje realizacje przedmiotu zamodwienia zgodnie z warunkami i na zasadach okreslonych
w Ogtoszeniu za cene wysokosci:

netto: e PLN
+
kwota podatku VAT dla stawki 23% (JeZeli dOLYCZY): vrverrrcrerrerenenreesesressesessesessessssesssseseens PLN
RAZEM brutto (kwota netto + kwota podatku VAT):  crrerereeereneeneeesscssssesessesssessssesasnes PLN
2. Cena okreslona w ust. 1 obejmuje wszelkie koszty zwiazane z realizacja przedmiotu zamowienia.
3. Zobowiagzuje sie do realizacji przedmiotu zaméwienia w terminach okreslonych w Ogtoszeniu
oraz we wzorze umowy.
4, Akceptuje warunki ptatnosci podane we wzorze umowy.
5. Jestem zwiazany niniejsza oferta na czas wskazany w Ogtoszeniu.
6. Podwykonawcom zamierzam powierzy¢ ponizsze czesci zamowienia (nalezy podac rowniez, o ile sa juz

znane, dane proponowanych podwykonawcow):

P
czes¢ zamowienia
nazwa/ firma Podwykonawcy
0 O
czes¢ zamowienia
nazwal/ firma Podwykonawcy
G ettt et ettt e et ettt et et e ettt e e et e e et e et et e eeeeaanaaes
czes¢ zamowienia
nazwa/ firma Podwykonawcy
7. Zobowiazuje sie do zawarcia umowy w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajacego,

na warunkach okreslonych w Ogtoszeniu i niniejszej ofercie.

8. Oswiadczam, ze zapoznatem sie z Ogtoszeniem, w petni akceptuje jego tres¢, nie wnosze do niego
zastrzezen oraz zdobytem konieczne informacje do przygotowania oferty i zobowiazuje sie spetnic
wszystkie wymagania Zamawiajacego wymienione w Ogtoszeniu.

9. Znajac tres¢ przepisu art. 297 § 1 kodeksu karnego: ,,Kto, w celu uzyskania dla siebie lub kogo innego,
od banku lub jednostki organizacyjnej prowadzacej podobng dziatalno$¢ gospodarcza na podstawie
ustawy albo od organu lub instytucji dysponujacych srodkami publicznymi - kredytu, pozyczki pienieznej,
poreczenia, gwarancji, akredytywy, dotacji, subwencji, potwierdzenia przez bank zobowigzania
wynikajacego z poreczenia lub z gwarancji lub podobnego swiadczenia pienieznego na okreslony cel
gospodarczy, elektronicznego instrumentu ptatniczego lub zamowienia publicznego, przedktada
podrobiony, przerobiony, poswiadczajacy nieprawde albo nierzetelny dokument albo nierzetelne,
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pisemne oswiadczenie dotyczace okolicznosci o istotnym znaczeniu dla uzyskania wymienionego wsparcia
finansowego, instrumentu ptatniczego lub zamoéwienia, podlega karze pozbawienia wolnosci od 3 miesiecy
do lat 5” oswiadczam, iz ztoZone przeze mnie dane oraz informacje sa zgodne ze stanem faktycznym.

10.  Oswiadczam, ze wypetnitem obowiazki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO? wobec
osob fizycznych, od ktorych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem w celu ubiegania
sie 0 udzielenie zamoéwienia publicznego w niniejszym postepowaniu.?

11.  Wraz z niniejsza oferta sktadamy:
nazwa i numer dokumentu nr strony/stron

1) Koncepcja spotu

data i czytelny podpis lub podpis na pieczeci imiennej osoby
upowaznionej do sktadania oswiadczen w imieniu Wykonawcy

2 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0sob fizycznych w zwiazku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogolne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1).

3 W przypadku gdy wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niz bezposrednio jego dotyczacych lub zachodzi wytaczenie
stosowania obowiazku informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO tresci o$wiadczenia wykonawca nie sktada
(usuniecie tresci oswiadczenia np. przez jego wykreslenie).
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Zatacznik nr 3 Wzoér umowy

UMOWA

poprzedzona postepowaniem przeprowadzonym na podstawie przepisow okreslonych w Dziale Il ,,Przepisy
szczego6lne” Rozdziale 6 ,,Zamowienia na ustugi spoteczne i inne szczegélne ustugi” art. 1380 ustawy z dnia
29.01.2004 r. - Prawo zamoéwien publicznych (t.j.: Dz. U. z 2018 r., poz. 1986 ze zm.)
zwanej dalej ,,ustawa Pzp”

zawarta w Katowicach w dniu ......ceeeeeevecerennees 2019 r., pomiedzy:

Muzeum Slaskim w Katowicach

z siedziba przy ul. Tadeusza Dobrowolskiego 1, 40-205 Katowice, wpisanym do Rejestru Instytucji Kultury,
prowadzonego przez Wojewoddztwo Slaskie - Zarzad Wojewddztwa Slaskiego pod numerem RIK - M/12/99,
REGON: 001094121, NIP: 634-23-11-686, reprezentowanym przez:

przy kontrasygnacie
Gtownego Ksiegowego - Jolanty Grabalskiej

zwanym dalej Zamawiajacym,

zwanym dalej w tresci niniejszej umowy Wykonawca.

§ 1 Postanowienia ogélne

W oparciu o dokumentacje postepowania nr MS-ZP-DKB-332-5/19 oraz oferte ztozong przez Wykonawce w tym
postepowaniu, Zamawiajacy na podstawie niniejszej umowy powierza, a Wykonawca zobowiazuje sie
do wykonywania ustugi polegajacej na kompleksowej produkcji spotu reklamowego na potrzebe emisji w TV,
Internecie i radiu dotyczacego 90 lat Muzeum Slaskiego w Katowicach.

§ 2 Przedmiot umowy

1. Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji przedmiotu umowy zgodnie ze szczegdtowym opisem zamowienia
stanowiacym Zatacznik nr 1 do umowy, storyboardem stanowiacym Zatacznik nr 2 do umowy, oferta
i harmonogramem stanowiacymi zatacznik nr 3 do niniejszej umowy.

2. Realizacja przez Wykonawce przedmiotu umowy bedzie polegac w szczegblnosci na kompleksowej
produkcji:

1) 30-sekundowego spotu na potrzeby emisji w telewizji i Internecie zgodnie z wymaganiami
technicznymi nadawcow, wraz z wersja 15-sekundowa (skrét do emisji w telewizji i 45-sekundowa
przeznaczona do emisji w Internecie);

2) 30-sekundowego spotu na potrzeby emisji w radiu zgodnie z wymaganiami technicznymi nadawcow;

Muzeum Slaskie w Katowicach

@ a: 40-205 Katowice, ul. T. Dobrowolskiego 1 Muzeum Slaskie jest instytucja kultury
t:327799300/f:32779 9367 Samorzadu Wojewédztwa Slaskiego
N hglljazfﬂ? e: dyrekcja@muzeumslaskie.pl j/ Slqskie. Kultury wspotprowadzong przez Ministerstwo

w: muzeumslaskie.pl . Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
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10.

11.

12.

3) przekazania do korzystania z catosci nagranego w trakcie produkcji spotu materiatu zdjeciowego
na potrzeby produkcji krotkich form filmowych (5-10 s) do emisji w mediach spotecznosciowych
tj. Facebook, Instagram.

Wykonawca zrealizuje przedmiot umowy w terminie od dnia zawarcia umowy do dnia zaakceptowania
ostatecznej wersji spotow przez Zamawiajacego, jednakze nie poézniej niz do dnia 31 lipca 2019 r.
Przekazanie spotow do nadawcow: nie pozniej niz do 31 grudnia 2019 r.

Wykonawca zobowiazuje sie do scistej merytorycznej wspétpracy i koordynacji dziatan z Zamawiajacym.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wgladu do postepu prac Wykonawcy na kazdym ich etapie
i zgtaszania swoich uwag. Wykonawca winien uwzgledni¢ uwagi Zamawiajacego.

Wykonawca os$wiadcza, ze dysponuje odpowiednig wiedza i doswiadczeniem w dziedzinie produkcji spotow
telewizyjnych.

Wykonawca zobowiazuje sie wykonaC powierzona prace zgodnie z zasadami wiedzy i techniki,
obowigzujacymi przepisami i bezposrednimi uzgodnieniami miedzy Stronami.

Wykonawca zobowigzuje sie do zapewnienia wysokiego standardu wykonanej ustugi.

Wykonawca odpowiada za wszelkie btedy ktore pojawity sie w przedmiocie umowy z winy Wykonawcy.
Wykonawca zobowiazuje sie do usuniecia wszelkich wad, ktére nie wynikty z winy Zamawiajacego na wtasny
koszt.

Wykonawca oswiadcza, ze wyprodukowane przez niego materiaty, nie beda zawiera¢ wad fizycznych
oraz prawnych, a w szczegoélnosci naruszac praw (w tym praw autorskich) osob trzecich.

Wykonawca ponosi wytaczng odpowiedzialnos¢ z tytutu wad fizycznych i prawnych wyprodukowanych
materiatow.

Wykonawca zobowiazuje sie do przekazania Zamawiajacemu egzemplarzy wyprodukowanych materiatow
na 2 (stownie: dwadch) nosnikach cyfrowych.

Przekazanie wyprodukowanych materiatow zostanie potwierdzone protokotem odbioru.

§ 3 Prawa do korzystania i rozporzadzania przedmiotem umowy

Wykonawca oswiadcza, ze w ramach wynagrodzenia umownego udziela Zamawiajacemu na zasadzie

wytacznosci, ograniczonej w czasie, tj. do jednego roku (12 miesiecy) odpowiednio dla:

— spotu telewizyjnego - od daty pierwszej emisji w telewizji,

— spotu przygotowanego na potrzebe emisji w Internecie - od daty pierwszej emisji w Internecie

— spotu radiowego - od daty pierwszej emisji w radiu,

licencji do korzystania i rozporzadzania wyprodukowanymi materiatami powstatymi w wyniku realizacji

przedmiotu umowy, na nastepujacych polach eksploatacji:

1) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania wyprodukowanych materiatow - wytworzenia okreslong
technika egzemplarzy wyprodukowanych materiatow, w tym technika zapisu magnetycznego oraz
technika cyfrowa,

2) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami wyprodukowanych materiatdbw - wprowadzania
ich do obrotu, publicznego wykorzystania, wyswietlania, odtwarzania, nadawania i reemitowania,
a takze publicznego udostepniania w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w czasie przez
siebie wybranym.

Poza prawami o ktorych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, Zamawiajacy ma mozliwos¢ korzystania
z przedmiotu zamodwienia (spotu TV, internetowego i radiowego) - bez ograniczen czasowych
(nieograniczona czasowo licencja) w materiatach archiwalnych, na wtasnych stronach internetowych oraz
profilach spotecznosciowych, emisji na nosnikach znajdujacych sie w siedzibie Zamawiajacego oraz w celu
prezentacji wtasnego dorobku w szczegélnosci podczas konferencji, prelekcji, seminariow, wydarzen
statutowych Muzeum Slaskiego w Katowicach.
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3. Wykonawca oswiadcza, ze jego prawo do tekstow, zdjec, filmoéw oraz innych materiatow nie jest obciazone
prawami oséb trzecich, nie stanowi przedmiotu zastawu oraz ze powstrzyma sie w czasie trwania umowy
od wszelkich dziatan skutkujacych ewentualng utrata posiadanych praw badz ich ograniczeniem.

§ 4 Odbior przedmiotu zamoéwienia

1. Realizacja przedmiotu umowy zostanie potwierdzona protokotem odbioru.

2. Podpisany przez obie strony protokot odbioru potwierdzajacy zrealizowanie umowy, bedzie stanowit
podstawe do wystawienia faktury/rachunku przez Wykonawce.

§ 5 Wynagrodzenie

1. Za wykonanie przedmiotu umowy Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy wynagrodzenie ryczattowe
w kwocie brutto .........eeceenn. (StOWNIE: et ceeeeeaeeeens zt), ptatne na podstawie wystawionej przez
Wykonawce faktury VAT/rachunku.

2. Wynagrodzenie, o ktérym mowa w ust. 1 obejmuje wykonanie niniejszej umowy zgodnie z jej
postanowieniami, przeniesienie przez Wykonawce na Zamawiajacego do korzystania i rozporzadzania
przedmiotem umowy, z tytutu udzielenia licencji zgodnie z postanowieniami § 3 umowy, oraz kopii
wyprodukowanych materiatow, o ktérych mowa w § 2 umowy.

3. Wynagrodzenie, o ktorym mowa w ust. 1 obejmuje w szczegodlnosci koszty jakie Wykonawca ponosi w celu
naleznej realizacji przedmiotu umowy, zgodnie z obowiazujacymi przepisami, a takze wymaganiami
Zamawiajacego okreslonymi w niniejszej umowie, jak rowniez czynnosci w niej nieujete, a ktorych
wykonanie jest niezbedne do prawidtowej realizacji zaméwienia, w tym w szczegolnosci: podatki, optaty,
koszty wynagrodzen oséb zaangazowanych do wykonania niniejszego zamoéwienia, podatek VAT, zysk
Wykonawcy i inne naleznosci ptatne przez Wykonawce oraz wszelkie elementy ryzyka zwiazane z realizacja
przedmiotowego zamoéwienia

4. Ptatnos¢ zostanie dokonana na podstawie faktury VAT/rachunku w terminie 14 dni od daty wptywu
prawidtowo wystawionej faktury do siedziby Zamawiajacego po protokolarnym potwierdzeniu zrealizowania
przedmiotu umowy.

5. Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy odsetki ustawowe za opoznienie w zaptacie faktury VAT/rachunku liczone
od dnia, w ktorym zaptata miata by¢ dokonana.

6. Za date dokonania zaptaty przyjmie sie date obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajacego.

§ 6 Kary umowne

1. Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kary umowne, w przypadku zaistnienia ktérejkolwiek z ponizszych
sytuacji, w wysokosci:

1) 30% wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust. 1 umowy w przypadku odstapienia od umowy z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcy;

2) 2% wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust. 1 umowy za kazdy dzieh opdznienia:

a. w realizacji przedmiotu umowy w stosunku do ktoregokolwiek z terminow, wynikajacych z umowy
lub harmonogramu, stanowiacego Zatacznik nr 3 do Umowy;

b. w przypadku nieprzekazania do nadawcow gotowego spotu, telewizyjnego lub radiowego, zgodnego
Z wymaganiami technicznymi nadawcéw, w terminie wskazanym przez Zamawiajacego;

C. w usunieciu wad stwierdzonych przez Zamawiajacego przy odbiorze przedmiotu umowy;

d. w usunieciu wad na podstawie przepisow o rekojmi.
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2. Niezaleznie od kar umownych, o ktorych mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, Zamawiajacy ma prawo
dochodzenia odszkodowania uzupetniajacego w przypadku gdy kary umowne okreslone w ust. 1 powyzej
nie pokrywaja jego szkod.

3. Wszelkie kary umowne moga by¢ ze soba kumulowane. Dotyczy to rowniez kumulacji kary umownej
za odstapienie z innymi karami umownymi.

4. Zamawiajacy jest upowazniony do potracania kary umownej z kwoty wynagrodzenia przystugujacego
Wykonawcy.

§ 7 Odstapienie od umowy

1. Zamawiajacemu przystuguje prawo do odstgpienia od umowy gdy:

1) Wykonawca nie rozpoczat prac bez uzasadnionych przyczyn oraz nie kontynuuje ich pomimo wezwania
Zamawiajacego ztozonego na pismie lub;

2) Wykonawca pozostaje w opoznieniu w stosunku do ktoregokolwiek z terminow, wynikajacych z umowy
lub harmonogramu, stanowiacego Zatacznik nr 3 do Umowy o wiecej niz 7 dni lub;

3) w przypadku dalszego wykonywania umowy przez Wykonawce, niezgodnie z postanowieniami umowy,
pomimo wczesniejszego wezwania Wykonawcy do usuniecia naruszen i wyznaczeniu Wykonawcy w tym
celu terminu.

2. Odstapienie od Umowy w przypadkach wskazanych w ust. 1 powyzej moze nastapi¢ w terminie do 30 dni od
powziecia wiadomosci o powyzszych okolicznosciach.

3. Jezeli Wykonawca realizuje przedmiot umowy w sposob wadliwy lub nieterminowy albo sprzeczny z umowa,
Zamawiajacy moze wezwac go do zmiany sposobu wykonania i wyznaczy¢ mu w tym celu odpowiedni termin.
Po bezskutecznym uptywie wyznaczonego terminu Zamawiajacy moze odstapi¢c od umowy w terminie
kolejnych 30 dni albo powierzy¢ poprawienie lub dalsze wykonanie catosci lub cze$¢ przedmiotu Umowy
innemu podmiotowi na koszt i ryzyko Wykonawcy.

§ 8 Podwykonawstwo

1. Wykonawca zrealizuje przedmiot umowy bez udziatu podwykonawcow.
albo’

Wykonawca wykona przedmiot umowy przy udziale nastepujacych podwykonawcy/ow. .
W zakresie: ......oeeeeenes .

2. Podwykonawca nie moze powierzy¢ wykonania przedmiotu umowy dalszym podwykonawcom bez pisemnej
zgody Zamawiajacego i Wykonawcy.

3. Zadziatania i zaniechania podwykonawcy (-6w) Wykonawca ponosi odpowiedzialnosc¢ jak za wtasne dziatania
i zaniechania.

4. Rozliczenie z podwykonawcami prowadzi Wykonawca.

§ 9 Poufnosc¢

1. Wykonawca zobowiazuje sie traktowac jako poufne wszystkie informacje, dane, dokumenty, specyfikacje,
prezentacje, zatozenia dotyczace transakcji uzyskane w zwiazku z wykonywaniem niniejszej umowy
(zwane dalej Informacjami Poufnymi), niezaleznie od tego czy Informacja Poufna jest ustna czy pisemna
czy utrwalona w jakiejkolwiek innej postaci.

' Jezeli Wykonawca zamierza zrealizowa¢ zamoéwienie z udziatem podwykonawcy (zgodnie z oferta Wykonawcy).
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2. Wykonawca zobowiazuje sie nie ujawnia¢ Informacji Poufnych jakimkolwiek osobom trzecim
oraz uniemozliwic¢ dostep osobom trzecim do Informacji Poufnych, chyba Ze co innego wynika z przepisow
prawa.

3. Informacje Poufne moga byc¢ wykorzystane przez Wykonawce wytacznie w zwiazku z wykonywaniem
umowy.

4. Zobowiazania wynikajace z niniejszego paragrafu obowiazujg takze w przypadku rozwiazania, wygasniecia
lub odstapienia od niniejszej umowy lub utraty przez nig mocy z innych przyczyn.

5. Wykonawca zobowiazuje sie zapewnié¢, aby postanowienia niniejszego paragrafu miaty zastosowanie
rowniez w stosunku do wszystkich jego podwykonawcow, wspotpracownikow, pracownikow oraz osoéb,
ktorymi Wykonawca sie postuguje.

§ 10 Osoby upowaznione do kontaktéw w sprawie realizacji umowy

1. Zamawiajacy upowaznia do kontaktow z Wykonawca w zakresie realizacji przedmiotu Umowy: .......cceeeeeveneene
tel.: v 23 € MAILL et @muzeumslaskie.pl.

2. Wykonawca upowaznia do kontaktow z Zamawiajacym w zakresie realizacji przedmiotu umowy:

3. Zmiana os6b, o ktorych mowa powyzej, nastepuje poprzez pisemne powiadomienie drugiej Strony
i nie stanowi zmiany tresci umowy.

§ 11 Postanowienia korncowe

1. Wszelkie zmiany niniejszej umowy moga by¢ dokonywane pod rygorem niewaznosci jedynie w formie
pisemnego aneksu, z podpisami upowaznionych przedstawicieli obu stron.

2. Wykonawca oswiadcza, ze wypetnit obowiazki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony o0sob fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogo6lne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE
L 119 z 04.05.2016, str. 1) wobec oséb fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskat oraz przekazat Zamawiajacemu w zwiazku z realizacja niniejszej umowy.

3. W sprawach nieobjetych umowa maja zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego.

4. Wszelkie spory powstate w wyniku wykonywania badz interpretowania umowy beda rozstrzygane przez Sad
wtasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

5. Umowe sporzadzono w 3 egz., z ktorych 2 egz. otrzymuje Zamawiajacy i 1 egz. Wykonawca.

6. Integralng czesci niniejszej umowy stanowia nastepujace zataczniki:
1) Zatacznik nr 1 - Opis przedmiotu zamdwienia
2) Zatacznik nr 2 - Storyboard
3) Zatacznik nr 3 - Harmonogram

WYKONAWCA ZAMAWIAJACY

Gtowny Ksiegowy
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Zatacznik nr 1 do umowy - OPZ

Opis przedmiotu zaméwienia

Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa produkcja spotu przeznaczonego do emisji w telewizji, Internecie
i radiu, na potrzeby obchodéw rocznicy ,90 lat Muzeum Slaskiego w Katowicach”, zgodnie z ponizszymi
wytycznymi i storyboardem stanowiacym Zatacznik nr 2 do Umowy. Zamawiajacy zapewni nadzor ze strony
autora storybordu podczas produkcji spotu. Czas eksploatacji wyprodukowanych materiatow to 1 rok (12
miesiecy) od daty pierwszej emisji odpowiednio dla:

— spotu telewizyjnego - od daty pierwszej emisji w telewizji,

— spotu przygotowanego na potrzebe emisji w Internecie - od daty pierwszej emisji w Internecie

— spotu radiowego - od daty pierwszej emisji w radiu

Produkcja spotu - zakres prac:

1) Produkcja 30-sekundowego spotu na potrzeby emisji w telewizji i Internecie zgodnie z wymaganiami
technicznymi nadawcéw, wraz z wersja 15-sekundowa (skrot do emisji w telewizji i 45-sekundowa
przeznaczona do emisji w Internecie);

2) Produkcja 30-sekundowego spotu na potrzeby emisji w radiu zgodnie z wymaganiami technicznymi
nadawcow;

3) Mozliwosc korzystania z catosci nagranego w trakcie produkcji spotu materiatu zdjeciowego na potrzeby
produkcji krétkich form filmowych (5-10 s) do emisji w mediach spotecznosciowych tj. Facebook, Instagram;

4) Zaangazowanie publicznosci poprzez portale spotecznosciowe i dziatania PR do udziatu w produkcji spotu
(telewizja/Internet/radio) na co najmniej tydzien przed realizacja zdjec;

5) Zorganizowanie na terenie Muzeum Slaskiego w Katowicach stanowiska na potrzeby obstugi uczestnikow
zaangazowanych w produkcje spotu oraz koordynacja dziatan na miejscu;

6) Zaangazowanie ,aktorow - statystow” do udziatu w produkcji spotu (produkcja wybranych scen
Z przygotowanymi wczesniej tekstami);

7) Produkcja spotu obejmuje montaz, animacje, napisy, wykonanie planszy poczatkowej i koncowej, a takze
dobdr odpowiedniej muzyki (stockowa i/lub komponowana), do zatwierdzenia przez Zamawiajacego;

8) Produkcja materiatu filmowego i zdjeciowego tj. ujecia z drona (ludzie widziani z gory uktadajacy sie
w liczbe 90) na potrzeby produkcji spotu oraz wykorzystania w mediach spotecznosciowych i drukach;

9) Dostarczenie Zamawiajacemu i wskazanym przez niego domom mediowym lub nadawcom wyprodukowanych
spotow: telewizyjnego, internetowego i radiowego.

Muzeum Slaskie w Katowicach

@ a: 40-205 Katowice, ul. T. Dobrowolskiego 1 Muzeum Slaskie jest instytucja kultury
t:327799300/f:32779 9367 Samorzadu Wojewédztwa Slaskiego
N hglljazfﬂ? e: dyrekcja@muzeumslaskie.pl j/ Slqskie. Kultury wspotprowadzong przez Ministerstwo

w: muzeumslaskie.pl . Kultury i Dziedzictwa Narodowego.



