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SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW
ZAMOWIENIA

(zwana dalej w skrocie SIWZ) dla postepowania o udzielenie
zamoOwienia publicznego, prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego, ktérego przedmiotem jest:

Przeprowadzenie outdoorowej kampanii
reklamowej Muzeum Slaskiego przy
wykorzystaniu nosnikow typu citylight

o wartoéci szacunkowej ponizej kwoty okreslonej
w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy
Prawo zamowien publicznych

Numer postepowania: MS-ZP-ZB-333-1/15

Katowice, styczen 2015 r.

. . . Kultury ¢ Muzeum Slaskie w Katowicach jest instytucij kultury Samorzadu Wojewodztwa
/I Sl as kie. Pozytyvvna energla i Slaskiego wspotprowadzong przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego
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Rozdziat 1.

Informacje ogoine.

Nazwa i adres Zamawiajacego:

Muzeum Slaskie w Katowicach

al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice

wpisane do rejestru instytucji kultury prowadzonego przez Wojewddztwo Slaskie — Zarzad
Wojewddztwa Slaskiego pod numerem RIK-M/12/99

NIP 634-23-11-686, REGON 001094121

Tel: + 48 (32) 779 93 01

Fax. +48 (32) 779 93 67

www.muzeumslaskie.pl

Tryb udzielenia zaméwienia:

Przedmiotowe postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow ustawy z dnia 29 stycznia
2004r. — Prawo zamowien publicznych (tekst jednolity: Dz. U. z 2013 r., poz. 907 z pozniejszymi
zmianami) (zwana dalej ustawag Prawo zamdwien publicznych), w trybie przetargu nieograniczonego
o wartosci zamodwienia ponizej kwoty okreslonej w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8
ustawy Prawo zamdwien publicznych.

Numer referencyjny nadany sprawie przez Zamawiajacego: MS-ZP-ZB-333-1/15.

Pozostate informacje:

1. Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim.
Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czeSciowych.

Wszelkie rozliczenia finansowe miedzy Zamawiajagcym a Wykonawcg dokonywane beda
w polskich ztotych (PLN).

Zamawiajacy hie przeprowadzit dialogu technicznego przed wszczeciem postepowania.

w

Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektronicznej.

Zamawiajacy nie przewiduje udzielania zaliczek na poczet wykonania zamoéwienia.
Zamawiajacy hie przewiduje zawarcia umowy ramowej.

Zamawiajacy nie przewiduje ustanowienia dynamicznego systemu zakupow.

W o N b

Zamawiajacy nie ogranicza mozliwosci ubiegania sie o zamdwienie publiczne tylko
dla Wykonawcow, u ktorych ponad 50% zatrudnionych stanowig osoby niepetnosprawne
W rozumieniu przepisbw o rehabilitacji zawodowej i spotecznej oraz zatrudnieniu o0sdb
niepetnosprawnych lub witasciwych przepiséw panstw czionkowskich Unii  Europejskiej
lub Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

10. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Rozdziat II.

Opis przedmiotu zamowienia, termin wykonania zamowienia.

1. Przedmiot zamowienia:

Przedmiotem zamowienia jest przeprowadzenie outdoorowej kampanii reklamowej Muzeum
Slaskiego przy wykorzystaniu noénikéw typu citylight.
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W ramach zamdwienia Wykonawca jest zobowigzany do dysponowania 12 nos$nikami
(citylightami) w odpowiednich lokalizacjach wybranych przez Wykonawce sposréd lokalizacji
wskazanych przez Zamawiajgcego w Szczegotowym opisie przedmiotu zamoéwienia.

Wykonawca ma mozliwo$¢ zaproponowania dodatkowo maksymalnie 3 nosnikébw w miastach
objetych kampanig (nalezy wypetni¢ pkt.4 formularza Oferty — zatacznik nr 1 do SIWZ),
zlokalizowanych w centrach tychze miast lub w odlegtosci nie mniejszej niz 300 m od lokalizacji
o ktérych mowa w pkt. 7 OPZ,

Szczego6towy opis przedmiotu zamdwienia zawiera zatgcznik nr 2 do niniejszej SIWZ.

2. Rodzaj zamoéwienia: ustuga.

CPV: 79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe

4. Termin realizacji umowy: Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania zamowienia
w terminie: od daty zawarcia umowy, jednak nie wczesniej niz od dnia 6 lutego do dnia 31
grudnia 2015 roku, przy czym okresem przeprowadzenia kampanii jest termin nie wczesniejszy niz
od dnia 16 lutego do dnia 31 grudnia 2015 roku.

5. Miejsce realizacji: zawarto w tresci Szczegbétowego opisu przedmiotu zamowienia.

6. Podwykonawcy: Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcow. W przypadku korzystania
z podwykonawcow, w ofercie nalezy wskaza¢ cze$¢ zamoéwienia, ktdrej wykonanie Wykonawca
powierzy podwykonawcom (zatgcznik nr 6 do SIWZ). W przypadku, kiedy Wykonawca nie
wskaze w ofercie czesci, ktdérg zamierza powierzy¢ podwykonawcom, Zamawiajgcy przyjmie,
ze Wykonawca zrealizuje zamdwienie samodzielnie.

7. Jezeli Wykonawca powotuje sie na zasoby podwykonawcdw na zasadach okreslonych
w art. 26 ust. 2b ustawy Pzp w celu wykazania spetniania warunkéw udzialu w postepowaniu,
o ktorych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy Pzp, zobowigzany jest wskaza¢ nazwy tych
podwykonawcow (w tresci formularza oferty, pkt 5).

Rozdziat III.

Warunki udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny speiniania tych
warunkow.

1. O udzielenie zamoéwienia publicznego moze sie ubiega¢ Wykonawca, ktory spetnia warunki
udziatu w postepowaniu okreslone w przepisie art. 22 ust. 1 ustawy Prawo zamowien publicznych,
dotyczace:

1) Posiadania uprawnien do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci,
jezeli przepisy prawa nakladaja obowigzek ich posiadania — Zamawiajacy nie
konkretyzuje powyzszego warunku poprzez stworzenie opisu sposobu dokonywania oceny
jego spetniania. Zamawiajgcy uzna powyzszy warunek za spetniony, jezeli Wykonawca ziozy
o$wiadczenie o spetnieniu warunkow udziatlu w postepowaniu, o ktdrym mowa w rozdziale
IV ust. 1 pkt 1) SIWZ.

2) Posiadania wiedzy i do$wiadczenia — Zamawiajgcy nie konkretyzuje powyzszego warunku
poprzez stworzenie opisu sposobu dokonywania oceny jego spetniania. Zamawiajacy uzna
powyzszy warunek za spetniony, jezeli Wykonawca ztozy o$wiadczenie o spetnieniu warunkéw
udziatu w postepowaniu, o ktdrym mowa w rozdziale IV ust. 1 pkt 1) SIWZ.

3) Dysponowania odpowiednim potencjalem technicznym oraz osobami zdolnymi
do wykonywania zamowienia:
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Potencjal techniczny - Zamawiajgcy nie konkretyzuje powyzszego warunku poprzez
stworzenie opisu sposobu dokonywania oceny jego spefniania. Zamawiajacy uzna powyzszy
warunek za spetniony, jezeli Wykonawca ztozy o$wiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu
w postepowaniu, o ktérym mowa w rozdziale IV ust. 1 pkt 1) SIWZ.

Osoby zdolne do wykonania zamdwienia — Zamawiajgcy nie konkretyzuje powyzszego
warunku poprzez stworzenie opisu sposobu dokonywania oceny jego spetniania. Zamawiajacy
uzna powyzszy warunek za spetniony, jezeli Wykonawca zlozy o$wiadczenie o spetnieniu
warunkow udziatu w postepowaniu, o ktdrym mowa w rozdziale IV ust. 1 pkt 1) SIWZ.

4) Sytuacji ekonomicznej i finansowej — Zamawiajgcy nie konkretyzuje powyzszego
warunku poprzez stworzenie opisu sposobu dokonywania oceny jego spetniania. Zamawiajacy
uzna powyzszy warunek za spetniony, jezeli Wykonawca zlozy o$wiadczenie o spetnieniu
warunkow udziatu w postepowaniu, o ktdrym mowa w rozdziale IV ust. 1 pkt 1) SIWZ.

2. O udzielenie zamdwienia publicznego moze sie ubiega¢ Wykonawca, ktéry nie podlega
wykluczeniu z postepowania na podstawie przepisu art. 24 ust. 1 ustawy Prawo zamodwien
publicznych.

3. W przypadku Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamdwienia, spetnienie
warunkéw wymienionych w ust. 1 pkt 1) — 4) SIWZ musi zosta¢ wykazane tgcznie. Warunek
opisany w ust. 2 SIWZ musi by¢ spetniony przez kazdego z Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych
sie o udzielenie zamowienia.

4. Zamawiajgcy na podstawie dokumentow i os$wiadczen wymaganych w przedmiotowym
postepowaniu oceni, czy Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu wymienione w ust.
1 pkt 1) — 4) SIWZ oraz czy brak jest podstaw do wykluczenia Wykonawcy z postepowania
w oparciu o przepis art. 24 ust. 1 ustawy Prawo zamdwien publicznych. Zamawiajgcy dokona
oceny spetniania powyzszych warunkéw zgodnie z formulg: spetnia/nie spetnia. Szczegdtowy opis
dokumentéw i oswiadczen wymaganych w przedmiotowym postepowaniu znajduje sie
w rozdziale IV SIWZ.

5. Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i doswiadczeniu, potencjale technicznym, osobach zdolnych
do wykonania zamdwienia, zdolnosciach finansowych lub ekonomicznych innych podmiotdw,
niezaleznie od charakteru prawnego taczacych go z nimi stosunkéw. Wykonawca w takiej sytuaciji
zobowigzany jest udowodni¢ zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat tymi zasobami w trakcie
realizacji zamowienia, w szczegdlnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie tych
podmiotdw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na potrzeby wykonania
zamowienia (Stosowny dokument, sporzadzony wg zatgcznika nr 5 do SIWZ nalezy zataczyc
do oferty). Podmiot, ktory zobowigzat sie do udostepnienia zasobéw zgodnie z art. 26 ust. 2b
ustawy Pzp, odpowiada solidarnie z wykonawcg za szkode zamawiajgcego powstalg wskutek
nieudostepnienia tych zasobdow, chyba Ze za nieudostepnienie zasobdw nie ponosi winy.

Rozdziat 1V.

Wykaz oswiadczen lub dokumentow, jakie maja dostarczy¢ Wykonawcy w celu
potwierdzenia spelniania warunkow udzialu w postepowaniu.

1. Oswiadczenia i dokumenty skiadane w celu potwierdzenia speiniania warunkow
udzialu w postepowaniu okreslonych w art. 22 ust. 1 ustawy Prawo zamdwien publicznych
(skfadane jako zatgczniki do oferty):

1) Oswiadczenie (o ktorym mowa w art. 44 ustawy Prawo zamowien publicznych) o spetnianiu
warunkow udziatu w postepowaniu okreslonych w art. 22 ust. 1 ustawy Prawo zamowien
publicznych.
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W przypadku Wykonawcdw wspdinie ubiegajgcych sie o zamodwienie, powyzsze
o$wiadczenie Wykonawcy sktadajg fgcznie. Wzor oswiadczenia stanowi zatacznik nr 3
do SIWZ.

2) Pisemne zobowigzanie podmiotéw do oddania Wykonawcy do dyspozycji niezbednych
zasobéw na potrzeby wykonania zamoéwienia — wymagane, jezeli w celu wykazania
spetnienia warunkow okreslonych w art. 22 ust. 1 ustawy Prawo zamodwien publicznych,
Wykonawca polega na zasobach innych podmiotéw, na zasadach okreslonych w art. 26 ust.
2b ustawy Prawo zamoéwien publicznych. Wykonawca zobowigzany jest udowodnic
Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowatl zasobami niezbednymi w trakcie realizacji
zamowienia, w szczegdlnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie o ktorym
mowa powyzej. Wzor zobowigzania stanowi zatacznik nr 5 do SIWZ.

2. Oswiadczenia i dokumenty skladane w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia
z postepowania Wykonawcy w okolicznosciach, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy Prawo
zamowien publicznych (sktadane jako zataczniki do oferty):

1) O$wiadczenie Wykonawcy o braku podstaw do wykluczenia z postepowania
w okolicznosciach, o ktdrych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy Prawo zamdwien publicznych
(wzor oswiadczenia stanowi zatacznik nr 4 do SIWZ).

2) Aktualny odpis z wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnoSci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub ewidenciji,
wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert, sktadany
w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2) ustawy
Prawo zamowien publicznych.

W przypadku zaistnienia zmian, nie odzwierciedlonych w ww. dokumencie, Wykonawca
obowigzany jest zataczyc¢ do oferty dokumenty bedace podstawa tychze zmian (np. uchwata
wspoinikow, prawomocny wyrok sagadowy.

3. Dokumenty podmiotow zagranicznych — jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentu o ktdrym mowa
w ust. 2 pkt 2) niniejszej SIWZ, skfada: dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w ktorym
ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajace, ze nie otwarto jego likwidacji, ani nie
ogtoszono upadtosci — wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania
ofert.

4. Jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktérym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania, nie wydaje sie dokumentdw opisanych w ust. 3 SIWZ, zastepuje sie
je dokumentem zawierajgcym os$wiadczenie, w ktorym okreSla sie takze osoby uprawnione
do reprezentacji Wykonawcy, ztozone przed witasciwym organem sgdowym, administracyjnym
albo organem samorzadu zawodowego Ilub gospodarczego odpowiednio kraju miejsca
zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania,
lub przed notariuszem, wystawionym nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania ofert.

5. Dokumenty dotyczace przynaleznosci do grupy kapitatowej.

Wykonawca, w celu wykazania brak podstaw do wykluczenia w oparciu o tre$¢ art. 24 ust. 2 pkt
5) ustawy Pzp skfada:

1) Liste podmiotdw nalezacych do tej samej grupy kapitatowej, o ktérej mowa w art. 24 ust. 2
pkt 5) ustawy Pzp (sktada Wykonawca nalezacy do grupy kapitatowej),

albo
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8.

2) Informacje o tym, ze Wykonawca nie nalezy do grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy
zdnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (tekst jednolity: Dz. U.
z2007 r. Nr 50, poz. 331, z pdin. zm.). Wzor informacji stanowi zaltgcznik nr 7 do
niniejszej SIWZ.

Inne dokumenty, niezbedne do przeprowadzenia postepowania:

1) Petnomocnictwo — wymagane jezeli oferta jest podpisana przez petnomocnika (z wytgczeniem
prokurenta), nawet jezeli jest on ujawniony w dokumencie rejestrowym. W razie watpliwosci
co do waznosci lub zakresu posiadanego petnomocnictwa Zamawiajgcy zastrzega sobie
prawo do zgdania potwierdzenia petnomocnictwa przez Wykonawce.

W przypadku Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o zamdwienie (konsorcja, spotki cywilne)
dokumenty wymienione w rozdziale IV ust. 2 i/lub 3. oraz ust.5 SIWZ nalezy zatgczyc
odpowiednio dla kazdego z tych Wykonawcow.

Forma skltadanych dokumentow:

1) Dokumenty wymienione w rozdziale IV SIWZ nalezy dostarczy¢ w oryginale lub wyraznej,
czytelnej kserokopii poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez Wykonawce, za wyjgtkiem
dokumentow, o ktorych mowa w rozdziale IV ust. 1 pkt 1) i 2) oraz ust. 5 SIWZ, ktdre nalezy
ztozy¢ w oryginale a takze dokumentu, o ktdrym mowa w ust. 6 pkt 1) SIWZ, ktéry nalezy
ztozy¢ w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodnosc¢ z oryginatem przez notariusza.

2) W przypadku Wykonawcdow wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamoéwienia (np. konsorcja,
spotki cywilne) oraz w przypadku innych podmiotéw, na zasobach ktorych wykonawca polega
na zasadach okreSlonych w art. 26 ust. 2b ustawy Pzp, kopie dokumentéw dotyczacych
odpowiednio Wykonawcy lub tych podmiotéw sg poswiadczane za zgodno$¢ z oryginatem
odpowiednio przez Wykonawce lub te podmioty.

3) Dokumenty wymienione w rozdziale IV SIWZ, uzupetniane przez Wykonawce na wezwanie
Zamawiajacego, zgodnie z przepisem art. 26 ust. 3 ustawy Prawo zamoéwien publicznych,
muszg byc¢ sktadane w formie okreslonej w §7 ust. 1 Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow
z dnia 19 lutego 2013 r. w sprawie rodzajéow dokumentdw, jakich moze zgda¢ zamawiajgcy
od wykonawcy oraz form, w jakich te dokumenty mogg by¢ sktadane (Dz. U. z 2013 r.,
poz. 231). Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci uzupetniania ww. dokumentdw za pomoca
faksu oraz drogg elektroniczna.

4) Zamawiajacy zada, aby dokumenty sporzadzane w jezyku obcym byly skladane
wraz z thumaczeniem na jezyk polski.

Rozdziat V.

Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami
oraz przekazywania oswiadczen lub dokumentow, a takze wskazanie os6b uprawnionych
do porozumiewania sie z Wykonawcami.

1.

Z zastrzezeniem wyjatkdw opisanych w niniejszym rozdziale zasadg jest, Zze Strony
porozumiewajg sie w formie pisemnej. Jezeli dla skutecznosci ztozenia pisma (wyjasnienia,
zawiadomienia) konieczne jest doreczenie go w okreSlonym terminie, termin uwaza
sie za dochowany, jezeli w tymze terminie pismo zostato przestane faksem.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci uzupetniania w trybie art. 26 ust. 3 ustawy Prawo
zamowien publicznych dokumentéw, o ktérych mowa w rozdziale IV niniejszej SIWZ
za posrednictwem faksu lub poczty elektronicznej.

Zamawiajgcy nie dopuszcza formy porozumiewania sie drogg elektroniczng, za wyjatkiem:
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1) gdy przestanie przez Zamawiajacego pisma, w szczegolnosci wezwania do przedtuzenia
terminu zwigzania ofertg, wezwania do uzupetnienia dokumentéw w trybie art. 26 ust. 3
ustawy Pzp i/lub ztozenia wyjasnien w trybie art. 26 ust. 4 ustawy Pzp i/lub art. 24b ust. 1
ustawy Pzp i/lub art. 87 ust. 1 ustawy Pzp i/lub art. 90 ust. 1 ustawy Pzp lub przestania
informacji o poprawieniu omytki, o ktérej mowa w art. 87 ust. 2 ustawy Pzp, nie jest mozliwe
ze wzgledu na to, ze Wykonawca nie posiada faksu lub przestanie faksu z przyczyn
technicznych, niezaleznych od Wykonawcy lub Zamawiajgcego jest niemozliwe,

2) opisanym w rozdziale XI ust. 2 niniejszej SIWZ.

Przed datg otwarcia ofert dopuszczalne jest przekazywanie faksem wszelkich os$wiadczen,
wnioskow, zawiadomien oraz informacji, zardbwno przez Zamawiajacego, jak i Wykonawce.

Zmiany (modyfikacje) treSci SIWZ Zamawiajacy przekaze Wykonawcom, ktoérym przekazat
specyfikacje istotnych warunkdw zamowienia, a takze zamiesci na stronie internetowej na ktorej
zostata umieszczona SIWZ.

Wykonawca moze zwroci¢ sie do Zamawiajagcego o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych
warunkéw zamowienia pisemnie i/lub faksem. Zamawiajacy udzieli wyjasnien zgodnie z art. 38
ust. 1 oraz 1a Ustawy Prawo zamodwien publicznych. Przedtuzenie terminu skfadania ofert nie
wptywa na bieg terminu skfadania wyjasnien do tresci SIWZ.

Tre$¢ zapytan wraz z wyjasnieniami Zamawiajgcy przekaze Wykonawcom, ktdrym przekazat
specyfikacje istotnych warunkdw zamowienia, a takze zamiesci na stronie internetowej na ktorej
zostata umieszczona SIWZ.

Zamawiajacy nie przewiduje zwotania zebrania Wykonawcow w celu wyjasnienia watpliwosci
dotyczacych specyfikaciji istotnych warunkow zmodwienia.

Wszelkg korespondencje listowng lub faksowg nalezy kierowa¢ na adres: Muzeum Slaskie
w Katowicach, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, fax: +48 (32) 779 93 67, powotujac sie ha
numer postepowania wskazany w niniejszej SIWZ. Godziny urzedowania Zamawiajgcego:
wytgcznie dni robocze w godz. 08:00 — 16:00.

Osobami uprawnionymi do porozumiewania sie z Wykonawcami sg pracownicy Zamawiajgcego:
w sprawach proceduralnych: Zaneta Biros, w sprawach dotyczacych przedmiotu zamdwienia:
Beata Bieniek.

Rozdziat VI.

Wymagania dotyczace wadium.

Zamawiajacy nie wymaga whniesienia wadium.

Rozdziat VII.

Opis sposobu przygotowania ofert.

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte w niniejszym postepowaniu.

Oferte stanowi wypetniony formularz ,OFERTA" (zafacznik nr 1 do SIWZ) zawierajacy kwote
netto, podatek VAT oraz cene oferty brutto a takze warunki realizacji zaméwienia, na ktore
sktadajg sie m.in.: termin realizacji zamowienia oraz termin ptatnosci.

Zamawiajacy hie wyraza zgody na sktadanie ofert w postaci elektronicznej.
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10.

11.

Oferta oraz wszystkie oSwiadczenia sktadane przez Wykonawce w toku postepowania winny by¢
podpisane przez osobe/y upowazniong/e do skladania o$wiadczen woli w imieniu Wykonawcy,
zgodnie z zasadg reprezentacji wynikajacg z postanowien odpowiednich przepisow prawnych
badZz umowy, uchwaty lub prawidtowo spisanego petnomocnictwa.

Oferta Wykonawcy winna by¢ podpisana w sposob umozliwiajacy identyfikacje osoby skifadajacej
podpis (np. czytelny podpis sktadajgcy sie z petnego imienia i nazwiska lub podpis nieczytelny
opatrzony pieczecig imienng).

W przypadku Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o zamoéwienie (np. konsorcja, spotki
cywilne) — nalezy ustanowi¢ petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie
zamowienia albo do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie
zamowienia publicznego oraz dotgczy¢ do oferty prawidtowo sporzadzone petnomocnictwo lub
umowe — nie dotyczy spotki cywilnej, o ile upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania
w imieniu tej spodtki wynika z dotgczonej do oferty umowy spdtki badz wszyscy wspdlnicy
podpiszg oferte. Oferta musi by¢ podpisana w taki sposob, by prawnie zobowigzywata wszystkich
Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o zamoéwienie (przez kazdego z wykonawcow
lub petnomocnika).

Zaleca sie, by wszystkie zapisane strony oferty byty kolejno ponumerowane, a oferta zszyta
w sposob utrudniajacy jej naruszalno$¢, z zapisem na pierwszej stronie informujgcym o liczbie
jej stron.

Jezeli Wykonawca zamierza w tresci oferty umiesScic informacje bedace tajemnicay
przedsiebiorstwa, nalezy je ztozy¢ w oddzielnym, zszytym pakiecie z zaznaczeniem ich lokalizacji
w spisie zatgcznikow do oferty. Na kazdym dokumencie stanowigcym tajemnice przedsiebiorstwa
musi widnie¢ napis: ,Informacja stanowigca tajemnice przedsiebiorstwa — dokument niejawny,
nie moze byc¢ udostepniony innym uczestnikom postepowanid’. Przez tajemnice przedsiebiorstwa
rozumie sie nie ujawnione do wiadomosci publicznej informacje techniczne, technologiczne,
handlowe lub organizacyjne przedsiebiorstwa, co do ktdrych przedsiebiorca podjat niezbedne
dziatania w celu zachowania ich poufnosci. Sferg tajemnicy mozna objac tylko takie informacje,
ktére sg znane jedynie poszczegolnym osobom lub okreslonej grupie osdb. Obszar ten nie moze
sie rozciggac na informacje powszechnie znane lub te, o ktorych tresci kazdy zainteresowany
moze sie legalnie dowiedzie¢. Informacji bedacej tajemnicg przedsiebiorstwa nie stanowig dane
odczytane podczas otwarcia ofert, zgodnie z art. 86 ust. 4 ustawy Pzp.

Wszelkie zapiski, dopiski, zmiany i skre$lenia dokonane w celu poprawienia wtasnej pomyiki
muszg zostac zaparafowane (podpisane) przez Wykonawce, zgodnie z zasadg podang w ust. 5.
Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegolnosci koszty sporzadzenia oferty, pokrywa
Wykonawca. Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu (za wyjatkiem
zaistnienia sytuacji, o ktérej mowa w art. 93 ust. 4 ustawy Pzp).

Oferte wraz z wymaganymi dokumentami nalezy ztozy¢ w kopercie zaklejonej i zatytutowanej
W nastepujacy sposob:

Nazwa i adres Wykonawcy

OFERTA NA PRZETARG NIEOGRANICZONY nr Mé-ZP-Zp-333-1/15
Przeprowadzenie outdoorowej kampanii reklamowej Muzeum Slaskiego przy

wykorzystaniu nosnikow typu citylight”

Nie otwierac przed dniem 30.01.2015 r., godz. 11:15
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Rozdziat VIII.

Miejsce i termin sktadania i otwarcia ofert, termin zwigzania oferta.

1.

Zlozenie oferty:
Oferte wraz z dokumentami nalezy zlozy¢ w siedzibie Zamawiajacego, tj. Katowice,
al. W. Korfantego 3, pietro I, Sekretariat, w terminie do 30.01.2015 r. do godz. 11:00.

Wykonawcy zwigzani bedg ztozong ofertg przez okres 30 dni od daty uptywu terminu sktadania
ofert, wskazanego w ust. 1.

W przypadku ztozenia oferty drogg pocztowa, o waznosci jej ztozenia bedzie decydowata tylko
i wylgcznie data wptywu do Zamawiajacego.

W przypadku ztozenia oferty po terminie wskazanym w ust. 1, Zamawiajacy zwraca oferte
Wykonawcy niezwtocznie.

W przypadku wniesienia odwotania po uptywie terminu skfadania ofert, bieg terminu zwigzania
ofertg ulega zawieszeniu do czasu wydania przez Krajowg Izbe Odwotawczg orzeczenia.

Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzy¢ termin zwigzania
oferta, na czas niezbedny do zawarcia umowy w sprawie zamoéwienia publicznego, z tym
ze Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu zwigzania oferta,
zwroci¢ sie do Wykonawcy o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego terminu o oznaczony okres,
nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

Do wyznaczonego terminu na sktadanie ofert Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany, poprawki,
modyfikacje i uzupetnienia lub wycofa¢ swojg oferte.

Zmiany lub wycofanie ztozonej oferty sg skuteczne tylko wdowczas, gdy zostaty dokonane przed
uptywem terminu do sktadania ofert. Zaréwno zmiana, jak i wycofanie oferty wymagajg formy
pisemnej, ponadto muszg by¢ ztozone w miejscu i wedtug zasad obowigzujgcych przy sktadaniu
oferty. Odpowiednio opisane koperty (paczki) nalezy dodatkowo opatrzy¢ dopiskiem "ZMIANA
OFERTY" lub ,WYCOFANIE OFERTY”. W przypadku ztozenia kilku ,ZMIAN” koperte (paczke)

"

kazdej ,ZMIANY” nalezy dodatkowo opatrzy¢ napisem ,zmiana nr ..... .
Otwarcie ofert:

1) Otwarcie ofert nastapi w dniu 30.01.2015 r. o godz. 11:15 w Muzeum Slaskim
w Katowicach, al. W. Korfantego 3, II p., sala nr 209.

2) Podczas otwarcia ofert Zamawiajagcy podaje obecnym na otwarciu: kwote, jakg zamierza
przeznaczy¢ na sfinansowanie przedmiotowego zamowienia, ogfasza nazwe i adres
Wykonawcy, ktérego oferta jest otwierana, informacje dotyczace ceny, terminu wykonania
zamowienia oraz warunkow ptatnosci zawartych w ofercie Wykonawcy.

Rozdziat IX.

Opis sposobu obliczenia ceny.

1.

>

Ceng oferty jest kwota brutto obejmujgca realizacje catosci przedmiotu zamdwienia.

Wykonawca, kalkulujgc cene oferty, winien uwzgledni¢ wszelkie koszty jakie poniesie celem
naleznej realizacji przedmiotu umowy, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, a takze
wymaganiami Zamawiajgcego okreslonymi w niniejszej SIWZ oraz wszystkich zatgcznikach
do niej, w szczegolnosci w opisie przedmiotu zamowienia.

Ocenie bedzie podlegata cena oferty wraz z podatkiem VAT w odpowiedniej wysokosci.

Cena winna by¢ wyrazona w ztotych polskich (PLN).

Jezeli zlozono oferte, ktdrej wybdr prowadzitby do powstania obowigzku podatkowego
Zamawiajacego, zgodnie z przepisami o podatku od towardw i ustug w zakresie dotyczacym
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wewngatrzwspdlnotowego nabycia towarow, w celu oceny takiej oferty Zamawiajacy dolicza
do przedstawionej w niej ceny podatek od towaréw i ustug, ktory miatby obowigzek wptacic
zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

Rozdziat X.

Opis kryteriow, jakimi Zamawiajacy bedzie sie kierowal przy wyborze oferty, wraz
z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert.

1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami

oceny:
KRYTERIUM ZNACZENIE
Cena ,C” 70%
Dodatkowe nosniki ,B” 30%

a) W kryterium ,,Cena” punkty zostang przyznane zgodnie z zasada:

najnizsza cena wystepujaca
w ofertach
4C' = x 100 pkt x 70 %
cena wskazana
w rozpatrywanej ofercie

Maksymalna ilos¢ punktow do uzyskania wedfug powyzszej zasady wynosi 70 punktow, pozostate
oferty otrzymajg proporcjonalnie mniej punktow zgodnie z powyzej przedstawionym wzorem.

b) W kryterium , Dodatkowe nosniki” punkty zostang przyznane za dodatkowe nosniki, zgodnie
Z zasada:

Ilos¢ punktow w ramach kryterium dodatkowe nosniki ,,B"” wynosi:
30 punktéw - dodatkowe trzy nosniki,
20 punktow - dodatkowe dwa nosniki
10 punktéw - dodatkowy jeden nosnik.

Punkty za ,dodatkowe nos$niki” beda przyznawane dla tych ofert, w ktorych Wykonawcy zaproponuje
dodatkowe nosniki typu citylight, zgodnie z pkt. 4 Szczegdtowego opisu przedmiotu zamoéwienia
(zawartego w zalgczniku nr 2 do niniejszej SIWZ), w ilosci nie wiekszej niz 3 (trzy) sztuki.
Wykonawca, ktory nie wskaze w formularzu ofertowym dodatkowych nosnikow otrzyma
zero punktow, a Zamawiajacy przyjmie, iZ ilos¢ nosnikow zaoferowanych przez
Wykonawce wynosi 12 sztuk.

c) Poréwnanie ilosci punktdw otrzymanych przez poszczegdlne oferty i wybor oferty z najwyzsza
iloscig punktow. Za oferte najkorzystniejsza uznana bedzie oferta, ktdra uzyska najwyzszg ilosS¢
punktow we wskazanych wyzej kryteriach.

KRYTERIUM ZNACZENIE (%)
C Cena 70 %
B Dodatkowe nosniki 30 %
LP RAZEM 100 %
LP=C+B
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gdzie:

LP

— taczna liczba punktow,

C - liczba uzyskanych punktow w kryterium ,.cena”;
B — liczba uzyskanych punktéw w kryterium ,dodatkowe nosniki”.

Wyliczenie punktow zostanie dokonane z dokladnoscig do dwdch miejsc po przecinku, zgodnie
z matematycznymi zasadami zaokraglania.

Rozdziat XI.

Rozstrzygniecie postepowania.

1.

Kazdy z Wykonawcdw, ktorzy ztozyli oferty, zostanie niezwtocznie zawiadomiony faksem
i pisemnie 0: wyborze najkorzystniejszej oferty, nazwie (firmie) albo imieniu i nazwisku, siedzibie
albo adresie zamieszkania Wykonawcy, ktérego oferte wybrano, uzasadnienie jej wyboru oraz
nazwy (firmy) albo imie i nazwisko, siedziby albo adresy zamieszkania Wykonawcow, ktorzy
ztozyli oferty, a takze punktacje przyznang ofertom wedtug ustalonego kryterium, Wykonawcach,
ktérych oferty zostaty odrzucone, podajgc uzasadnienie faktyczne i prawne, Wykonawcach, ktérzy
zostali wykluczeni z postepowania, podajac uzasadnienie faktyczne i prawne, terminie,
okreslonym zgodnie z art. 94 ust. 1 lub 2 ustawy Prawo zamoéwien publicznych, po uptywie
ktérego moze zosta¢ zawarta umowa w sprawie przedmiotowego postepowania. Ogtoszenie
zostanie ponadto umieszczone w segregatorze z ogtoszeniami dot. zamodwien publicznych
znajdujagcym sie w holu na parterze w siedzibie Muzeum Slaskiego w Katowicach przy
al. W. Korfantego 3, oraz na stronie internetowej Zamawiajacego, na ktérej zamieszczono SIWZ.

W przypadku, gdy przestanie zawiadomienia o ktérym mowa w ust. 1 za pomocg faksu bedzie
niemozliwe, Zamawiajacy przesle je drogg elektroniczng na adres e-mail wskazany w ofercie
Wykonawcy.

Rozdziat XII.

Informacje o formalnosciach, jakie powinny zosta¢ dopelnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamodwienia publicznego.

1.

Z Wykonawcg, ktorego oferta zostata uznana za najkorzystniejsza, zostanie zawarta umowa
wg warunkdéw podanych we wzorze umowy zatgczonym do niniejszej specyfikacji i stanowigcym
jej integralng czes¢ (zatacznik nr 8) oraz zgodnie z ofertg ztozong przez Wykonawce.

Zamawiajgcy zawiera umowe w sprawie zamowienia publicznego zgodnie z art. 94 ustawy Prawo
zamowien publicznych.
Zamawiajacy wezwie Wykonawce do podpisania umowy. Nie podpisanie umowy przez
Wykonawce w wyznaczonym terminie bedzie uznane przez Zamawiajgcego za uchylanie sie
od zawarcia umowy.
W przypadku udzielenia zaméwienia wykonawcom sktadajgcym wspdlng oferte, Zamawiajacy
przed podpisaniem umowy moze zazada¢ ziozenia umowy regulujgcej wspOtprace tych
wykonawcow.

1) Zamawiajacy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

2) Wykonawcy wspodlnie ubiegajagcy sie o udzielenie zamowienia ponosza solidarng

odpowiedzialno$¢ za wniesienie zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.
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Rozdziat XIII.

Przewidywane zmiany umowy.

1.

Zmiana treSci zawartej umowy moze nastgpiC wylgcznie w granicach unormowania
art. 144 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych i pod rygorem
niewazno$ci wymaga formy pisemnego aneksu skutecznego po podpisaniu przez obie Strony.

Zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na dokonanie istotnych zmian postanowien zawartej umowy
w stosunku do tresci oferty, na podstawie ktérej dokonano wyboru wykonawcy, wylgcznie
w sytuacjach okreslonych we wzorze umowy stanowigcym zatacznik nr 8 do niniejszej SIWZ.

Rozdziat XIV.

Pouczenie o srodkach ochrony prawnej.

1.

Wykonawcom oraz innym podmiotom, ktdre majg lub miaty interes w uzyskaniu zamdwienia oraz
poniosty lub mogg ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajgcego przepiséw ustawy
Prawo zamoéwien publicznych, przystugujg srodki ochrony prawnej okreslone w Dziale VI tejze
ustawy.

Srodki ochrony prawnej wobec ogtoszenia 0 zamdwieniu oraz specyfikacji istotnych warunkéw
zamowienia przystugujg réwniez organizacjom wpisanym na liste, o ktérej mowa w art. 154 pkt 5
ustawy Pzp.

Odwotanie przystuguje wytgcznie wobec czynnosci okreslonych w art. 180 ust. 2 ustawy Pzp.

Odwotanie powinno wskazywac czynno$¢ lub zaniechanie czynnosci Zamawiajacego, ktorej
zarzuca sie niezgodno$c¢ z przepisami ustawy, zawierac zwiezte przedstawienie zarzutow, okreslac
zadanie oraz wskazywac okolicznosci faktyczne i prawne uzasadniajgce wniesienie odwotania.

Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w formie pisemnej albo
elektronicznej opatrzonej bezpiecznym podpisem elektronicznym weryfikowanym za pomoca
waznego kwalifikowanego certyfikatu.

Odwotujacy przesyta kopie odwotania Zamawiajgcemu przed uptywem terminu do wniesienia
odwotania w taki sposdb, aby mdgt on zapoznac sie z jego trescig przed uptywem tego terminu.
Domniemywa sie, iz Zamawiajgcy mogt zapoznac sie z trescig odwotania przed uptywem terminu
do jego wniesienia, jezeli przestanie jego kopii nastgpito przed uptywem terminu do jego
whniesienia za pomocg jednego ze sposobow okreslonych w art. 27 ust. 2 ustawie Pzp.

Odwotanie wnosi sie w terminie 5 dni od dnia przestania informacji o czynnosci Zamawiajgcego
stanowigcej podstawe jego wniesienia - jezeli zostaty przestane w sposob okreslony w art. 27 ust.
2 ustawy Pzp albo w terminie 10 dni - jezeli zostaty przestane w inny sposéb.

Odwotanie wobec tresci ogtoszenia o zamodwieniu, a takze wobec postanowien specyfikacji
istotnych warunkéw zamdwienia, wnosi sie w terminie 5 dni od dnia zamieszczenia ogtoszenia
w Biuletynie Zamoéwien Publicznych lub specyfikacji istotnych warunkdéw zamoéwienia na stronie
internetowe;.

Zapisy rozdziatu V ust. 9 SIWZ stosuje sie odpowiednio.
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Rozdziat XV.

Spis zatacznikow do niniejszej SIWZ.

Zatgcznikami, stanowigcymi integralng czes$¢ niniejszej specyfikacji istotnych warunkdéw zamodwienia
sq9:

Formularz oferty (wzor) — zatgcznik nr 1,

Szczegotowy opis przedmiotu zamodwienia — zatgcznik nr 2,

Oswiadczenie o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu (wzdr) — zatgcznik nr 3,
Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postepowania (wzdr) — zatgcznik nr 4,
Zobowigzanie podmiotéw trzecich — zatacznik nr 5,

Oswiadczenie o udziale podwykonawcéw (wzor) — zatgcznik nr 6,

Informacja dot. przynaleznosci do grupy kapitatowej — zatgcznik nr 7,

© N o U AWM

Umowa (wzdr) — zatgcznik nr 8.

Niniejsza SIWZ zostata zatwierdzona w dniu 22.01.2015 r. przez
Alicie Knast
Dyrektora Muzeum Slaskiego w Katowicach
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