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Zatacznik nr 2 do SIWZ

Szczegotowy opis przedmiotu zamoéwienia (OPZ)
na zadanie:

.Przeprowadzenie outdoorowej kampanii reklamowej Muzeum Slaskiego
przy wykorzystaniu nosnikéw typu citylight”

oznaczenie sprawy: M$-zZP-zB-333-1/15

1. Typ nosnikdw, ktérymi musi dysponowa¢ Wykonawca: citylighty usytuowane na terenie wiat
przystankowych tramwajowych od strony wewnetrznej lub na terenie wiat przystankowych
autobusowych od strony wewnetrznej lub na terenie przystankdéw tramwajowych od strony
wewnetrznej (jezeli przystanek nie posiada wiaty) lub na terenie przystankéw autobusowych
od strony wewnetrznej (jezeli przystanek nie posiada wiaty).

2. Tlos¢ nosnikow: ilos¢ 12 (dwanascie) sztuk, tj. po jednym nosniku w danej lokalizacji wybranej
przez Wykonawce sposrdd lokalizacji wymienionych w pkt. 7 OPZ.

3. W odniesieniu do zapisu pkt. 1 OPZ, Zamawiajacy dopuszcza lokalizacje citylightow rowniez
od strony zewnetrznej, z tym jednak zastrzezeniem, iz moze to dotyczyé maksymalnie trzech
nos$nikow (trzech z dwunastu) w danej lokalizacji wybranej przez Wykonawce sposrdd lokalizacji
wymienionych w pkt. 7 OPZ.

4. Wykonawca ma mozliwos¢ zaproponowania dodatkowo maksymalnie 3 nosnikow w miastach
objetych kampanig (nalezy wypetni¢ pkt.4 formularza Oferty — zatgcznik nr 1 do SIWZ),
zZlokalizowanych w centrach tychze miast lub w odlegtosci nie mniejszej niz 300 m od lokalizacji
o ktérych mowa w pkt. 7 OPZ. W odniesieniu do tych no$nikow Zamawiajgcy dopuszcza lokalizacje
citylightow rowniez od strony zewnetrznej, z tym jednak zastrzezeniem, iz moze to dotyczyé
maksymalnie jednego nos$nika (jednego z trzech) z dodatkowo zaproponowanych. Oferta
dodatkowych nos$nikdw musi obejmowac takze wydruk, wyklejenie, wymiane oraz utrzymanie
plakatéw zgodnie z punktami 8-11 OPZ, zgodnie z harmonogramem o ktérym mowa w pkt. 6 OPZ.

5. Termin wykonania zamdwienia: Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania zamdwienia
w terminie: od daty zawarcia umowy, jednak nie wczesniej niz od dnia 6 lutego do dnia 31
grudnia 2015 roku, przy czym okresem przeprowadzenia kampanii jest termin nie wczesniejszy niz
od dnia 16 lutego do dnia 31 grudnia 2015 roku.

6. System wymiany plakatow:

a) od 2 dnia od terminu zawarcia umowy do 28 lutego 2015 roku, nie wczesniej niz od 16 lutego
2015 roku zgodnie z zapisami pkt. 5 — 1 typ plakatu eksponowany w kazdym
z zarezerwowanych nosnikow;

b) od 1 marca do 31 grudnia 2015 roku — 1 typ plakatu eksponowany w kazdym
z zarezerwowanych nosnikdw przez okres jednego miesigca = 10 zmian ekspozycji w kazdym
z zarezerwowanych no$nikow przez okres 10 miesiecy.

7. Lokalizacja:
a) minimum 8 miejsc ze Scistego centrum Katowic, obejmujacych nastepujace lokalizacje:
i) Rynek.
i) Dotychczasowa siedziba Muzeum Slaskiego — al. W. Korfantego na odcinku od Rynku
w kierunku do Ronda im. gen. Zietka.
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iii) Nowa siedziba Muzeum S'.Iaskiego — al. W. Rozdzienskiego, Osiedle Gwiazdy w kierunku
Warszawy.
iv) Teatr Slaski im. St. Wyspiaﬁskiegp — ul. Warszawska.
v) Uniwersytet Slaski — plac Sejmu Slaskiego.
vi) Uniwersytet Ekonomiczny — ul. 1-go Maja.
vii) Patac Mtodziezy — ul. Mikotowska.
viii) Rondo Sztuki — Rondo im. gen. Zietka.
ix) Plac Oddziatéw Mtodziezy Powstanczej.
x) Plac Andrzeja.
xi) Plac Wolnoéci.
xii) Dworzec PKP — ul. 3-go Maja.
xiii) Plac Synagogi.
xiv) Punkt 44 (Cinemacity) — ul. Gliwicka.
xv) Silesia City Center — ul. Chorzowska.
xvi) Wesote Miasteczko — ul. Chorzowska.
xvii)  Biblioteka Slgska — plac Rady Europy.
xviii)  Ul. Francuska, okolice cmentarza i skrzyzowania z ul. Jagiellonska.
b) Jedno miejsce ze Scistego centrum Sosnowca, obejmujgce nastepujace lokalizacje:
i) Dworzec PKP.
i) Urzad Miasta.
ii) Ul. Marszatka J. Pitsudskiego.
iv) Centrum Handlowe Plaza.
c) Jedno miejsce ze Scistego centrum Chorzowa, obejmujgce nastepujace lokalizacje:
i) Okolice Rynku — ul. Katowicka.
i) Estakada — ul. Katowicka.
d) Jedno miejsce ze Scistego centrum Bytomia, obejmujgce nastepujgce lokalizacje:
i) Plac Sobieskiego.
ii) Plac Sikorskiego.
ii) Urzad Miasta.
e) Jedno miejsce ze Scistego centrum Tychdw, obejmujgce nastepujace lokalizacje:
i) Plac Baczynskiego.
i) Hotelowiec.
ii) Al. Niepodlegtosci.
f) Jedno miejsce ze $cistego centrum Siemianowic, obejmujace nastepujace lokalizacje:
i) Pl. Wolnosci.
ii) Michatkowice, przystanek Kosciot.
iii) Plac Skargi.
przy czym ekspozycja musi obejmowac minimum 4 miasta wymienione w punktach b - f).

Wydruk plakatéw zgodnie z harmonogramem o ktérym mowa w pkt. 6 OPZ o wymiarach
co najmniej 180x120 cm w ilosci wystarczajacej dla przeprowadzenia kampanii (réowniez
w przypadku konieczno$ci wymienienia zniszczonego plakatu), zgodnie z dostarczonym przez
zamawiajgcego projektem graficznym przestanym na wskazany przez Wykonawce serwer ftp lub
przesytanym mailem w postaci plikow PDF, JPG, TIFF w terminie 5 dni roboczych przed pierwszym
dniem kazdego miesigca, przy czym projekt graficzny plakatu wyklejanego w lutym 2015 roku
dostarczony zostanie Wykonawcy w terminie do 2 dni roboczych przed rozpoczeciem terminu,
0 ktdrym mowa w pkt. 6 OPZ.

Comiesieczna wymiana plakatéw na nosnikach w terminie do dwdch dni roboczych od pierwszego
dnia danego miesigca oraz zniszczenie wymienionych plakatéw, z dodatkowym uwzglednieniem
termindéw o ktérych mowa w pkt. 6 OPZ.

Wymiane plakatow w terminie 48 godzin od chwili powziecia przez Wykonawce wiadomosci o ich
zniszczeniu lub uszkodzeniu, réwniez na podstawie informacji przekazanej przez Zamawiajacego
telefonicznie lub za pomocg poczty elektroniczne;j.
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11. Utrzymanie reklamy na nos$nikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z wymogami estetyki,
prowadzenie statych, biezacych kontroli jakosci plakatow oraz, w przypadku uszkodzenia lub
zniszczenia, wtym na skutek aktow wandalizmu, wymiana plakatow na nowe na koszt
Wykonawcy.

12. Przesytanie na wskazany przez Zamawiajgcego w Umowie adres e-mailowy, comiesiecznego
raportu z wykonania zamowienia, w terminie do trzech dni roboczych od pierwszego dnia danego
miesigca, ktdry zawierat bedzie zdjecie kazdej lokalizacji wraz z umieszczonym na citylighcie
plakatem.

Osoba przygotowujgca opis przedmiotu zamowienia:

(data, podpis i pieczatka osoby uprawnionej)

ZATWIERDZONO/NIE ZATWIERDZONO*

(data, podpis i pieczatka kierownika Zamawiajacego
lub osoby upowaznionej)

* niepotrzebne skreslic
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