Wz0r umowy na zadanie: ,,Przeprowadzenie outdoorowej kampanii rekiamowej Muzeum Slaskiego przy wykorzystaniu nosnikow
typu citylight”

MS-ZP-ZB-333-1/15

Zatgcznik nr 8 do SIWZ

Wz6r umowy

zawarta w Katowicach pomiedzy:

Muzeum Slaskim w Katowicach, al. W. Korfantego 3, 40-005 Katowice, wpisanym do Rejestru
Instytucji Kultury prowadzonego przez Wojewodztwo Slaskie — Zarzad Wojewodztwa Slaskiego,
pod numerem RIK-M/12/99, NIP 634-23-11-686, reprezentowanym przez:

Dyrektora Muzeum Alicje Knast
Gtowng Ksiegowg Jolante Grabalska

zwanym dalej Zamawiajacym

zwanym (-3) dalej Wykonawca,

zwanymi w dalszej czesci umowy ,,Stronami”

zgodnie z przepisami art. 39-46 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamodwien publicznych (tj.:
Dz.U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 z pdzniejszymi zmianami) zawarto umowe o nastepujgcej tresci:

§ 1. Przedmiot umowy

1. Na podstawie dokumentacji przygotowanej dla przeprowadzonego przez Zamawiajacego
postepowania nr MS-ZP-ZB-333-1/15 oraz oferty przedstawionej przez Wykonawce w tym
postepowaniu — stanowigcych integralng czes¢ niniejszej umowy (,Umowy”) Zamawiajacy zleca,
a Wykonawca przyjmuje do wykonania ustuge polegajacg na przeprowadzeniu outdoorowej
kampanii reklamowej Muzeum Slaskiego przy wykorzystaniu nosnikow typu citilight, zwang dalej
przedmiotem umowy.

2. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania przedmiotu umowy zgodnie:

a)
b)

Z postanowieniami Umowy;

z postanowieniami Specyfikacji Istotnych Warunkdéw Zamodwienia (,SIWZ”), w tym
Szczegotowego Opisu Przedmiotu Zamdwienia zwanego dalej OPZ.

3. Przedmiotem umowy jest:

a)

b)

dysponowanie nosnikami usytuowanymi na terenie wiat przystankowych tramwajowych
od strony wewnetrznej lub na terenie wiat przystankowych autobusowych od strony
wewnetrznej lub na terenie przystankdow tramwajowych od strony wewnetrznej (jezeli
przystanek nie posiada wiaty) lub na terenie przystankow autobusowych od strony
wewnetrznej (jezeli przystanek nie posiada wiaty) w ilosci 12 sztuk, tj. po jednym nosniku w
danej lokalizacji wybranej przez Wykonawce spo$rod lokalizacji wymienionych w § 1 ust. 3 lit.
¢ Umowy;

w odniesieniu do no$nikow okreslonych w § 1 ust. 3 lit. a Umowy, Zamawiajacy dopuszcza
lokalizacje citylightéw rowniez od strony zewnetrznej, z tym jednak zastrzezeniem, iz moze to
dotyczy¢é maksymalnie trzech nos$nikdw (trzech z dwunastu), w danej lokalizacji wybranej
przez Wykonawce sposrod lokalizacji wymienionych w § 1 ust. 3 lit. ¢ Umowy;
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c)

d)

9)

h)

dysponowanie przez Wykonawce nosnikami typu citylight w ilosci o ktérej mowa w ust. 3 lit.
a) w lokalizacjach wybranych przez Wykonawce sposrod nastepujacych:

i) minimum 8 miejsc ze Scistego centrum Katowic, obejmujacych nastepujace lokalizacje:
Rynek, dotychczasowa siedziba Muzeum Slaskiego — al. Korfantego na odcinku od Rynku
w kierunku do Ronda im. gen. Zietka, nowa siedziba Muzeum Slaskiego -
al. Rozdzienskiego/Osiedle Gwiazdy w kierunku Warszawy, Teatr Slgski im. St.
Wyspianskiego — ul. Warszawska, Uniwersytet Slaski — plac Sejmu Slaskiego, Uniwersytet
Ekonomiczny — ul. 1-go Maja, Patac Mtodziezy — ul. Mikotowska, Rondo Sztuki — Rondo im.
gen. Zietka, Plac Oddziatdw Miodziezy Powstanczej, Plac Andrzeja, Dworzec PKP — ul. 3-
go Maja; Plac Synagogi, Punkt 44 (Cinemacity) — ul. Gliwicka; Plac Wolnoécj, Silesia City
Center — ul. Chorzowska, Wesote Miasteczko — ul. Chorzowska, Biblioteka Slaska — plac
Rady Europy, ul. Francuska, okolice cmentarza i skrzyzowania z ul. Jagiellorska;

i) jedno miejsce ze Scistego centrum Sosnowca, obejmujgce nastepujgce lokalizacje:
Dworzec PKP, Urzad Miasta; ul. Marszatka J. Pitsudskiego, Centrum Handlowe Plaza;

iii) jedno miejsce ze Sciste centrum Chorzowa, obejmujgce nastepujgce lokalizacje: okolice
Rynku — ul. Katowicka, Estakada — ul. Katowicka;

iv) jedno miejsce ze S$cistego centrum Bytomia, obejmujace nastepujgce lokalizacje:
Plac Sobieskiego; Plac Sikorskiego; Urzad Miasta;

v) jedno miejsce ze Scistego centrum Tychdw, obejmujgce nastepujgce lokalizacje: Plac
Baczynskiego, Hotelowiec; al. Niepodlegtosci;

vi) jedno miejsce ze Sciste centrum Siemianowic, obejmujgce nastepujgce lokalizacje:
pl. Wolnosci, Michatkowice — przystanek Kosciot, Plac Skargi,

przy czym ekspozycja musi obejmowa¢ minimum 4 miasta wymienione w ust. 3 lit . c) podpkt.

ii)-vi),

sporzadzenie i przestanie Zamawiajgcemu za posrednictwem poczty elektronicznej

na wskazany do kontaktow w §10 ust. 1 lit. a Umowy, adres e-mailowy lub dostarczenie

osobiscie do akceptacji listy lokalizacji no$nikow, w terminie do 2 dni roboczych liczonych

od dnia zawarcia Umowy z Wykonawca. Lista musi zawiera¢ doktadny adres umieszczenia

kazdego nosnika wraz z aktualnym zdjeciem, potwierdzajgcym lokalizacje, stan techniczny

oraz estetyczny nosnika wraz z opisem lokalizacji;

dokonanie zmian w licie lokalizacji nosnikow w zw. z § 3 wust. 3 lit. a Umowy
w terminie do 2 dni roboczych liczonych od dnia nastepnego od przestania przez
Zamawiajacego za posrednictwem poczty elektronicznej na wskazany do kontaktéw w §10
ust. 1 lit. b Umowy adres e-mailowy, oceny listy lokalizacji nosnikow;

przestanie za posrednictwem poczty elektronicznej na wskazany do kontaktéw w §10 ust. 1 lit.
a Umowy adres e-mailowy lub dostarczenie osobiscie poprawionej listy lokalizacji nosnikow
zgodnie z uwagami Zamawiajgcego, w zw. z ust. 3 lit. e niniejszego paragrafu;

przestanie w wersji papierowej zatwierdzonej przez Strony listy lokalizacji nosnikéw
podpisanej przez Wykonawce zgodnie z reprezentacjg i w wersji elektronicznej na nosniku
CD/DVD;

ekspozycja na nosnikach, ktérych lokalizacja zostata zaakceptowana przez Zamawiajgcego,
plakatéw reklamowych Muzeum Slgskiego w systemie:

i) od dnia zawarcia umowy do 28 lutego 2015 roku, nie wczesniej niz od 16 lutego 2015
roku — 1 typ plakatu eksponowany w kazdym z zarezerwowanych nosnikow;

i) od 1 marca do 31 grudnia 2015 roku — 1 typ plakatu eksponowany w kazdym z
zarezerwowanych nosnikéw przez okres jednego miesigca = 10 zmian ekspozycji w
kazdym z zarezerwowanych no$nikow przez okres 10 miesiecy.

wydruk plakatéw zgodnie z harmonogramem ekspozycji o ktérym mowa w ust. 3 lit. h) o
wymiarach co najmniej 180x120 cm i w iloSci wystarczajgcej dla przeprowadzenia kampanii
(rowniez w przypadku koniecznosci wymienienia zniszczonego plakatu), zgodnie z
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)

k)

dostarczonym przez Zamawiajgcego projektem graficznym przestanym na wskazany przez
Wykonawce serwer ftp lub przesylanym mailem w postaci plikow PDF, JPG, TIFF w terminie 5
dni roboczych przed pierwszym dniem kazdego miesigca, przy czym projekt graficzny plakatu
wyklejanego w lutym 2015 roku dostarczony zostanie Wykonawcy w terminie do 2 dni
roboczych przed rozpoczeciem terminu, o ktdrym mowa w ust. 3 lit. h) podpkt. i);

comiesieczna wymiana plakatéw na kazdym z nosnikdw na plakaty, o ktérych mowa w ust. 3
lit. i) z uwzglednieniem zapisoéw ust. 3 lit h) oraz zniszczenie wymienionych plakatéw;

comiesieczne przesytanie na wskazany do kontaktéw w §10 ust. 1 lit. b Umowy, adres e-
mailowy w terminie do trzech dni roboczych od pierwszego dnia danego miesigca, raportu z
wykonania przedmiotu umowy, ktory zawierat bedzie zdjecie kazdej lokalizacji wraz
z umieszczonym na citylighcie plakatem, przy czym raport z pierwszej ekspozycji zostanie
przestany do trzech dni po wyklejeniu plakatow;

utrzymanie reklamy na nosnikach w nalezytym stanie technicznym, zgodnie z wymogami
estetyki, prowadzenie statych, biezacych kontroli jakosci plakatow oraz, w przypadku
uszkodzenia lub zniszczenia, w tym na skutek aktéw wandalizmu, wymiana plakatow na nowe
na koszt Wykonawcy.

W ramach wynagrodzenia, o ktdrym mowa w § 4 ust. 2, Wykonawca ma mozliwos¢
zaproponowania dodatkowo maksymalnie 3 nosnikdbw w miastach objetych kampanig,
zlokalizowanych w centrach tychze miast lub w odlegtosci nie mniejszej niz 300 m od
lokalizacji o ktorych mowa w ust. 3 lit. c). W odniesieniu do tych noénikdw Zamawiajacy
dopuszcza lokalizacje citylightow réwniez od strony zewnetrznej, z tym jednak zastrzezeniem,
iz moze to dotyczy¢ maksymalnie jednego nosnika (jednego z trzech) z dodatkowo
zaproponowanych. Oferta dodatkowych nosnikow musi obejmowac takze wydruk, wyklejenie,
wymiane oraz utrzymanie plakatéw zgodnie z ust. 3 lit. i-l) zgodnie z harmonogramem o
ktorym mowa w ust. 3 lit. h). Pozostate zapisy umowy do tychze nosnikdow stosuje sie
odpowiednio. Liste lokalizacji dodatkowych nosnikow bedzie stanowi¢ zatgcznik nr 2 do
Umowy.

§ 2. Termin wykonywania.

Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania zamowienia w terminie: od daty zawarcia umowy,
jednak nie wczesniej niz od 6 lutego do 31 grudnia 2015 roku, przy czym okresem przeprowadzenia
kampanii jest termin nie wczesniejszy niz od 16 lutego do 31 grudnia 2015 roku.

§ 3. Zobowigzania Stron.

1. Strony zobowigzane sg do:

a)
b)

@)

wspotdziatania w realizacji przedmiotu umowy;

wzajemnego i niezwtocznego powiadamiania sie na piSmie o zaistniatych przeszkodach,
w wypetnianiu wzajemnych zobowigzan w trakcie wykonywania przedmiotu umowy;

ostatecznego zatwierdzenia przez Strony, listy lokalizacji — poprzez jej podpisanie zgodnie
Z reprezentacjg Stron.

2. Wykonawca zobowigzuje sie do:

a)

b)

wykonania przedmiotu umowy w zw. z postanowieniami §1 ust. 2 i ust. 3 Umowy, z nalezyta
starannoscia, z uwzglednieniem zawodowego charakteru prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej;

wymiany plakatow w kazdym nosniku w terminie do drugiego dnia kazdego miesigca oraz
zniszczenie wymienionych plakatow,
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C) przesytania na wskazany przez Zamawiajacego w §10 ust. 1 lit. b Umowy, adres e-mailowy,
comiesiecznego raportu z wykonania przedmiotu umowy, w terminie do trzech dni roboczych
od pierwszego dnia danego miesigca, ktory zawierat bedzie zdjecie kazdej lokalizacji wraz
z umieszczonym na citylighcie plakatem, przy czym raport z pierwszej ekspozycji zostanie
przestany do trzech dni po wyklejeniu plakatéw;

d) przeprowadzania statych, biezacych kontroli jakosci plakatdw przez caty czas obowigzywania
Umowy;

e) wymiany plakatbw w terminie do 48 godzin od chwili powziecia przez Wykonawce
wiadomosci o ich zniszczeniu lub uszkodzeniu, rowniez na podstawie informacji przekazanej
Wykonawcy przez Zamawiajgcego telefonicznie lub za pomocg poczty elektronicznej.

3. Zamawiajacy zobowigzuje sie do:

a) dokonania oceny przestanej przez Wykonawce szczegdtowej listy lokalizacji nosnikéw,
o ktdrej mowa w §1 ust. 3 lit. d Umowy, w terminie do 5 dni roboczych liczonych od dnia
nastepnego od przestania przez Wykonawce listy lokalizacji no$nikdow i przestania
Wykonawcy dokonanej oceny za posrednictwem poczty elektronicznej na wskazany do
kontaktéw w §10 ust. 1 lit. b Umowy adres e-mailowy;

b) odestania zatwierdzonej i podpisanej zgodnie z reprezentacjg Zamawiajgcego listy lokalizacji
nos$nikow;

c) dostarczenia Wykonawcy projektow graficznych na wskazany przez Wykonawce serwer ftp
lub za pomocg poczty e-mail na adres okreslony w § 10 ust. 1 lit. b Umowy w postaci plikow
PDF, JPG, TIFF w terminie do 5 dni roboczych przed rozpoczeciem terminéw o ktérych mowa
w § 1 ust. 3 lit h) podpkt. ii), przy czym projekt graficzny plakatu wyklejanego w lutym 2015
roku dostarczony zostanie Wykonawcy w terminie do 2 dni roboczych przed rozpoczeciem
terminu, o ktérym mowa w § 1 ust. 3 lit h) podpkt. i), tj. nie wczesniej niz na 2 dni robocze
przed 16 lutego 2015 roku;

d) zaptaty wynagrodzenia w terminie i na zasadach okreslonych w § 4 Umowy.

§ 4. Cena i warunki ptatnosci.

1. Strony ustalajg, ze maksymalne wynagrodzenie za prawidtowe sukcesywne wykonywanie cato$ci
przedmiotu umowy okreélonego w § 1 Umowy tj. ustugi ,Przeprowadzenia outdoorowej kampanii
reklamowej Muzeum Slaskiego przy wykorzystaniu no$nikow typu citylight” w okresie
wykonywania Umowy wskazanym w §2 Umowy, nie moze przekroczy¢é wartoséci brutto
................................... zt PLN (Stowni€:......cccovveeeiiee e cveeevieeesneeeeeneee./ 100 PLN).

2. Wynagrodzenie, o ktdrym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu bedzie ptatne na podstawie faktur
czesciowych wystawianych przez Wykonawce na koniec kazdego miesigca kalendarzowego, gdzie
jedna faktura bedzie obejmowata wartos¢ wykonania ustugi w danym miesigcu kalendarzowym, tj.
cena brutto za jeden nosnik, o ktdrym mowa w § 1 ust. 3) lit. a) w danym miesigcu x faktyczna
ilos¢ nosnikdw, na ktérych ekspozycja plakatow zostata wykonywana, przy czym wartos¢
wykonania ustugi za miesigc luty bedzie obliczona na podstawie wzoru: cena brutto jednego
nosnika citylight o ktdrym mowa w § 1 ust. 3) lit. a) za jeden dzien ekspozycji plakatu x faktyczna
ilos¢ dni w ktorych przeprowadzona zostanie ekspozycja x ilos¢ nosnikow.

3. Faktura za wykonanie ustugi w miesigcu grudniu zostanie dostarczona do siedziby Zamawiajacego
nie pozniej niz do dnia 31 grudnia 2015 roku.

4. Ceny jednostkowe brutto jednego nosnika okreslone w Zatgczniku Nr 1 do Umowy, nie ulegna
zmianie w okresie obowigzywania Umowy.

5. Zamawiajacy nie udziela zaliczek na poczet wykonania przedmiotu umowy.

Wynagrodzenie, o ktorym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu jest ostateczne, zostaty
w nim uwzglednione wszystkie wymagania SIWZ (w tym OPZ i postanowien umowy), oraz
wszelkie koszty bezposrednie i posrednie jakie Wykonawca poniesie z tytutu nalezytej oraz
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10.

11.

12.

13.

zgodnej z obowigzujgcymi przepisami realizacji przedmiotu umowy zysk Wykonawcy oraz
wszystkie wymagane przepisami podatki, ubezpieczenia i inne optaty, a w szczegolnosci
prawidtowy podatek VAT.

Zamawiajgcy w przypadku ustawowej zmiany stawki podatku od towardw i ustug VAT dopuszcza
mozliwos¢ zmiany wynagrodzenia o kwote wynikajacg ze zmienionej stawki podatku VAT po
zawarciu stosownego aneksu.

Zamawiajacy w przypadku, gdy w czasie trwania umowy ktorykolwiek z zaakceptowanych przez
Zamawiajgcego nosnikéw ulegnie zniszczeniu lub dewastacji lub z innych przyczyn niezaleznych od
Wykonawcy przestanie istnie¢, w razie braku mozliwosci zaproponowania przez Wykonawce
zmiany lokalizacji nosnika/nosnikow, jest uprawniony do obnizenia wynagrodzenia Wykonawcy
wskazanego w ust. 1 niniejszego paragrafu, o cene jednostkowg brutto (okreslong w Zatgczniku
Nr 1 do Umowy) za jeden nosnik x faktyczna ilos¢ nosnikow, na ktdrych ekspozycja plakatow jest
niewykonywana.

Zaptata wynagrodzenia wskazanego w ust. 1 niniejszego paragrafu za wykonywany przedmiot
umowy nastepowac bedzie po otrzymaniu poprawnie wystawionej faktury, na rachunek bankowy
Wykonawcy.

Poprawnie wystawione faktury oprocz podstawowych informacji, musza zawiera¢ wyszczegolnione
nastepujgce pozycje: przedmiot umowy tj., warto$¢ netto, kwote podatku VAT, wartos¢ brutto
obejmujgcg wartos¢ ustugi za dany okres ekspozycji zgodnie z zapisami ust. 2 niniejszego
paragrafu, termin platnosci: ,21 dni”, a nie konkretng date kalendarzowa. W przypadku
wystawienia przez Wykonawce faktury i wskazania terminu ptatno$ci niezgodnie z trescig zdania
powyzej, strony uzgadniaja, iz obowigzujgcy termin ptatnosci to 21 dni od dnia otrzymania faktury
przez Zamawiajgcego, niezaleznie od wskazanego przez Wykonawce terminu ptatnosci faktury, z
zastrzezeniem postanowienia ust. 3 niniejszego paragrafu.

Zamawiajacy zaptaci faktury w terminie do 21 dni od daty ich otrzymania przez Zamawiajacego, tj.
od dnia wptywu poprawnie wystawionej faktury do siedziby Zamawiajgcego.

Platnosci bedg dokonywane przelewem bankowym na konto bankowe Wykonawcy okreSlone
na fakturze.

Za dzien zaptaty uznaje sie dzien uznania rachunku Zamawiajgcego.

§ 5. Dopuszczalne zmiany Umowy

Zmiana tresci Umowy moze nastgpi¢ wylgcznie w granicach unormowania art. 144 ust. 1 ustawy
Prawo zamodwien publicznych za zgodg obu Stron i pod rygorem niewazno$ci wymaga formy
pisemnego aneksu, skutecznego po podpisaniu przez obie Strony.

Zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na dokonanie istotnych zmian postanowien zawartej Umowy
w stosunku do tresci oferty, na podstawie ktorej dokonano wyboru Wykonawcy, wylacznie
w sytuaciji:

a) zmiany lokalizacji nosnikdbw w przypadku zniszczenia, dewastacji lub innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy, na skutek ktorych dana lokalizacja przestanie istnie¢, nie majgca
wplywu na zmiane ceny brutto wskazanej w §4 ust. 1 Umowy;

b) w przypadku gdy w czasie trwania umowy ktorakolwiek z zaakceptowanych przez
Zamawiajgcego nosnikéw ulegnie zniszczeniu lub dewastacji lub z innych przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy przestanie istnie¢, w razie braku mozliwosci zaproponowania
przez Wykonawce zmiany lokalizacji nos$nika/no$nikow Zamawiajacy jest uprawniony do
obnizenia wynagrodzenia Wykonawcy o cene jednostkowg brutto za jeden nosnik x faktyczna
ilos¢ nos$nikéw, na ktérych ekspozycja plakatdw jest niewykonywana;

c) zmiany wynagrodzenia Wykonawcy wynikajgcego z umowy, w przypadku ustawowej zmiany
stawki podatku od towardw i ustug VAT.
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§ 6. Odpowiedzialnos¢ i kary umowne.

1. Zamawiajacy ponosi odpowiedzialnos¢ za tresc i forme plakatdw. Jezeli tres¢ plakatu reklamowego
jest zdaniem Wykonawcy, niezgodna z przepisami prawa lub dobrymi obyczajami, Wykonawca
zobowigzany jest do zwrdcenia Zamawiajgcemu uwagi na ten fakt w terminie do 3 dni roboczych
od dnia otrzymania projektow graficznych, o ktérych mowa w § 1 ust. 3 lit. i Umowy,
z jednoczesnym wskazaniem kwestionowanych tresci oraz uzasadnieniem. Po uptywie tego
terminu Wykonawca traci uprawnienie do odmowy umieszczenia plakatéw na citylightach.

2. Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kary umowne w wysokosci:

a) 20% wynagrodzenia brutto okreSlonego w § 4 ust. 1 Umowy w przypadku odstgpienia
od Umowy z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy;

b) 1% wynagrodzenia brutto okreslonego w §4 ust. 1 Umowy za kazdy dzien opdznienia
W rozpoczeciu przeprowadzenia kampanii w stosunku do terminu okreslonego w § 2 Umowy;

c) 0,5% wynagrodzenia brutto okreSlonego w § 4 ust. 1 Umowy za kazdy dzien opdznienia
w przestaniu Zamawiajgcemu listy lokalizacji nosnikéw w zw. z §1 ust. 3 lit. d) Umowy;

d) 0,5% wynagrodzenia brutto okresSlonego w §4 ust. 1 Umowy za kazdy dzien opdznienia
w dokonaniu poprawienia listy lokalizacji nosnikow w zw. §1 ust. 3 lit. €) Umowy.

e) 0,5% wynagrodzenia brutto okreSlonego w §4 ust. 1 Umowy za kazdy dzien opdznienia
w przestaniu raportu okreslonego w §3 ust.2 lit.c) Umowy.

3. W sytuacjach, o ktérych mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, Wykonawca jest zobowigzany
do zapfaty kary umownej w terminie 7 dni od dnia otrzymania wezwania / noty informujacej
o naliczeniu kar umownych

4. W przypadku, jesli Wykonawca odstgpi od Umowy z przyczyn lezgcych po stronie Zamawiajgcego,
wowczas Wykonawca moze zada¢ od Zamawiajacego zaptaty kary umownej w wysokosci 20%
kwoty brutto wynagrodzenia Wykonawcy, okreslonego w § 4 ust. 1 Umowy.

5. W przypadku stwierdzenia niewykonania lub nienalezytego wykonywania umowy Zamawiajacy jest
uprawniony do zadania od Wykonawcy zwrotu zaptaconego mu wynagrodzenia, ktore dotyczy tej
czesci umowy, w stosunku do ktérej miato miejsce takie niewykonanie lub nienalezyte wykonanie.
Zamawiajacy jest zobowigzany do uprzedniego wezwania Wykonawcy do przystgpienia do
wykonywania lub nalezytego wykonywania umowy i zakreSlenia mu w tym celu 7-dniowego
terminu. Przez nienalezyte wykonywanie umowy nalezy rozumie¢ wykonywania umowy niezgodnie
Z jej postanowieniami. Kazda ze Stron uprawniona jest do odstgpienia od Umowy w przypadku
istotnego naruszenia przez drugg Strone jej postanowien w terminie 7 dni od dnia powziecia
informacji o naruszeniu.

6. Niezaleznie od kar umownych, o ktdrych mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, Zamawiajacy ma
prawo dochodzenia odszkodowania uzupetniajgcego w przypadku gdy kary okreslone w ust. 2 nie
pokrywaja jego szkad.

§ 7. Odstapienie od Umowy

1. Oprécz wypadkéw okreslonych w tresci Kodeksu Cywilnego Stronom Umowy przystuguje prawo
odstgpienia od Umowy w sytuacjach opisanych ponizej.

2. Zamawiajgcemu przystuguje prawo do odstgpienia od Umowy gdy:
a) zostanie wydany nakaz zajecia majatku Wykonawcy;
b) Wykonawca nie przystgpi do wykonywania ustugi w terminie okreslonym w § 2 Umowy;

c) Wykonawca wykonuje ustuge niezgodnie z Umowa lub SIWZ, w sposob nienalezyty i pomimo
dodatkowego wezwania przez Zamawiajgcego, w ktdrym wyznaczono Wykonawcy
odpowiedni, jednakze nie dtuzszy niz 3 dni, termin na usuniecie naruszen, naruszenia te nie
zostaty usuniete w catosci przez Wykonawce,
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d) gdy Wykonawca wyrzadzit szkode w wiekszym rozmiarze w mieniu Zamawiajacego lub kolejny
raz wyrzadzit szkode w mieniu Zamawiajgcego, bez wzgledu na jej rozmiar.

3. Odstgpienie od Umowy w przypadkach wskazanych w ust. 2 niniejszego paragrafu moze nastgpic
w terminie do 30 dni od powziecia wiadomosci o powyzszych okolicznosciach.

4. Wykonawcy przystuguje prawo odstgpienia od Umowy w szczegdlnosci, jezeli Zamawiajgcy
zawiadomi Wykonawce, iz wobec zaistnienia uprzednio nie przewidzianych okolicznosci nie bedzie
mogt spetni¢ swoich zobowigzan umownych wobec Wykonawcy.

5. Odstgpienie od Umowy powinno nastgpi¢ w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci i powinno
zawiera¢ uzasadnienie i moze nastgpic w terminie do 30 dni od powziecia wiadomosci
o okoliczno$ciach wskazanych w ust. 2. Wykonawcy nie przystugujg z tego tytutu zadne roszczenia
i kary wzgledem Zamawiajgcego.

§ 8. Podwykonawstwo

1. Wykonawca zrealizuje przedmiot umowy bez udzila’ru podwykonawcéw.
alb
2. Wykonawca wykona przedmiot umowy przy udziale podwykonawcy/ow, w zakresie: .................
3. Podwykonawca nie moze powierzy¢ wykonania przedmiotu umowy dalszym podwykonawcom bez
pisemnej zgody Zamawiajacego i Wykonawcy.
4. Za dziatania i zaniechania podwykonawcy (-6w) Wykonawca ponosi odpowiedzialnos¢ jak
za wilasne dziatania i zaniechania.

2

§ 9. Postanowienia dodatkowe
Umowa zawarta jest na czas oznaczony okreslony w §2 Umowy.

2. Cesja wierzytelnosci przystugujgcych Wykonawcy wobec Zamawiajgcego z tytutu wykonania
Umowy moze nastgpic jedynie za uprzednig pisemng zgodg Zamawiajgcego.

3. Zgodnie z art. 145 ustawy Prawo zamdwien publicznych, w razie zaistnienia istotnej zmiany
okolicznosci powodujacej, ze wykonanie Umowy nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna
byto przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy, Zamawiajgcy moze odstgpi¢ od umowy w terminie 30
dni od powziecia wiadomosci o tych okolicznosciach.

4. W przypadku, o ktorym mowa w ust. 3 niniejszego paragrafu, Wykonawca moze zgdac wytgcznie
wynagrodzenia naleznego z tytutu wykonania cze$ci umowy.

5. Wykonawca o$wiadcza, ze nosniki s3 wolne od wad fizycznych i prawnych, w tym obcigzen na
rzecz osob trzecich, ktére mogtyby uniemozliwi¢ lub utrudni¢ wykonanie przez Wykonawce jego
uprawnien wynikajacych z Umowy.

§ 10. Postanowienia koncowe.
1. Strony ustanawiajg osoby wiasciwe dla spraw realizacji Umowy:

a) dla Zamawiajgcego: Danuta Kaminska-Bania nr tel: 32 77 99 377, nr faxu: 32 779 93 67
adres e-mail: d.kaminska-bania@muzeumslaskie.pl

b) dla Wykonawcy - , nr tel: , nr
faxu:..coooeeeeeeeeeiiee adres e-mail:

2. Kazda ze Stron zobowigzuje sie do niezwtocznego informowania drugiej Strony o zmianie osdb
okreslonych w ust. 1 niniejszego paragrafu lub ich danych, jak réwniez o wszelkich zmianach
adresu dla doreczen, pod rygorem uznania za skuteczne doreczenia pod adres wskazany
w Umowie.

! Jezeli Wykonawca zamierza zrealizowa¢ zaméwienie z udziatem podwykonawcy.
2 Zgodnie z ofertg Wykonawcy.
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3. W sprawach nie uregulowanych Umowg majg zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego i prawa
zamowien publicznych.

Spory mogace wynikng¢ z Umowy rozstrzygane bedg przez sad wiasciwy dla Zamawiajgcego.

5. Jako date zawarcia Umowy przyjmuje sie date zlozenia podpisu przez Strone sktadajaca podpis
w drugiej kolejnosci.

6. Jezeli ktorakolwiek ze Stron nie umiesci daty zlozenia podpisu, jako date zawarcia umowy
przyjmuje sie date ztozenia podpisu przez drugg Strone.

7. Umowe sporzadzono w 3 jednobrzmigcych egzemplarzach, w tym 2 dla Zamawiajacego i 1 dla
Wykonawcy.

ZAMAWIAJACY: WYKONAWCA:

Data: Data:
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Zatacznik Nr 1 do Umowy nr ....

zawartej w dniu ......ococinivereinnn 2015r.
Tab. 1
Cena brutto ekspozycji w okresie od 1 marca do 31 grudnia 2015 roku
1. 2. 3.
Cena brutto

jednego nosnika
citylight przy zatozeniu

Lp. 10 zmian ekspozycji I,Iosc’ Wartosc brutto
. T - nosnikow [kol. nr 1 x kol. nr 2]
w jednym nosniku
przez okres 10
miesiecy
1 12

Tab. 2
Cena brutto ekspozycji od 2 dnia od terminu zawarcia umowy do 28 lutego 2015 roku, nie

wczesniej niz od 16 lutego 2015 roku

1. 2. 3. 4,
Ilo$¢ dni w
f:ena brutto’ . ktorych .y Wartosc brutto
jednego nosnika Ilosc
Lp. o . . . | przeprowadzona P [kol. nr 1 x kol. nr 2 x
citylight za jeden dzien . nosnikow
. zostanie kol. nr 3]
ekspozycji plakatu .
ekspozycja
1 12
ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zatacznik Nr 2 do Umowy nr ....
zawartej w dniu .....c.cociin000000. 2015 1

Lokalizacja no$nikow dodatkowych

1. 2. 3. 4.
Lp. Miejscowosc¢ Adres przystanku Typ nosnika Okres prezentacji

Alub B3

3 A - citylight usytuowany na terenie wiaty przystankowej tramwajowej i/lub autobusowej lub na
terenie przystanku tramwajowego i/lub autobusowego (jezeli przystanek nie posiada wiaty) od strony
wewnetrznej
B- citylight usytuowany na terenie wiaty przystankowej tramwajowej i/lub autobusowej lub na terenie
przystanku tramwajowego i/lub autobusowego (jezeli przystanek nie posiada wiaty) od strony
zewnetrznej
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