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SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

(zwana dalej ,,SIWZ”) dla postepowania o udzielenie
zamowienia publicznego, prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego pn.: ,,Zakup powierzchni reklamowych
na catoroczne potrzeby dziatan promocyjnych
realizowanych przez Muzeum Slaskie w Katowicach”.

Numer referencyjny: MS-ZP-WW-333-3/19

Dyrektor Muzeum Slaskiego
w Katowicach

Alicja Knast

Katowice, luty 2019 r.

Muzeum Slaskie w Katowicach

a: 40-205 Katowice, ul. T. Dobrowolskiego 1 Muzeum Slaskie jest instytucja kultury
£:327799300/f:32779 93 67 o . Samorzadu Wojewddztwa Slaskiego
e: dyrekcja@muzeumslaskie.pl I/ SIQSkIe. K“"“"Y wspétprowadzong przez Ministerstwo

w: muzeumslaskie.pl . Kultury i Dziedzictwa Narodowego
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Rozdziat |
Nazwa oraz adres Zamawiajacego.

Muzeum Slaskie w Katowicach

ul. T. Dobrowolskiego 1, 40-205 Katowice

wpisane do rejestru instytucji kultury prowadzonego przez Wojewddztwo Slaskie - Zarzad Wojewddztwa
Slaskiego pod numerem RIK-M/12/99

NIP 634-23-11-686, REGON 001094121

Tel: + 48 (32) 779 93 01

Godziny pracy: 8:00-16:00

Adres strony internetowej: http://www.muzeumslaskie.pl/

E-mail: zamowienia.publiczne@muzeumslaskie.pl

Rozdziat Il
Tryb udzielenia zamoéwienia.

1. Niniejsze postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego z zachowaniem zasad
okreslonych w ustawie z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (tekst jednolity: Dz.U.
2018 r. poz. 1986 ze zm.) zwanej dalej ,,ustawa Pzp”.

2. Wartosc¢ zamowienia nie przekracza rownowartosci kwoty okreslonej w przepisach wykonawczych wydanych
na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy Pzp.

3. W zakresie nieuregulowanym niniejsza SIWZ zastosowanie maja przepisy ustawy Pzp.

Rozdziat IlI
Ogolne informacje.

-_

Rodzaj zamowienia: ustuga.

Zamawiajacy przewiduje mozliwosc skorzystania z art. 24aa ustawy Pzp.

Zamawiajacy nie przeprowadzit dialogu technicznego przed wszczeciem postepowania.
Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektronicznej.

Zamawiajacy nie przewiduje udzielania zaliczek na poczet wykonania zamowienia.
Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowej.

Zamawiajacy nie przewiduje ustanowienia dynamicznego systemu zakupow.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
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Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

-
o

. Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ udzielenia zaméwien, o ktorych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 ustawy
Pzp.

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ udzielenia zamowien podobnych o tacznej wartosci do 110 000,00 PLN
netto. Przedmiot zamowienia podobnego stanowi¢ bedzie zakup powierzchni reklamowych na potrzeby
dziatan promocyjnych Muzeum Slaskiego w Katowicach wskazanych w opisie przedmiotu zaméwienia,
w dziataniach 1-3. Zamawiajacy przewiduje ponadto ewentualny zakup powierzchni reklamowych
oraz mailingu w internetowych portalach specjalistycznych rozliczanego w modelu kosztu za kliknigcie
oraz w portalach oferujacych wideo na zyczenie. Emisje reklam odbywac¢ beda sie kazdorazowo
na podstawie planow emisji uzgodnionych z Zamawiajacym.
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Zamowienie zostanie udzielone pod warunkiem, ze Zamawiajacy bedzie posiadat niezbedne srodki
finansowe oraz Wykonawca realizuje/realizowat przedmiot zaméwienia ze starannoscia i zapewni
nie gorszy standard wykonywania nowego zamowienia niz podstawowy, a takze Wykonawca zaakceptuje
istotne warunki dotychczasowej umowy (w tym dotyczacych warunkow ptatnosci), jak rowniez strony
w wyniku negocjacji uzgodnia wynagrodzenie oraz termin wykonania takiego zamoéwienia.

Rozdziat IV
Opis przedmiotu zamoéwienia. Termin wykonania przedmiotu zamoéwienia.

1. Przedmiotem zamoéwienia jest zakup powierzchni reklamowych na catoroczne dziatania promocyjne
realizowane przez Muzeum Slaskie w Katowicach. Dziatania promocyjne, ktérych dotyczy niniejsze
zamowienie beda realizowane w Internecie, wtacznie z uzytkownikami telefonow komaérkowych i urzadzen
mobilnych. Przedmiot zamédwienia zostat podzielony na 3 dziatania:

1) Dziatanie nr 1:

Kampania internetowa, regionalna, zasieg: wojewddztwo Slaskie, cel: zwiekszenie sprzedazy biletow
wstepu do Muzeum Slaskiego w Katowicach (MS).

Planowany czas trwania: realizacja w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym (poczatek kampanii
nie wczesniej niz w lutym 2019 r. - koniec kampanii nie pozniej niz 31 grudnia 2019 r.).
Natezenie dziatan w ramach kampanii bedzie uzaleznione od potrzeb Zamawiajacego.
Kampania realizowana bedzie za pomoca dziatan w Internecie, takze na urzadzeniach mobilnych
i w mediach spotecznosciowych.

2) Dziatanie nr 2:

Kampania internetowa ponadregionalna, zasieg: Warszawa, Krakéow, Wroctaw, t£édz, wojewodztwo
opolskie, cel: zwiekszenie sprzedazy biletéw wstepu do Muzeum Slaskiego w Katowicach (MS).

Planowany czas trwania: realizacja w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym (poczatek kampanii
nie wczesniej niz w lutym 2019 r. - koniec kampanii nie pozniej niz 31 grudnia 2019 r.).
Natezenie dziatan w ramach kampanii bedzie uzaleznione od potrzeb Zamawiajacego.
Kampania realizowana bedzie za pomoca dziatan w Internecie, takze na urzadzeniach mobilnych
i w mediach spotecznosciowych.

3) Dziatanie nr 3:

Biezace dziatania reklamowe w Internecie, stuzace zwiekszeniu frekwencji podczas 5 gtownych
wydarzen organizowanych przez Muzeum Slaskie w Katowicach oraz do 30 wydarzen podstawowych,
trwajacych w czasie od podpisania umowy do dnia 31.12.2019 r. lub do wyczerpania budzetu.
Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na realizacje Dziatania nr 3 kwote w wysokosci ok. 25 000,00 PLN
netto powiekszona o nalezny podatek VAT 23%, tj. ok. 30 750,00 PLN brutto. Dziatanie obejmuje
zaprojektowanie planu emisji reklam oraz po jego weryfikacji i ostatecznej akceptacji przez
Zamawiajacego zakup przestrzeni reklamowych, a nastepnie biezace monitorowanie, analizowanie
oraz zarzadzanie z Zamawiajacym przebiegiem kampanii reklamowych. Media plan dla Dziatania nr 3
Wykonawca jest zobowiazany dotaczy¢ do oferty zgodnie z zapisem SIWZ rozdz. Xl ust. 1 pkt 2) lit. a.

Zamawiajacy informuje, iz przygotowanie kreacji lezy wytacznie po stronie Zamawiajacego.

Ponadto Wykonawca bedzie zobowigzany do monitorowania, analizowania oraz zarzadzania
wraz z Zamawiajacym przebiegiem kampanii reklamowych stanowiacych przedmiot zamowienia.
Opis sposobu realizacji ww. czynnosci Wykonawca jest zobowiagzany ztozy¢ wraz z oferta zgodnie z zapisem
SIWZ rozdz. Xl ust. 1 pkt 2) lit. b.

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia - Brief (zwany dalej ,,OPZ”) zawiera Zatacznik nr 2 do SIWZ.
Ponadto Wykonawca zobowiazany jest do wykonania przedmiotu zamdwienia, zgodnie ze wzorem umowy,
ktory stanowi Zatacznik nr 3 do SIWZ.
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Termin wykonania przedmiotu zamoéwienia: od dnia zawarcia umowy do dnia 31.12.2019 r. (zgodnie
Z opisem poszczegblnych Dziatan w ust. 1 niniejszego rozdziatu) lub do osiagniecia maksymalnej kwoty,
o ktorej mowa § 3 ust. 1 umowy. Za termin wykonania poszczegolnych Dziatan ustala sie date zakonczenia
ich realizacji, zgodnej z opisem przedmiotu zamowienia oraz dostarczenia raportu realizacji kazdego
z Dziatan i jego akceptacji przez Zamawiajacego, jednak nie pozniej niz do dnia 31.12.2019 r.

Kody CPV:

79341000-6 Ustugi reklamowe
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79342200-5 Ustugi w zakresie promocji

Miejsce realizacji: Muzeum Slaskie w Katowicach, ul. Tadeusza Dobrowolskiego 1, 40-205 Katowice.
Podwykonawstwo
1) Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie czesci (zakresu) zamowienia podwykonawcy.

2) Zamawiajacy zada wskazania w ofercie przez Wykonawce czesci (zakresu) zamoéwienia,
ktorych wykonanie zamierza powierzy¢ podwykonawcom i o ile jest to wiadome, nalezy wskaza¢ wykaz
proponowanych podwykonawcow. W przypadku, kiedy Wykonawca nie wskaze w ofercie czesci
(zakresu), ktora zamierza powierzy¢ podwykonawcom, Zamawiajacy przyjmie, ze Wykonawca zrealizuje
zamowienie samodzielnie.

3) Zamawiajacy nie zastrzega obowiazku osobistego wykonania przez Wykonawce kluczowych czesci
zamowienia na ustugi, o ktorych mowa w art. 36a ust. 2 pkt 1) ustawy Pzp.

Zamawiajacy nie przewiduje wymagan, o ktorych mowa w art. 29 ust. 3a ustawy Pzp.
Zamawiajacy nie przewiduje wymagan, o ktorych mowa w art. 29 ust. 4 ustawy Pzp.
Oferty rownowazne.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ sktadania ofert rownowaznych w przypadkach, w ktorych Zamawiajacy
wskazuje znaki towarowe, patent lub pochodzenie, zrodto lub szczegblne procesy, ktére charakteryzuja
produkty lub ustugi dostarczane przez konkretnego wykonawce przedmiotu zamowienia, z zachowaniem
przez Wykonawce zasad i wymogow opisanych w SIWZ. Wpisanie znakéw towarowych jest uzasadnione
specyfika przedmiotu zamédwienia i Zamawiajacy nie moze opisa¢ przedmiotu zamoéwienia za pomoca
dostatecznie doktadnych okreslen. Uzyte w SIWZ okreslenia wskazujace znaki towarowe, patent
lub pochodzenie, zrodto lub szczegolne procesy, ktore charakteryzujg produkty lub ustugi dostarczane przez
konkretnego wykonawce przedmiotu zamoéwienia nalezy odczytywac z wyrazami ,lub réwnowazne”.
Wykonawca moze przedstawic oferte rownowazna, jednakze proponowane rozwigzania rownowazne musza
by¢ o takich samych parametrach uzytkowych, funkcjonalnych i jakosciowych lub je przewyzszac.

Opisujac przedmiot zamoéwienia przez odniesienie do norm, europejskich ocen technicznych, aprobat,
specyfikacji technicznych i systemow referencji technicznych, o ktorych mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 i ust.
3 ustawy Pzp, Zamawiajacy dopuszcza rozwiazania réwnowazne opisywanym, a odniesienie takie nalezy
odczytywac z wyrazami ,,lub rownowazne”.

Jezeli w opisie przedmiotu zamdwienia wymagane jest przedstawienie okreslonego oznakowania,
Zamawiajacy akceptuje wszystkie oznakowania potwierdzajace, ze przedmiot zamoéwienia spetnia
réwnowazne wymagania.

Wykonawca, ktory powotuje sie na rozwigzania rownowazne opisywanym przez Zamawiajacego,
jest obowiazany wykazaé, ze oferowany przez niego przedmiot zamoéwienia spetnia wymagania okreslone
przez Zamawiajacego.
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Rozdziat V
Warunki udziatu w postepowaniu.

1.

O udzielenie zamdwienia publicznego moga ubiegac¢ sie Wykonawcy, ktorzy spetniaja ponizsze warunki
udziatu w postepowaniu, dotyczace:

1) Kompetencji lub uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci zawodowej, o ile wynika
to z odrebnych przepiséw - Zamawiajacy nie okresla warunku udziatu w postepowaniu w tym zakresie.

2) Sytuacji ekonomicznej lub finansowej - Zamawiajacy nie okresla warunku udziatu w postepowaniu
w tym zakresie.

3) Zdolnosci technicznej lub zawodowej - Zamawiajacy nie okresla warunku udziatu w postepowaniu
w tym zakresie.

Wykonawcy moga wspolnie ubiegaé sie o udzielenie zamowienia. Przepisy dotyczace Wykonawcy stosuje
sie odpowiednio do Wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zamowienia.

Rozdziat VI

Podstawy wykluczenia.

1.

4.

O udzielenie zaméwienia publicznego moze sie ubiega¢ Wykonawca, ktory nie podlega wykluczeniu
z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12-23 ustawy Pzp oraz art. 24 ust. 5 pkt 1 i 4 ustawy Pzp.

Wykonawca, ktory podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13 i 14 oraz 16-20 ustawy Pzp
lub art. 24 ust. 5 ustawy Pzp, moze przedstawi¢ dowody na to, ze podjete przez niego S$rodki
sg wystarczajace do wykazania jego rzetelnosci, w szczegélnosci udowodni¢ naprawienie szkody
wyrzadzonej przestepstwem lub przestepstwem skarbowym, zadoscuczynienie pieniezne za doznang
krzywde lub naprawienie szkody, wyczerpujace wyjasnienie stanu faktycznego oraz wspotprace z organami
Scigania oraz podjecie konkretnych s$rodkéw technicznych, organizacyjnych i kadrowych,
ktore sa odpowiednie dla zapobiegania dalszym przestepstwom lub przestepstwom skarbowym
lub nieprawidtowemu postepowaniu Wykonawcy. Regulacji, o ktorej mowa w zdaniu pierwszym nie stosuje
sie, jezeli wobec Wykonawcy, bedacego podmiotem zbiorowym, orzeczono prawomocnym wyrokiem sadu
zakaz ubiegania sie o udzielenie zamowienia oraz nie uptynat okreslony w tym wyroku okres obowigzywania
tego zakazu.

Wykonawca nie podlega wykluczeniu, jezeli Zamawiajacy, uwzgledniajac wage i szczegolne okolicznosci
czynu Wykonawcy, uzna za wystarczajace dowody przedstawione na podstawie rozdz. VI ust. 2 SIWZ.

Wykluczenie Wykonawcy nastepuje zgodnie z art. 24 ust. 7 ustawy Pzp.

Rozdziat VII
Wykaz oswiadczen lub dokumentéw, potwierdzajacych brak podstaw wykluczenia.

1.

Do oferty Wykonawca musi dotaczy¢ aktualne na dzien sktadania ofert oswiadczenie, w zakresie wskazanym
w zataczniku nr 4 do SIWZ. Informacje zawarte w oswiadczeniu beda stanowi¢ potwierdzenie,
ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu z postepowania (z zastrzezeniem art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp).
Oswiadczenie ztozy¢ nalezy w oryginale, na formularzu, ktorego wzor stanowi zatacznik nr 4 do SIWZ.

Zamawiajacy nie Zzada aby Wykonawca, ktory zamierza powierzy¢ wykonanie czesci zamodwienia
podwykonawcom, w celu wykazania braku istnienia wobec nich podstaw wykluczenia z udziatu
w postepowaniu zamiescit informacje o podwykonawcach w oswiadczeniu, o ktorym mowa w rozdziale VII
ust. 1 SIWZ.

W przypadku wspélnego ubiegania sie o zaméwienie przez wykonawcow, oswiadczenie o ktorym mowa
w rozdz. VIl ust. 1 SIWZ sktada kazdy z Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o zamowienie.
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11.

Oswiadczenie te ma potwierdza¢ brak podstaw wykluczenia w zakresie, w ktorym kazdy z Wykonawcow
wykazuje brak podstaw wykluczenia.

Zamawiajacy przed udzieleniem zamodwienia, nie wezwie Wykonawcy, ktorego oferta zostata najwyzej
oceniona, do ztozenia aktualnych na dzien ztozenia oswiadczen lub dokumentéw potwierdzajacych
okolicznosci, o ktérych mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp.

Zgodnie z art. 24 ust. 11 ustawy Pzp Wykonawca, w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie
internetowej informacji, o ktérej mowa w art. 86 ust. 5 ustawy Pzp, przekaze Zamawiajacemu
oswiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej, co Wykonawcy
ktorzy ztozyli oferty w niniejszym postepowaniu, o ktérej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp.
Wraz ze ztozeniem oswiadczenia, Wykonawca moze przedstawi¢ dowody, ze powiazania z innym
Wykonawca nie prowadza do zaktocenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie zamowienia.
Wzér informacji o braku przynaleznosci do grupy kapitatowej zostanie udostepniony przez Zamawiajgcego
w dniu zamieszczenia, na stronie na ktérej zamieszczono SIWZ, informacji z otwarcia ofert..

W przypadku wspdlnego ubiegania sie o zamowienie przez Wykonawcow oswiadczenie o przynaleznosci
lub braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej, o ktorym mowa w rozdz. VIl ust. 5 SIWZ sktada
kazdy z Wykonawcow.

Zamawiajacy wyklucza Wykonawcow, ktorzy nalezac do tej samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy
z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow (tekst jednolity Dz. U. z 2018 r. poz. 798
ze zm.), ztozyli odrebne oferty lub oferty czesciowe, chyba ze wykaza, ze istniejagce miedzy nimi
powiazania nie prowadza do zaktocenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie zamowienia.

Forma dokumentéw
8.1 Oswiadczenie Wykonawcy o ktérym mowa w SIWZ rozdz. VIl ust. 1 i 3 sktadane jest w oryginale.

8.2 Dokumenty lub oswiadczenia inne niz o$wiadczenie o ktorym mowa w SIWZ rozdz. VIl ust. 1 i 3,
sktadane sa w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem (nie dotyczy oferty
oraz dokumentow o ktorych mowa w rozdz. Xl ust. 1 pkt 2), ktore sktadane sa w oryginale).

8.3 Poswiadczenie za zgodnos$¢ z oryginatem nastepuje przez opatrzenie kopii dokumentu lub kopii
oswiadczenia, sporzadzonych w postaci papierowej, wtasnorecznym podpisem.

8.4 Poswiadczenia za zgodnos¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio Wykonawca, Wykonawcy wspolnie
ubiegajacy sie o udzielenie zamowienia publicznego albo podwykonawca, w zakresie dokumentow
lub oswiadczen, ktore kazdego z nich dotycza.

W zakresie nieuregulowanym w SIWZ, zastosowanie maja przepisy rozporzadzenia Ministra Rozwoju z dnia
26 lipca 2016 r. w sprawie rodzajow dokumentéw, jakich moze zadaé¢ Zamawiajacy od Wykonawcy
w postepowaniu o udzielenie zamowienia (Dz. U. z 2016 r., poz. 1126) wraz z rozporzadzeniem Ministra
Przedsiebiorczosci i Technologii z dnia 17 pazdziernika 2018 r. zmieniajacym ww. rozporzadzenie (Dz. U.
z 2018 r. poz. 1993).

Dokumenty lub oswiadczenia, sporzadzone w jezyku obcym sa sktadane wraz z ttumaczeniem na jezyk
polski.

Jezeli Wykonawca nie ztozy oswiadczenia, o ktérym mowa w rozdziale VII ust. 1 SIWZ, oswiadczen
lub dokumentow potwierdzajacych okolicznosci, o ktorych mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp, lub innych
dokumentéw niezbednych do przeprowadzenia postepowania, oswiadczenia lub dokumenty
sg niekompletne, zawieraja btedy lub budza wskazane przez Zamawiajacego watpliwosci,
Zamawiajacy wezwie do ich ztozenia, uzupetnienia, poprawienia w terminie przez siebie wskazanym,
chyba ze mimo ich ztozenia oferta Wykonawcy podlegataby odrzuceniu albo konieczne bytoby
uniewaznienie postepowania.
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Rozdziat VIII

Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami oraz przekazywania
oswiadczen lub dokumentéw, a takze wskazanie oso6b uprawnionych do porozumiewania
sie z Wykonawcami.

1.

10.

Wszelkie oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajacy oraz Wykonawcy moga
przekazywac za posrednictwem operatora pocztowego w rozumieniu ustawy z dnia 23 listopada 2012 r.
Prawo pocztowe (tekst jednolity Dz.U. 2017 poz. 1481 ze zm.), osobiscie, za posrednictwem postanca
lub przy uzyciu srodkow komunikacji elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r.
o swiadczeniu ustug droga elektroniczng (tekst jednolity Dz.U. 2017 poz. 1219 ze zm.), za wyjatkiem
oferty oraz oswiadczen i dokumentéw wymienionych w rozdziale VII SIWZ (réwniez w przypadku ich
ztozenia w wyniku wezwania o ktorym mowa w art. 26 ust. 3 oraz ust. 3a ustawy Pzp) dla ktorych
dopuszczalna jest wytacznie forma pisemna.

Jesli Zamawiajacy lub Wykonawca przekazywaé beda oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia
oraz informacje droga elektroniczna, kazda ze stron na zadanie drugiej niezwtocznie potwierdzi fakt
ich otrzymania.

Przed data otwarcia ofert dopuszczalne jest przekazywanie pisemnie lub droga elektroniczng wszelkich
oswiadczen, wnioskow, zawiadomien oraz informacji, zarowno przez Zamawiajacego, jak i Wykonawce.

. Wykonawca moze zwroci¢ sie do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci SIWZ pisemnie lub droga

elektroniczng. Zamawiajacy udzieli wyjasnien zgodnie z art. 38 ust. 1 oraz 1a ustawy Pzp.
Zamawiajacy zamieSci wyjasnienia na stronie internetowej, na ktérej udostepniono SIWZ
(https://bip.muzeumslaskie.pl/category/zamowienia-publiczne/postepowania-przetargowe/).

Przedtuzenie terminu sktadania ofert nie wptywa na bieg terminu sktadania wyjasnien do tresci SIWZ.

W przypadku rozbieznosci pomiedzy trescig SIWZ, a trescig udzielonych odpowiedzi, jako obowiazujaca
nalezy przyjac tres¢ pisma zawierajacego pozniejsze oswiadczenie Zamawiajacego.

Zamawiajacy nie przewiduje zwotania zebrania Wykonawcow w celu wyjasnienia watpliwosci dotyczacych

tresci SIWZ.

Wszelka korespondencje listowna lub przekazywana droga elektroniczng nalezy kierowaé na adres:
Muzeum Slaskie w Katowicach, ul. T. Dobrowolskiego 1, 40-205 Katowice, e-mail:
zamowienia.publiczne@muzeumslaskie.pl, powotujac sie na numer referencyjny wskazany w niniejszej
SIWZ. Godziny urzedowania Zamawiajacego: od poniedziatku do piatku w godzinach 08:00 - 16:00.

Osoba uprawniong do porozumiewania sie¢ z Wykonawcami jest: Wojciech Walczak, tel. 32 2130 866,
e-mail: zamowienia.publiczne@muzeumslaskie.pl.

Jednoczesnie Zamawiajacy informuje, ze przepisy ustawy Pzp nie pozwalaja na jakikolwiek inny kontakt
niz wskazany w niniejszym rozdziale SIWZ. Oznacza to, ze Zamawiajacy nie bedzie udzielat zadnych
informacji w zakresie wyjasnienia tresci SIWZ telefonicznie lub osobiscie.

Rozdziat IX
Wymagania dotyczace wadium.

Zamawiajacy w niniejszym postepowaniu o udzielenie zamoéwienia nie zada wniesienia wadium.
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Rozdziat X
Termin zwigzania oferta.

1.

Wykonawca bedzie zwiazany oferta przez okres 30 dni. Bieg terminu zwiazania oferta rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu sktadania ofert (art. 85 ust. 5 ustawy Pzp).

2. Wykonawca moze przedtuzy¢ termin zwigzania oferta samodzielnie lub na wniosek Zamawiajacego,
z tym, ze Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu zwigzania oferta,
zwréci¢ sie do Wykonawcow o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego terminu o oznaczony okres
nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

3. Na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 7a ustawy Pzp Zamawiajacy odrzuci oferte, jezeli Wykonawca nie wyrazi
zgody, o ktorej mowa w art. 85 ust. 2 ustawy Pzp, na przedtuzenie terminu zwigzania oferta.

4. W przypadku wniesienia odwotania po uptywie terminu sktadania ofert, bieg terminu zwiazania oferta
ulega zawieszeniu do czasu ogtoszenia przez Krajowa Izbe Odwotawcza orzeczenia.

Rozdziat XI

Opis sposobu przygotowywania ofert.

1. Oferte stanowi:

1) wypetniony formularz ofertowy sporzadzony z wykorzystaniem wzoru stanowigcego Zatacznik nr 1
do SIWZ, zawierajacy cene oferty, a takze warunki realizacji zaméwienia;

2) Arkusz kalkulacyjny ceny oferty sporzadzony zgodnie ze wzorem zatacznika nr 1A do SIWZ zawierajacy
szczegbtowa wycene przedmiotu zamodwienia dla Dziatan nr 1 i 2, a takze szczegotowa wycene
przedmiotu zamowienia wraz z cenami jednostkowymi dla kazdego medium zaproponowanego w media
planie dla Dziatania nr 3 oraz nastepujace opisy proponowanych rozwigzan dotyczacych realizacji
zamowienia:

a. Media plan dla Dziatania nr 3 - proponowany przez Wykonawce harmonogram emisji reklam,
z wyszczegolnieniem nazwy poszczegolnych mediow, proponowanych technologii wyswietlania
reklam, kryteriow targetowania, formatow, sposobow emisji. Media plan powinien realizowac
opisane w OPZ dla dziatania nr 3 cele biznesowe, komunikacyjne i by¢ adresowany do wskazanej
grupy docelowej oraz obejmowac minimalny media mix dla zaplanowanych dziatan wskazany w OPZ
dla Dziatania nr 3. Wykonawca jest zobowigzany w ramach niniejszego opisu przedstawic
metodologie zaproponowanych dziatan w stosunku do 5 gtownych wydarzen objetych kampanig
promocyjna oraz 30 pozostatych wydarzen.

Wykonawca w niniejszym opisie jest zobowigzany ponadto wskazac:

— ceny jednostkowe dla kazdego medium zaproponowanego w media planie do Dziatania nr 3;

— nazwe serwisu spotecznosciowego, wyszukiwarki internetowej oraz serwisu internetowego
umozliwiajacego bezptatne umieszczanie, odtwarzanie strumieniowe, ocenianie i komentowanie
przez internautow - proponowane dla Dziatan nr 3. Wykonawca wskazujac nazwy ww. serwisow
w media planie dedykowanym dla Dziatania nr 3, jednoczesnie oswiadcza, ze za pomoca tych
samych serwisow bedzie realizowat zaméwienie odpowiednio w ramach Dziatania nr 1 (w zakresie
serwisu spotecznosciowego i wyszukiwarki internetowej) oraz w ramach Dziatania nr2
(w zakresie serwisu spotecznosciowego i wyszukiwarki internetowej).

Opis jest niezbedny w celu oceny oferty w kryterium ,Dobor serwisu spotecznosciowego,
wyszukiwarki internetowej oraz serwisu internetowego umozliwiajacego bezptatne umieszczanie,
odtwarzanie strumieniowe, ocenianie i komentowanie filméw, przez internautéw” o ktérym mowa
w rozdz. XIV ust. 5 pkt 4) SIWZ oraz ,,Jakos¢ planu emisji reklam” o ktorym mowa w rozdz. XIV ust.
5 pkt 2) SIWZ.
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10.

11.

b. Opis sposobu monitorowania, analizowania i zarzadzania wraz z Zamawiajacym przebiegiem
kampanii reklamowych stanowiacych przedmiot zamoéwienia, o ktérych mowa w dziataniach 1 do 3.
Dokument jest niezbedny w celu oceny oferty w kryterium ,Jakos¢ sposobu monitorowania,
analizowania i zarzadzania przebiegiem kampanii reklamowych”, o ktorym mowa w rozdz. XIV ust. 5
pkt 3) SIWZ.

Powyzszy dokument, o ktorym mowa w rozdz. XI ust. 1 pkt 2) SIWZ, wraz z opisami stanowi integralna czes¢
oferty oraz powinien zosta¢ przedstawiony w sposob umozliwiajacy jego ocene zgodnie z kryteriami
i warunkami oceny ofert okreslonymi w rozdziale XIV SIWZ. Wykonawca sktada go wraz z oferta.
Jezeli Wykonawca nie dostarczy wraz z ofertg Arkusza kalkulacyjnego ceny oferty lub nie dotaczy do oferty
opisow wymienionych w rozdz. Xl ust. 1 pkt 2) lit. a - b. SIWZ (sporzadzonych w ramach Zatacznika nr 1A
do SIWZ lub oddzielnie, zgodnie z wyborem Wykonawcy), jego oferta zostanie odrzucona na podstawie
art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp.

Wraz z ofertg Wykonawca jest zobowigzany ztozyc:
1) Oswiadczenie, o ktérym mowa w rozdz. VIl ust. 1 SIWZ oraz jezeli dotyczy rozdz. VIl ust. 3 SIWZ;

2) Jezeli uprawnienie do podpisania oferty, wzglednie do podpisania innych oswiadczen lub dokumentow
sktadanych wraz z oferta, nie wynika z wtasciwego rejestru lub centralnej ewidencji i informacji
o dziatalnosci gospodarczej do oferty Wykonawca jest zobowiazany dotaczyc stosowne petnomocnictwo.
Petnomocnictwo Wykonawca sktada w oryginale lub kopii poswiadczonej notarialnie;

3) Dokumenty o ktorych mowa w rozdz. Xl ust. 3 SIWZ - jezeli dotyczy.

W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o zamdwienie (np. konsorcja, spotki cywilne) - nalezy
ustanowi¢ petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zamdwienia
albo do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego
oraz dotaczy¢ do oferty prawidtowo sporzadzone petnomocnictwo (w oryginale lub kopii poswiadczonej
notarialnie) lub umowe - nie dotyczy spotki cywilnej, o ile upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania
w imieniu tej spotki wynika z dotaczonej do oferty umowy spotki badz wszyscy wspolnicy podpisza oferte.
Oferta musi by¢ podpisana w taki sposob, by prawnie zobowiazywata wszystkich Wykonawcow wspolnie
ubiegajacych sie o zamoéwienie (przez kazdego z wykonawcow lub petnomocnika).

Zamawiajacy zada wskazania w ofercie przez Wykonawce czesci (zakresu) zamowienia, ktorych wykonanie
zamierza powierzy¢ podwykonawcom o ile jest to wiadome, nalezy wskazac wykaz proponowanych
podwykonawcow.

Oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim, w formie zapewniajacej czytelnos¢ jej tresci oraz ztozyé pod
rygorem niewaznosci - wytacznie w formie pisemnej, podpisang wtasnorecznym podpisem osoby/osob

uprawnionej/-ych do sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy, zgodnie z zapisem rozdz. Xl ust. 8
SIWZ.

Zamawiajacy nie wyraza zgody na sktadanie ofert w postaci elektronicznej.
Kazdy Wykonawca moze ztozyc tylko jedna oferte, w tym rowniez podmioty wystepujace wspolnie.

Oferta winna by¢ podpisana przez osobe/y upowazniona/e do sktadania oswiadczen woli w imieniu
Wykonawcy, zgodnie z zasada reprezentacji wynikajaca z postanowien odpowiednich przepisow prawnych
badz umowy, uchwaty lub prawidtowo udzielonego petnomocnictwa.

Oferta Wykonawcy winna by¢ podpisana w sposéb umozliwiajacy identyfikacje osoby sktadajacej podpis
(np. czytelny podpis sktadajacy sie z petnego imienia i nazwiska albo podpis nieczytelny opatrzony pieczecia
imienna).

Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim. Dokumenty lub oswiadczenia sporzadzone w jezyku obcym
sa sktadane wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

Tresc ztozonej oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.
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12.

13.
14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Zaleca sie, by wszystkie zapisane strony oferty byty kolejno ponumerowane, a oferta zszyta w sposob
utrudniajacy jej naruszalnos$c, oraz zawierata spis tresci.

Przed uptywem terminu do sktadania ofert, Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofac oferte.

Zmiany lub wycofanie ztozonej oferty sa skuteczne tylko wowczas, gdy zostaty dokonane przed uptywem
terminu do sktadania ofert. Zaréwno zmiana, jak i wycofanie oferty wymagaja formy pisemnej,
ponadto musza by¢ ztozone w miejscu i wedtug zasad obowiazujacych przy sktadaniu oferty. Odpowiednio
opisane koperty (paczki) nalezy dodatkowo opatrzy¢ dopiskiem "ZMIANA OFERTY" lub ,,WYCOFANIE OFERTY”.

W przypadku ztozenia kilku ,,ZMIAN” koperte (paczke) kazdej ,ZMIANY” nalezy dodatkowo opatrzyc
informacja ,,zmiana nr .....”.

Jezeli Wykonawca zamierza w tresci oferty umiesci¢ informacje stanowiace tajemnice przedsiebiorstwa
w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz.U. 22003 r. nr 153,
poz. 1503 ze zm.), musi nie pdzniej niz w terminie sktadania ofert zastrzec, ze nie moga one byc
udostepniane i jednocze$nie wykazac, iz zastrzezone informacje stanowia tajemnice przedsiebiorstwa.
Przez tajemnice przedsiebiorstwa rozumie sie nie ujawnione do wiadomosci publicznej informacje
techniczne, technologiczne, handlowe lub organizacyjne przedsiebiorstwa, co do ktorych przedsiebiorca
podjat niezbedne dziatania w celu zachowania ich poufnosci. Sfera tajemnicy mozna objac tylko takie
informacje, ktore sg znane jedynie poszczegdlnym osobom lub okreslonej grupie osdb. Obszar ten nie moze
sie rozciaga¢ na informacje powszechnie znane lub te, o ktorych tresci kazdy zainteresowany moze
sie legalnie dowiedzie¢. Informacji bedacej tajemnica przedsiebiorstwa nie stanowig dane odczytane
podczas otwarcia ofert, zgodnie z art. 86 ust. 4 ustawy Pzp.

Zamawiajacy zaleca, aby informacje stanowiace tajemnice przedsiebiorstwa, byty przez Wykonawce ztozone
w oddzielnej wewnetrznej kopercie z oznakowaniem ,,tajemnica przedsiebiorstwa”. Brak jednoznacznego
wskazania, ktore informacje stanowiag tajemnice przedsiebiorstwa oznacza¢ bedzie, ze wszelkie
oswiadczenia i zaswiadczenia sktadane w trakcie niniejszego postepowania sa jawne bez zastrzezen.

Zamawiajacy informuje, ze w przypadku kiedy Wykonawca otrzyma od niego wezwanie w trybie art. 90
ustawy Pzp, a ztozone przez niego wyjasnienia lub dowody stanowi¢ beda tajemnice przedsiebiorstwa
w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji Wykonawcy bedzie przystugiwato prawo
zastrzezenia ich jako tajemnica przedsiebiorstwa. Przedmiotowe zastrzezenie zamawiajacy uzna
za skuteczne wytacznie w sytuacji kiedy Wykonawca oprocz samego zastrzezenia, jednoczesnie wykaze,
iz dane informacje stanowia tajemnice przedsiebiorstwa.

Wszelkie zapiski, dopiski, zmiany i skreslenia dokonane w celu poprawienia wtasnej pomytki w ofercie musza
zostac zaparafowane (podpisane) przez Wykonawce, zgodnie z zasada podang w rozdziale XI ust. 8 i 9 SIWZ.

Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegélnosci koszty sporzadzenia oferty, pokrywa Wykonawca.
Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu (za wyjatkiem zaistnienia sytuacji,
o ktorej mowa w art. 93 ust. 4 ustawy Pzp).

Oferta, ktorej tres¢ nie bedzie odpowiadac tresci SIWZ, z zastrzezeniem art. 87 ust. 2 pkt 3 ustawy Pzp
zostanie odrzucona (art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp). Wszelkie niejasnosci i watpliwosci dotyczace tresci
zapisow w SIWZ nalezy zatem wyjasni¢ z Zamawiajacym przed terminem sktadania ofert w trybie
przewidzianym w rozdziale VIII SIWZ. Przepisy ustawy Pzp nie przewiduja negocjacji warunkow udzielenia
zamowienia, w tym zapisow wzoru umowy, po terminie otwarcia ofert.

Oferte nalezy przygotowac tak, by z zawartoscia oferty nie mozna byto zapoznac sie przed uptywem terminu
otwarcia ofert.
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23. Oferte nalezy ztozy¢ w kopercie zaklejonej i zatytutowanej w nastepujacy sposob:

Nazwa i adres Wykonawcy
OFERTA NA PRZETARG NIEOGRANICZONY nr MS$-ZP-WW-333-3/19

»Zakup powierzchni reklamowych na catoroczne potrzeby dziatan promocyjnych
realizowanych przez Muzeum Slaskie w Katowicach”

Nie otwierac przed dniem 22 lutego 2019 r., godz. 12:30

24. Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za przypadkowe otwarcie oferty w sytuacji niezgodnego
z powyzszym sposobem opisania oferty oraz wynikte z tego tytutu konsekwencje.

Rozdziat XII
Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert.

1. Oferte nalezy ztozy¢ w Muzeum Slaskim w Katowicach, 40-205 Katowice, ul. T. Dobrowolskiego 1,
budynek administracyjny, 2 pietro, biuro podawcze - pokoéj nr A.2.10, w terminie do dnia 22 lutego 2019 r.
do godz. 12:00 i opisac zgodnie z opisem przedstawionym w rozdziale Xl ust. 23 SIWZ.

2. W przypadku ztozenia oferty droga pocztowa, o waznosci jej ztozenia bedzie decydowata tylko i wytacznie
data wptywu do Zamawiajacego.

3. W przypadku ztozenia oferty po terminie wskazanym w rozdziale XII ust. 1 SIWZ, Zamawiajacy zwroci oferte
Wykonawcy zgodnie z zasadami okreslonymi w art. 84 ust. 2 ustawy Pzp.

4. Otwarcie ofert:

1) otwarcie ofert nastapi w dniu 22 lutego 2019 r. o godz. 12:30 w Muzeum Slaskim w Katowicach,
ul. T. Dobrowolskiego 1, Katowice, sala F poziom -3, budynek gtowny;

2) bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy poda kwote, jaka zamierza przeznaczyc
na sfinansowanie catego zamowienia. Informacje nt. kwoty ktora Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢
na Dziatan nr 3 zawiera SIWZ rozdz. IV ust. 1;

3) podczas otwarcia ofert Zamawiajacy poda nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawcéw, a takze informacje
dotyczace cen, termindw wykonania zaméwienia i warunkow ptatnosci zawartych w ofertach.

5. Niezwtocznie po otwarciu ofert Zamawiajacy zamiesci na stronie
https://bip.muzeumslaskie.pl/category/zamowienia-publiczne/postepowania-przetargowe/ informacje
dotyczace:

1) kwoty, jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie catego zaméwienia. Informacje nt. kwoty ktérg
Zamawiajacy zamierza przeznaczyc¢ na Dziatan nr 3 zawiera SIWZ rozdz. IV ust. 1,

2) firm oraz adresow Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty w terminie,

3) cen, terminu wykonania zamoéwienia i warunkow ptatnosci zawartych w ofertach.

Rozdziat XIII
Opis sposobu obliczenia ceny.

1. Wykonawca okresla cene realizacji zamoéwienia poprzez jej wskazanie w Formularzu ofertowym
sporzadzonym wg wzoru stanowiacego Zatacznik nr 1 do SIWZ.

Wykonawca dokonuje obliczenia ceny na podstawie cen jednostkowych, ktére wskazuje w Arkuszu
kalkulacyjnym ceny oferty, sporzadzonym zgodnie ze wzorem Zatacznika nr 1A do SIWZ oraz zgodnie
z wymaganiami zawartymi w rozdz. Xl ust. 1 pkt 2) SIWZ, z uwzglednieniem cen wskazanych w Media planie,
o ktorym mowa w rozdz. Xl ust. 1 pkt 2) lit. a. SIWZ. Wyniki obliczen dla kazdego z Dziatan odrebnie
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Wykonawca wskazuje w Formularzu ofertowym (ust. 1, pkt. 1) do 3)) oraz na ich podstawie dokonuje
obliczenia tacznej ceny oferty, stanowiacej sume cen brutto kazdego dziatania od 1) do 3) - wynik nalezy
wskazac w ust. 1 pkt 4) Formularza ofertowego.

Cena winna by¢ wyrazona w ztotych polskich (PLN), do dwoch miejsc po przecinku (z doktadnoscia
do 1 grosza). Zamawiajacy nie dopuszcza podania w ofercie ceny w walucie obcej.

Wszelkie rozliczenia finansowe miedzy Zamawiajacym, a Wykonawca dokonywane beda w polskich ztotych
(PLN).

Wykonawca, kalkulujac cene oferty, winien uwzgledni¢ wszelkie koszty jakie poniesie celem nalezytej
realizacji przedmiotu umowy, zgodnie z obowigzujacymi przepisami, a takze wymaganiami Zamawiajacego
okreslonymi w SIWZ oraz wszystkich zatacznikach do niej.

W cenie nalezy uwzgledni¢ podatek od towarow i ustug oraz podatek akcyzowy jezeli na podstawie
odrebnych przepisow sprzedaz towaru podlega obciazeniu podatkiem od towardw i ustug lub podatkiem
akcyzowym.

Ocenie bedzie podlegata cena oferty wraz z naleznym podatkiem od towarow i ustug (VAT) lub podatkiem
akcyzowym wyliczonym wedtug odpowiedniej stawki.

Wykonawcy majacy siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej bioracy
udziat w postepowaniu winni podac¢ wartos¢ przedmiotu zaméwienia bez kwoty podatku. W celu dokonania
oceny i porownania ofert Zamawiajacy doliczy kwote naleznego podatku od towarow i ustug (VAT)
do podanej wartosci. Wyliczona w ten sposob kwota stanowic bedzie cene oferty Wykonawcy zagranicznego,
ktéra bedzie brana pod uwage przy dokonywaniu oceny i poréwnania ofert. Umowa w takim przypadku
zostanie zawarta na kwote (bez wartosci dodanej), natomiast nalezny podatek od towardw i ustug (VAT)
we wtasciwej wysokosci Zamawiajacy odprowadzi we wtasnym zakresie.

Jezeli ztozono oferte, ktorej wybor prowadzitby do powstania obowiazku podatkowego Zamawiajacego,
zgodnie z przepisami o podatku od towarow i ustug, w celu oceny takiej oferty Zamawiajacy dolicza
do przedstawionej w niej ceny podatek od towarow i ustug, ktory miatby obowiazek rozliczy¢ zgodnie
Z obowiazujacymi przepisami. Wykonawca, sktadajac oferte, informuje Zamawiajacego, czy wybor oferty
bedzie prowadzi¢ do powstania u Zamawiajacego obowiazku podatkowego, wskazujac przedmiot
zamowienia, ktorego Swiadczenie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujac jego wartosc
bez kwoty podatku.

Rozdziat XIV

Opis kryteriow, ktéorymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz z podaniem wag
tych kryteriéw i sposobu oceny ofert.

1.

Wybdr najkorzystniejszej oferty nastapi zgodnie z ustawa Pzp, na podstawie ponizszych kryteriow,
ktorym odpowiada okreslona liczba punktéow. Zamawiajacy zastosuje zaokraglenie wynikow oceny ofert
do dwdch miejsc po przecinku.

Za oferte najkorzystniejsza Zamawiajacy uzna oferte, ktora przedstawia najkorzystniejszy bilans ceny
oraz innych kryteriow o ktorych mowa w ust. 5 pkt. 2) do 4) niniejszego rozdziatu odnoszacych
sie do przedmiotu zamoéwienia.

Jezeli nie mozna wybrac najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert przedstawia taki
sam bilans ceny i innych kryteriow oceny ofert, Zamawiajacy sposrod tych ofert wybiera oferte z najnizsza
cena, a jezeli zostaty ztozone oferty o takiej samej cenie, Zamawiajacy wzywa Wykonawcow, ktorzy ztozyli
te oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez Zamawiajacego ofert dodatkowych.

Zamawiajacy nie przewiduje przeprowadzenia dogrywki w formie aukcji elektronicznej.
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5.

Opis sposobu oceny ofert:

Do wyboru najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zastosuje nastepujace kryteria oceny ofert:

Nr .
. Nazwa kryterium Waga maksymalna
kryterium
1. Cena,,C” 50 pkt.
2. Jakos¢ planu emisji reklam ,,MP” 30 pkt.
3 Jakosc sposobu monitorowania, analizowania i zarzadzania 15 okt
) przebiegiem kampanii reklamowych ,,ZK” PHE.
Dobor serwisu spotecznosciowego, wyszukiwarki internetowej
4 oraz serwisu internetowego umozliwiajacego bezptatne 5 okt
) umieszczanie, odtwarzanie strumieniowe, ocenianie i komentowanie pHt.
filmow przez internautow ,,S”
Ocena ogolnaO=C+MP + ZK+ S 100 pkt.

1) Kryterium: Cena ,,C”

2)

W kryterium Cena punkty zostang przyznane wg wzoru:

C = (Cn/Co) x 50 pkt.

Gdzie:

C - liczba punktow jaka uzyska oferta w kryterium Cena
Cn - najnizsza cena oferty (razem za dziatania 1, 2, 3) wystepujaca w waznych ofertach,
Co - cena oferty ocenianej (razem za dziatania 1, 2, 3)

Kryterium: Jakos¢ planu emisji reklam ,,MP”

W tym kryterium punkty zostana przyznane na podstawie ,jakosci” merytorycznej dokumentow
dotaczonych do oferty, o ktérych mowa w rozdz. Xl ust. 2 pkt 2) lit. a SIWZ, tj. media plan dla Dziatania

nr 3.

Zamawiajacy dokona oceny ztozonych przez Wykonawcow proponowanych rozwiazan pod katem
stopnia zrozumienia przez Wykonawce celu realizacji zamoéwienia oraz zapewnienia maksymalizacji
efektow zatozonych celow, o ktorych mowa w opisie przedmiotu zamowienia.

Zamawiajacy bedzie oceniat przedtozone opisy, w oparciu o nastepujace podkryteria jakosciowe:

a.

dobdr narzedzi do potrzeb grupy docelowej i celow kampanii, zapewniajace jak najszersze
dotarcie oraz skutecznos¢. Ocena zostanie dokonana na podstawie media planu. Ilos¢ punktow
mozliwa do uzyskania w tym podkryterium to: od 0 do 5 pkt.

dobdr formatow i technologii wyswietlania reklam, aktualnych z najnowszymi trendami w zakresie
efektywnosci komunikacji internetowej. Ocena zostanie dokonana na podstawie media planu.
Ilos¢ punktow mozliwa do uzyskania w tym podkryterium to: od 0 do 5 pkt.

Ocena jakosciowa zostanie dokonana przez merytorycznych cztonkéw komisji powotanej przez
Zamawiajacego. Ilos¢ uzyskanych punktéw bedzie stanowita $rednig arytmetyczna tacznej ilosci
punktéw dla danej oferty w tym kryterium, przyznanych przez merytorycznych cztonkéw komisji,
ktora nastepnie zostanie podstawiona do wzoru:

MP =(MPb/10 pkt.) x 30 pkt.
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3)

gdzie:

MP - liczba punktow jaka uzyska oceniana oferta przy zastosowaniu kryterium MP,

MPb - srednia arytmetyczna sumy punktow przyznanych przez merytorycznych cztonkdow komisji
przetargowej, uzyskanych przez oferte badana/oceniang na podstawie zastosowanych podkryteriow.

Maksymalna ilos¢ punktow do uzyskania w kryterium MP wynosi 30 punktow. Oferta, ktora nie uzyska
co najmniej 15 pkt. (50% wagi maksymalnej tego kryterium) w kryterium MP, zostanie uznana
za niezgodna z trescia SIWZ i odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp.

Kryterium: Jako$¢ sposobu monitorowania, analizowania i zarzadzania przebiegiem kampanii ,,ZK”

W tym kryterium punkty zostana przyznane na podstawie ,jakosci” merytorycznej dokumentu
dotaczonego do oferty, o ktérym mowa w rozdz. XlI ust. 2 pkt 2) lit. b. SIWZ, tj.: opisu sposobu
monitorowania, analizowania i zarzadzania wraz z Zamawiajacym przebiegiem kampanii reklamowych.

Zamawiajacy dokona oceny ztozonych przez Wykonawcow proponowanych rozwiazan pod katem
stopnia zrozumienia przez Wykonawce celu realizacji zamoéwienia oraz zapewnienia maksymalizacji
efektow zatozonych celow, o ktorych mowa w opisie przedmiotu zamowienia.

Zamawiajacy bedzie oceniat przedtozone dokumenty, w oparciu o nastepujace podkryteria jakoSciowe:

a. propozycja zawartosci merytorycznej raportow przedstawianych Zamawiajacemu w trakcie
trwania kampanii, zapewniajaca mozliwosc biezacego zarzadzania jej przebiegiem. Ilos¢ punktow
mozliwa do uzyskania w tym podkryterium to: od 0 do 2,5 pkt.

b. czestotliwos¢ przedstawiania raportow Zamawiajacemu. Ilos¢ punktow mozliwa do uzyskania
w tym podkryterium to: od 0 do 2,5 pkt.

c. propozycje sposobdw wspotpracy z Zamawiajacym, w trakcie realizacji poszczegélnych Dziatan,
w celu podniesienia ich efektywnosci. 1los¢ punktow mozliwa do uzyskania w tym podkryterium to:
od 0 do 5 pkt.

Ocena jakosciowa zostanie dokonana przez merytorycznych cztonkéw komisji powotanej przez
Zamawiajacego. llos¢ uzyskanych punktéw bedzie stanowita Srednig arytmetyczna tacznej ilosci
punktow dla danej oferty w tym kryterium, przyznanych przez merytorycznych cztonkow komisji,
ktora nastepnie zostanie podstawiona do wzoru:

ZK =(ZKb/10 pkt.) x 15 pkt.

gdzie:

ZK - liczba punktow jaka uzyska oceniana oferta przy zastosowaniu kryterium ZK,

ZKb - s$rednia arytmetyczna sumy punktow przyznanych przez merytorycznych cztonkow komisji
przetargowej uzyskanych przez oferte badana/oceniang na podstawie zastosowanych podkryteriow.

Maksymalna ilos¢ punktow do uzyskania w kryterium ,,ZK” wynosi 15 punktow. Oferta, ktora nie
uzyska co najmniej 7,50 pkt. (50% wagi maksymalnej tego kryterium) w kryterium ZK, zostanie
uznana za niezgodna z trescia SIWZ i odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp.

Kryterium doboru serwisu spotecznosciowego, wyszukiwarki internetowej oraz serwisu
internetowego umozliwiajacego bezptatne umieszczanie, odtwarzanie strumieniowe, ocenianie
i komentowanie filméw przez internautéw (dalej serwisow) - wedtug aktualnych oraz powszechnie
dostepnych na dzien sktadania ofert statystyk PBI Gemius w polskim Internecie w zakresie TOP 20
domen, z ktorych korzysta najwiecej internautdw na wszystkich urzadzeniach, dalej ,,statystyce TOP
20 domen” - ,,S”.

Wykonawca wskazuje nazwy ww. serwisow w Media planie dedykowanym dla Dziatania nr 3.
Wykonawca tym samym os$wiadcza, ze za pomoca tych samych serwisow bedzie realizowat zamowienie
odpowiednio w ramach Dziatania nr 1 (w zakresie serwisu spotecznosciowego i wyszukiwarki
internetowej) oraz w ramach Dziatania nr 2 (w zakresie serwisu spotecznosciowego i wyszukiwarki
internetowej).
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Zamawiajacy bedzie oceniat propozycje domen kazdego z ww. serwisow odrebnie, w oparciu
o nastepujace podkryteria jakosciowe:

0 pkt. - za wskazanie w ofercie serwisu nieujetego w ,,statystyce TOP 20 domen”;
5 pkt. - za wskazanie w ofercie serwisu ujetego ,,statystyce TOP 20 domen”

Ocena zostanie dokona na podstawie aktualnych oraz powszechnie dostepnych na dzien sktadania ofert
statystyk PBI Gemius w polskim Internecie w zakresie TOP 20 domen, z ktorych korzysta najwiecej
internautéw na wszystkich urzadzeniach. llos¢ uzyskanych punktow zostanie nastepnie podstawiona
do wzoru:

S =(Sb/15 pkt.) x 5 pkt.

gdzie:

S - liczba punktéw jaka uzyska oceniana oferta przy zastosowaniu kryterium S,

Sb - suma punktow uzyskanych przez oferte badana/oceniang na podstawie zastosowanych
podkryteriow.

6. UWAGA - dotyczy kryteriow MP i ZK:

Kazdy merytoryczny cztonek komisji przetargowej wypracowuje wtasna ocene oferty w podkryteriach
wymienionych w kryteriach MP (rozdz. XIV ust. 5 pkt 2) SIWZ) oraz w kryterium ZK (rozdz. XIV ust. 5 pkt
3) SIWZ), sporzadzona wedtug niniejszej skali. Przedtozone dokumenty zostana ocenione na podstawie
ponizej przedstawionej skali punktowej:

Skala - punktacja zastosowana
w ocenie ofert dla kazdego
z podkryterium oddzielnie

Opis punktéw na skali

Dla Dla
podkryteriow podkryteriow
o skali o skali
0-5 pkt. 0-2,5 pkt.

Propozycja wybitna - propozycja zdecydowanie wyczerpuje
5 pkt. 2,5 pkt. oczekiwania wyrazone w podkryterium, a nawet zawiera
elementy uzupetniajace

Propozycja bardzo dobra - propozycja zdecydowanie
4 pkt. 2 pkt. . . . . .

wyczerpuje oczekiwania wyrazone w podkryterium.

Propozycja dobra - propozycja raczej wyczerpuje oczekiwania
3 pkt. 1,5 pkt. wyrazone w podkryterium, a pewne ulepszenia sa Wwciaz

mozliwe.

Propozycja dostateczna - propozycja raczej nie wyczerpuje
2 pkt. 1 pkt oczekiwan wyrazonych w podkryterium i wymaga uzupetnienia
oraz doprecyzowania niektérych elementéw.

Propozycja niedostateczna - propozycja zdecydowanie
1 pkt. 0,5 pkt. . . L, . .

nie wyczerpuje oczekiwan wyrazonych w podkryterium

Propozycja nie spetnia oczekiwan wyrazonych w podkryterium
0 pkt. 0 pkt. i nie moze by¢ oceniona z powodu brakujacych lub niepetnych

informacji.
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Suma punktow uzyskana przez oferte w danym kryterium zgodnie z powyzszym opisem, zostanie
poddana dalszym obliczeniom zgodnie z zasadami opisanymi w rozdziale XIV ust. 5 pkt 2) i 3) SIWZ.

Rozdziat XV

Informacje o formalnosciach, jakie powinny zosta¢ dopetnione po wyborze oferty w celu zawarcia umowy
w sprawie zamowienia publicznego.

1. Zamawiajacy zawiera umowe w sprawie zamowienia publicznego zgodnie z art. 94 ustawy Pzp.

2. W celu zawarcia umowy w sprawie zamoéwienia publicznego, Wykonawca, ktérego oferte wybrano,
jako najkorzystniejsza przed podpisaniem umowy sktada: petnomocnictwo, jezeli umowe podpisuje
petnomocnik a z dokumentdw zataczonych do oferty nie wynika, iz petnomocnik/y posiada/ja uprawnienie
do podpisania umowy. Petnomocnictwo nalezy ztozy¢ w oryginale lub kopii poswiadczonej notarialnie.

3. Zamawiajacy wezwie Wykonawce do podpisania umowy. Nie podpisanie umowy przez Wykonawce
w wyznaczonym terminie bedzie uznane przez Zamawiajacego za uchylanie si¢ od zawarcia umowy.

Rozdziat XVI
Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

Zamawiajacy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, o ktéorym mowa
w art. 147 ustawy Pzp.

Rozdziat XVII

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostana wprowadzone do tresci zawieranej umowy w sprawie
zamoOwienia publicznego, ogolne warunki umowy albo wzé6r umowy, jezeli Zamawiajacy wymaga
od Wykonawcy, aby zawart z nim umowe w sprawie zamoéwienia publicznego na takich warunkach.

1. Z Wykonawca, ktorego oferta zostanie uznana za najkorzystniejsza, zostanie zawarta umowa na warunkach
podanych we wzorze umowy stanowiacym integralng czes¢ SIWZ (Zatacznik nr 3 SIWZ) oraz w ofercie
przedstawionej przez Wykonawce. We wzorze umowy okreslono warunki zmiany zawartej umowy.

2. Zamawiajacy zawrze umowe w sprawie zamoéwienia publicznego z Wykonawca, ktérego oferta zostata
wybrana jako najkorzystniejsza, zgodnie z przepisem art. 94 ustawy Pzp.

Rozdziat XVIII
Pouczenie o srodkach ochrony prawnej przystugujacych Wykonawcy w toku postepowania o udzielenie
zamoéwienia.

1. Kazdemu Wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu danego
zamowienia oraz poniost lub moze ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajacego przepisow
ustawy Pzp przystuguja srodki ochrony prawnej przewidziane w dziale VI ustawy Pzp jak dla postepowan
ponizej kwoty okreslonej w przepisach wykonawczych wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy Pzp.

2. Srodki ochrony prawnej wobec ogtoszenia o zamoéwieniu oraz SIWZ przystuguja réwniez organizacjom
wpisanym na liste, o ktorej mowa w art. 154 pkt 5 ustawy Pzp.
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Rozdziat XIX
Ochrona danych osobowych.

1.

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia

27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych

i wsprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogélne

rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,,RODO”, Zamawiajacy

informuje, ze:

1.1. Posiada statut administratora danych osobowych w stosunku do:

a. Wykonawcy bedacego osoba fizyczna,

b. Wykonawcy bedacego osoba fizyczna, prowadzaca jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza
petnomocnika Wykonawcy bedacego osoba fizyczna (np. dane osobowe zamieszczone
w petnomocnictwie),

c. cztonka organu zarzadzajacego Wykonawcy, bedacego osobg fizyczng (np. dane osobowe ogolnie
dostepnym, wtasciwy rejestrze - KRS),

dalej tacznie ,,Pani/Pana”

1.2. administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Muzeum Slaskie w Katowicach,
ul. T. Dobrowolskiego 1, 40-205 Katowice, tel.: + 48 (32) 779 93 01, e-mail:
dyrekcja@muzeumslaskie.pl;

1.3. w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych mozna kontaktowac sie z Inspektorem Ochrony
Danych: iod@muzeumslaskie.pl;

1.4. Pani/Pana dane osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu zwigzanym
Z postepowaniem o udzielenie niniejszego zamoéwienia publicznego prowadzonym w trybie przetargu
nieograniczonego;

1.5. odbiorcami Pani/Pana danych osobowych beda osoby lub podmioty, ktérym udostepniona zostanie
dokumentacja postepowania w oparciu o art. 8 oraz art. 96 ust. 3 ustawy Pzp;

1.6. Pani/Pana dane osobowe beda przechowywane, przez okres 10 lat od dnia zakonczenia postepowania
o udzielenie zamowienia, a jezeli czas trwania umowy przekracza 10 lat, okres przechowywania
obejmuje caty czas trwania umowy;

1.7. obowiazek podania przez Pania/Pana danych osobowych bezposrednio Pani/Pana dotyczacych
jest wymogiem ustawowym okreslonym w przepisach ustawy Pzp, zwigzanym z udziatem
w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego; konsekwencje niepodania okreslonych danych
wynikaja z ustawy Pzp;

1.8. w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie beda podejmowane w sposdb
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

1.9. posiada Pani/Pana:

a. na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczacych;

b. na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych*;

C. na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych
osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktorych mowa w art. 18 ust. 2 RODO**;

d. prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna Pani/Pana,
ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczacych narusza przepisy RODO;

1.10. nie przystuguje Pani/Panu:

a. wzwiazku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;

b. prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktorym mowa w art. 20 RODO;

Cc. na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych,
gdyz podstawa prawna przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO.

Wykonawca ubiegajac sie o udzielenie niniejszego zamowienia publicznego jest zobowigzany

do wypetnienia obowiazkow formalno-prawnych zwiazanych z udziatem w postepowaniu wynikajacych

z art. 13 lub 14 RODO. W celu zapewnienia ze Wykonawca wypetnit ww. wymagane obowiazki informacyjne

oraz ochrony prawnie uzasadnionych interesow osoby trzeciej (osob fizycznych), ktorej dane zostaty

przekazane Zamawiajacemu w zwiazku z udziatem Wykonawcy w niniejszym postepowaniu, Wykonawca
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sktada wraz z oferta oswiadczenie o wypetnieniu przez niego obowiazkow informacyjnych przewidzianych
w art. 13 lub art. 14 RODO. Tres$¢ oswiadczenia zawiera ust. 10 Formularza ofertowego (Zatacznik nr 1
SIWZ).

* Wyjasnienie: skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowa¢ zmiana wyniku postepowania o udzielenie
zamowienia publicznego ani zmiana postanowien umowy w zakresie niezgodnym z ustawa Pzp oraz nie moze naruszac
integralnosci protokotu oraz jego zatacznikow.

** Wyjasnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania, w celu
zapewnienia korzystania ze srodkow ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej, lub z uwagi
na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa cztonkowskiego.

Rozdziat XX
Spis zatacznikéw do SIWZ.

Zatacznikami, stanowigcymi integralng czesc SIWZ sa:
1. Formularz oferty (wzor) - Zatacznik nr 1
2. Arkusz kalkulacyjny ceny oferty - Zatacznik nr 1A do SIWZ
3. Opis przedmiotu zamowienia - Zatacznik nr 2
4. Umowa (wzor) - Zatacznik nr 3
5

Oswiadczenie sktadane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy Pzp (wzor) - Zatacznik nr 4
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Zatacznik nr 1 Formularz oferty

Pieczg¢ Wykonawcy

Zamawiajacy:
MUZEUM SLASKIE
W KATOWICACH

ul. T. Dobrowolskiego 1
40-205 Katowice

OFERTA
Niniejsza oferta zawiera ............ kolejno ponumerowanych, zaparafowanych i zszytych stron.
Nazwa Wykonawcy:
ULICA: treieii e Kod 1 MIEJSCOWOSC: o.uvieiiieie i ce e e e e eeenen
170} L o T 4 o
NIP: e REGON: L.ttt ettt et ettt e et e e eeneaaenaenns

Wykonawca jest matym/srednim przedsiebiorca tak/nie’
Adres do korespondencji, (jezeli jest inny niz podany powyzej):

Osoba upowazniona do kontaktowania sig€ Z ZamawiajaCym: ......evieeiiiiiiiiiiteiniiiiieiieiiieineenanenns

nrtelefonu: ..ooovvvviiiiiiiiiiiiiiinn.. E MATLL ettt sreerereesesssessesseessesssesssessessasssessesssesssessessasnsenss

Ubiegajac sie o zaméwienie publiczne w postepowaniu nr MS-ZP-WW-333-3/19 pod nazwa:

»Zakup powierzchni reklamowych na catoroczne potrzeby dziatan promocyjnych realizowanych
przez Muzeum Slaskie w Katowicach”

sktadam nastepujaca oferte:

! Niewtasciwe skresli¢
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1. Oferuje realizacje przedmiotu zamodwienia zgodnie z warunkami i na zasadach okreslonych
w specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia za cene:

1) Dziatanie 1:
Cena Netto ...ccenvcciensnncninennnes PLN, powiekszona o wartos$¢ podatku VAT 23% (jezeli dotyczy) =

(O0=] gt W o] (V] 4 o JS TN PLN

2) Dziatanie 2:
Cena Netto ...evccieiennnninennnes PLN, powiekszona o wartos¢ podatku VAT 23% (jezeli dotyczy) =

CENA DIrULLO aoeveeereeeeeerecreeceereneeneseesnennes PLN

3) Dziatanie 3:
Cena NEtLO ceeeeeeeeeeeeeeeennaenas PLN, powiekszona o wartos¢ podatku VAT 23% (jezeli dotyczy) =

(O0=] gt W o] (V] 4 o J TN PLN

4) RAZEM za catos¢ zaméwienia [suma tacznych cen brutto dla kazdego dziatania wskazanych
w punktach od 1) do 3)]:

2. Ceny okreslone w ust. 1 obejmuja wszelkie koszty zwigzane z realizacja przedmiotu zamowienia.

3. Zobowiazuje sie do realizacji przedmiotu zaméwienia w terminach okreslonych w SIWZ oraz we wzorze
umowy.

4, Akceptuje warunki ptatnosci podane we wzorze umowy.
5. Jestem zwiazany niniejsza oferta na czas wskazany w SIWZ.

6. Podwykonawcom zamierzam powierzy¢ ponizsze czesci (zakres) zamoéwienia (nalezy rowniez podac o ile jest
to wiadome dane proponowanych podwykonawcow):

) T
czesc¢ (zakres) zamdéwienia
nazwa/ firma Podwykonawcy
2
czes¢ (zakres) zamdwienia
nazwa/ firma Podwykonawcy
7. Zobowiazuje sie do zawarcia umowy w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajacego,

na warunkach okreslonych w SIWZ i niniejszej oferty.

8. Oswiadczam, ze zapoznatem sie ze SIWZ, w petni akceptuje jej tresc¢, nie wnosze do niej zastrzezen
oraz zdobytem konieczne informacje do przygotowania oferty i zobowiazuje sie spetni¢ wszystkie
wymagania Zamawiajacego wymienione w SIWZ.
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9. Znajac tres¢ przepisu art. 297 § 1 kodeksu karnego: ,,Kto, w celu uzyskania dla siebie lub kogo innego,
od banku lub jednostki organizacyjnej prowadzacej podobng dziatalnos¢ gospodarcza na podstawie
ustawy albo od organu lub instytucji dysponujacych srodkami publicznymi - kredytu, pozyczki pienieznej,
poreczenia, gwarancji, akredytywy, dotacji, subwencji, potwierdzenia przez bank zobowigzania
wynikajacego z poreczenia lub z gwarancji lub podobnego swiadczenia pienieznego na okreslony cel
gospodarczy, elektronicznego instrumentu ptatniczego lub zamowienia publicznego, przedktada
podrobiony, przerobiony, poswiadczajacy nieprawde albo nierzetelny dokument albo nierzetelne,
pisemne o$wiadczenie dotyczace okolicznosci o istotnym znaczeniu dla uzyskania wymienionego wsparcia
finansowego, instrumentu ptatniczego lub zamowienia, podlega karze pozbawienia wolnosci od 3 miesiecy
do lat 5” o$wiadczam, iz ztozone przeze mnie dane oraz informacje sa zgodne ze stanem faktycznym.

10. Oswiadczam, ze wypetnitem obowiazki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO? wobec
0sob fizycznych, od ktorych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem w celu ubiegania
sie 0 udzielenie zamowienia publicznego w niniejszym postepowaniu.?

11.  Wraz z niniejsza ofertg sktadamy:

nazwa i numer dokumentu nr strony

1) Arkusz kalkulacyjny ceny oferty (zatagcznik nr 1 A do SIWZ
wraz z nastepujacymi opisami:

a. Media plan dla Dziatanianr3

b. Opis sposobu monitorowania, analizowania
i zarzadzania wraz z Zamawiajacym
przebiegiem kampanii reklamowych e .

2) Oswiadczenie sktadane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy
z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych

data i czytelny podpis lub podpis na pieczeci imiennej osoby
upowaznionej do sktadania oswiadczen w imieniu Wykonawcy

2 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0sob fizycznych w zwiazku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1).

3 W przypadku gdy wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niz bezposrednio jego dotyczacych lub zachodzi wytaczenie
stosowania obowiazku informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO tresci o$wiadczenia wykonawca nie sktada
(usuniecie tresci oswiadczenia np. przez jego wykreslenie).
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Dziatanie nr 1

Arkusz kalkulacyjny ceny oferty za Dziatanie nr 1

Zatacznik nr 1A do SIWZ - Arkusz kalkulacyjny ceny oferty

Kampania regionalna w Internecie

Cena netto za
przeprowadzenie

Kryteria targetowania (targetowanie po zainteresowaniach llos¢ kampanii dla danej
Lp. Kampania y g g P Formaty Capping zgodnie z par ane)
+ geotargetowanie) . pozycji zgodnie ze
opisem O
specyfikacja podana
w OPZ
Kultura i sztuka, historia, rodzinna rozrywka, rodzina
i rodzicielstwo, wychowanie dzieci, szkota, zdrowie dzieci,
Kampania odstonowa osoby poszukujace tego typu oferty 970x250;
w technologii . . s 750x200; . Ilos¢
1. programmatic Geotargetowanie - wojewodztwo Slaskie 300%600- ;:mu;\}v;?ge_nlarzn odston:
z zastosowaniem modelu .. . 300x250; Jacy 6 000 000
. Zamawiajacy zastrzega targetowanie w ramach platform RTB
sprzedazy RTB Lok - . 320x50
w wariancie Run On Network, obejmujacym wszystkich
wydawcow, ktorych powierzchnia jest dostepna w ramach
danej platformy
Kampania w aplikacjach geotargetowana na wojewddztwo
Kampania odstonowa | $laskie
w technologii . . Ilos¢
2. programmatic Zamawiajacy zastrzega targetowanie w ramach platform RTB 32%)328 ’ Zd:mu;\;cﬁ;e.nla; odston:
z zastosowaniem modelu |w wariancie Run On Network, obejmujacym wszystkich jacy 1 500 000
sprzedazy RTB - mobile |wydawcow, ktorych powierzchnia jest dostepna w ramach
danej platformy
Emisja reklamy w serwisie spotecznosciowym
Emisja reklamy iy
. . Ilosc
w serwisie . , : , . . . link ads (post), e
, Mieszkancy woj. slaskiego, zainteresowani  kultura, klikniec
3. spotecznosciowym A : . L carousel ads n.dot. )
wydarzeniami kulturalnymi, rodzinna rozrywka, rodzice itd. CPC:
wskazanym w (karuzela) 19 500

Dziataniu nr 3
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Search - ptatna reklama w wyszukiwarce internetowej

Emisja reklamy

Lista stow i fraz kluczowych do przedstawienia przez

. : : .. Ilos¢
4 |V wyszuk1wa_rce . wybranego oferenta i przedstawiona do akceptacji linki tekstowe n.dot. Kliknie¢:
internetowej wskazanej 4500
w Dziataniu nr 3 Geotargetowanie - wojewodztwo $laskie
5 RAZEM CENA NETTO ZA DZIALANIE NR 1
' (suma kwot z wierszy od 1 do 4)
6 RAZEM CENA BRUTTO ZA DZIALANIE NR 1

[kwota z wiersza 5 powigkszona wartos¢ podatku VAT 23% jezeli dotyczy)]

Dziatanie nr 2

Arkusz kalkulacyjny ceny oferty za Dziatanie nr 2

Kampania ponadregionalna w Internecie

Cena netto za
llogé przeprowadzenie
L . Kryteria targetowania (targetowanie po zainteresowaniach + . . kampanii dla danej
p. Kampania . Formaty Capping zgodnie " .
geotargetowanie) 7 opisem pozycji zgodnie ze
P specyfikacja podana
w OPZ
Kultura i sztuka, historia, rodzinna rozrywka, rodzina llogé
i rodzicielstwo, wychowanie dzieci, szkota, zdrowie dzieci, osoby odston:
poszukujace tego typu oferty 5 600 060
. Geotargetowanie na miasta i wojewddztwo:
Kampania odstonowa 970x250;
) Warszawa 1 800 000
w technologii Kraké 750x200; :
; rakow > | doustaleniaz |1 200 000
1. programmatic — 300x600; .
: todz ’| Zamawiajacym |1 000 000
z zastosowaniem modelu Wrocl 300x250; 1000 000
sprzedazy RTB roctaw . 320x50
wojewodztwo opolskie
Zamawiajacy zastrzega targetowanie w ramach platform RTB w 600 000
wariancie Run On Network, obejmujacym wszystkich wydawcow,
ktorych powierzchnia jest dostepna w ramach danej platformy
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Kampania odstonowa | Kampania w aplikacjach geotargetowana na Warszawa, Krakow,
w technologp todz, Wroctaw, wojewadztwo opolskie 300x250; | do ustalenia z Ilos¢ .
programmatic Zamawiajacy zastrzega targetowanie w ramach platform RTB w| 320x50 | Zamawiajacym odston:
z zastosowaniem modelu | wariancie Run On Network, obejmujacym wszystkich wydawcéow, 1600 000
sprzedazy RTB - mobile | kt4rych powierzchnia jest dostepna w ramach danej platformy
Emisja reklamy w serwisie spotecznosciowym
Ilosc
Mieszkancy miast i wojewodztwa: zainteresowani kultura, kliknie¢
Emisja reklamy wydarzeniami kulturalnymi, rodzinng rozrywka, rodzice itd. link ads 2EtP6CS:0
W serwisie (post),
spotecznoéciowym Warslzawa carousel n.dot. 8 600
wskazanym w Krakow ads 4 800
Dziataniu nr 3 Lodz (karuzela) 4 800
Wroctaw 5200
wojewodztwo opolskie 1280
Search - ptatna reklama w wyszukiwarce internetowej
Lista stow i fraz kluczowych do przedstawienia przez wybranego Ilosc
oferenta i przedstawiona do akceptacji klikniec:
Emisja reklamy Geotargetowanie na miasta i wojewddztwo: 2000
w wyszukiwarce Warszawa linki n.dot 400
internetowej wskazanej [Krakow tekstowe U 400
w Dziataniu nr 3 LodzZ 400
Wroctaw 400
wojewaddztwo opolskie 400

RAZEM CENA NETTO ZA DZIALANIE NR 2
(suma kwot z wierszy od 1 do 4)

RAZEM CENA BRUTTO ZA DZIALANIE NR 2
[kwota z wiersza 5 powiekszona wartos¢ podatku VAT 23% jezeli dotyczy)]
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Dziatanie nr 3

Media plan dla dziatania nr 3:
proponowany przez Wykonawce harmonogram emisji reklam, z wyszczegoélnieniem nazwy poszczegolnych mediow, proponowanych technologii wyswietlania reklam, kryteriow

targetowania, formatow, sposobow emisji. Media plan powinien realizowac opisane w OPZ dla Dziatania nr 3 cele biznesowe, komunikacyjne i by¢ adresowany do wskazanej

grupy docelowej oraz obejmowac¢ minimalny media mix dla zaplanowanych dziatan wskazany w OPZ dla Dziatania nr 3. Wykonawca jest zobowiazany w ramach niniejszego

opisu przedstawi¢ metodologie zaproponowanych dziatan w stosunku do 5 gtéwnych wydarzen objetych kampania promocyjna oraz 30 pozostatych wydarzen.

Wykonawca w niniejszym opisie jest zobowiazany wskazac:

— ceny jednostkowe dla kazdego medium zaproponowanego w media planie do Dziatania nr 3;

— nazwe serwisu spotecznosciowego, wyszukiwarki internetowej oraz serwisu internetowego umozliwiajacego bezptatne umieszczanie, odtwarzanie strumieniowe,
ocenianie i komentowanie proponowane dla Dziatan nr 3. Wykonawca wskazujac nazwy ww. serwisow w media planie dedykowanym dla Dziatania nr 3, jednoczesnie
oswiadcza, ze za pomoca tych samych serwisow bedzie realizowat zamoéwienie odpowiednio w ramach Dziatania nr 1 i 2 (w zakresie serwisu spotecznosciowego
i wyszukiwarki internetowej).

Opis jest niezbedny w celu oceny oferty w kryterium ,,Jakos$¢ planu emisji reklam”, o ktéorym mowa w rozdz. XIV ust. 5 pkt 2) SIWZ oraz ,,Dobdr serwisu spotecznosciowego,

wyszukiwarki internetowej oraz serwisu internetowego umozliwiajacego bezptatne umieszczanie, odtwarzanie strumieniowe, ocenianie i komentowanie filméw przez

internatow, o ktorym mowa w rozdz. XIV ust. 5 pkt 4) SIWZ.

Opis sposobu monitorowania, analizowania i zarzadzania wraz z Zamawiajacym przebiegiem kampanii reklamowych stanowiacych przedmiot
zamowienia, o ktoérych mowa w dziataniach 1 do 3.

Opis jest niezbedny w celu oceny oferty w kryterium ,,Jako$¢ sposobu monitorowania, analizowania i zarzadzania przebiegiem kampanii reklamowych”, o ktorym mowa
w rozdz. XIV ust. 5 pkt 3) SIWZ.
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Dziatanie nr 1

Zatacznik nr 2 Szczego6towy opis przedmiotu zamoéwienia - BRIEF

Kampania internetowa, regionalna, zasieg: wojewddztwo $laskie, cel: zwiekszenie sprzedazy biletéw wstepu do Muzeum Slaskiego w Katowicach (MS).

Planowany czas trwania: realizacja w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym (poczatek kampanii nie wczesniej niz w lutym 2019 r. - koniec kampanii
nie pozniej niz 31 grudnia 2019 r.). Natezenie dziatan w ramach kampanii bedzie uzaleznione od potrzeb Zamawiajacego. Kampania realizowana bedzie
za pomoca dziatan w Internecie, takze na urzadzeniach mobilnych i w mediach spotecznosciowych.
Zadanie obejmuje zakup mediow zgodnie z ponizszym opisem.

TABELA NR 1
. Kryteria targetowania (targetowanie po zainteresowaniach + . llos¢ zgodnie
Lp. Kampania geotargetowanie) Formaty Capping Z opisem
) Kultura i sztuka, historia, rodzinna rozrywka, rodzina i rodzicielstwo,
Kampania odstonowa | wychowanie dzieci, szkota, zdrowie dzieci, osoby poszukujace tego typu 970x250;
w technologii oferty 750x200; . : )
1. programmatic Geotargetowanie - wojewddztwo 3laskie 300x600- do ust;lgma z | Ilosc odston:
z zastosowaniem — - — ’ | zamawiajacym 6 000 000
modelu sprzedazy Zamawiajacy zastrzega targetowanie w ramach platform RTB w wariancie| 300x250;
RTB Run On Network, obejmujacym wszystkich wydawcow, ktorych powierzchnia|  320x50
jest dostepna w ramach danej platformy.
Kampania ods{or_l_owa Kampania w aplikacjach geotargetowana na wojewodztwo $laskie
w technologii
2. programmatic Zamawiajacy zastrzega targetowanie w ramach platform RTB w wariancie 33?%228; do ust;lgma z Il?sgo%ds’:)oon:
;Zgzrgsfgsgcﬁr;y Run On Network, obejmujacym wszystkich wydawcdw, ktérych powierzchnia X Zamawiajacym
RTB - mobile jest dostepna w ramach danej platformy.
Emisja reklamy link ads
3 s o{\gcii:)vzg:)ew m Mieszkancy woj. S$laskiego, zainteresowani kulturg, wydarzeniami (post), n.dot Ilosccllgl&lfmec
’ P y kulturalnymi, rodzinng rozrywka, rodzice itd. carousel ads U )
wskazanym (karuzela) 19 500
w Dziataniu nr 3
Emisja reklamy || jsta stow i fraz kluczowych do przedstawienia przez wybranego oferenta i
w.wyszuk1war(.:e przedstawiona do akceptacji linki Ilos¢ kliknigc:
4. internetowej K n.dot. 4500
Kazane: _ o o tekstowe
Ws ) Geotargetowanie - wojewoddztwo $laskie

w Dziataniu nr 3
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Dziatanie nr 2

Kampania internetowa ponadregionalna, zasieg: Warszawa, Krakow, Wroctaw, todz, wojewodztwo opolskie, cel: zwiekszenie sprzedazy biletow wstepu
do Muzeum Slaskiego w Katowicach (MS).

Planowany czas trwania: realizacja w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym (poczatek kampanii nie wczesniej niz w lutym 2019 r. - koniec kampanii
nie pozniej niz 31 grudnia 2019 r.). Natezenie dziatan w ramach kampanii bedzie uzaleznione od potrzeb Zamawiajacego. Kampania realizowana bedzie
za pomoca dziatan w Internecie, takze na urzadzeniach mobilnych i w mediach spotecznosciowych.

TABELA NR 2
llos¢
Lp. Kampania Kryteria targetowania (targetowanie po zainteresowaniach + geotargetowanie) | Formaty Capping zgodnie z
opisem
Kultura i sztuka, historia, rodzinna rozrywka, rodzina i rodzicielstwo, wychowanie lloéé
dzieci, szkota, zdrowie dzieci, osoby poszukujace tego typu oferty odston:
Geotargetowanie na miasta i wojewodztwo: 5 600 000
Kampania odstonowa [Warszawa 970x250; 1 800 000
w technologp Krakow 750x200; do ustalenia z |1 200 000
1. programmatic LodzZ 300x600; Zamawiajacym | 1 000 000
z zastosowaniem 300x250;
. Wroctaw ) 1 000 000
modelu sprzedazy RTB Wojewodztwo opolskie 320x50
Zamawiajacy zastrzega targetowanie w ramach platform RTB w wariancie Run On 600 000
Network, obejmujacym wszystkich wydawcow, ktorych powierzchnia jest dostepna
w ramach danej platformy.
Kampania ods{or_1_owa Kampania w aplikacjach geotargetowana na Warszawa, Krakow, to6dz, Wroctaw,
w technologii wojewddztwo opolskie llogé
2 programmatic — - — 300x250; | do ustalenia z odston:
. 7 zastosowaniem Zamawiajacy zastrzega targetowanie w ramach platform RTB w wariancie Run On| 320x50 | Zamawiajacym 1 600 060
modelu sprzedazy RTB Network, obejmujacym wszystkich wydawcow, ktorych powierzchnia jest dostepna
- mobile w ramach danej platformy.
Ilos¢
Mieszkancy miast i wojewodztwa: zainteresowani kultura, wydarzeniami kliknigc
Emisja reklamy kulturalnymi, rodzinna rozrywka, rodzice itd. link ads ZiPéZs:O
w serwisie (post),
3. spotecznosciowym Wars,zawa carousel n.dot. 8 600
wskazanym Krakow ads 4 800
w Dziataniu nr 3 todz (karuzela) 4 800
Wroctaw 5200
wojewddztwo opolskie 1280
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Emisja reklamy

w wyszukiwarce

4, internetowej

wskazanej w Dziataniu
nr3

Lista stéw i fraz kluczowych do przedstawienia przez wybranego oferenta i
przedstawiona do akceptacji

Geotargetowanie na miasta i wojewddztwo:

Warszawa

Krakow

todz

Wroctaw

wojewodztwo opolskie

linki
tekstowe

n.dot.

Ilos¢
kliknie¢:
2 000

400

400

400

400

400

Dziatanie nr 3

Biezace dziatania reklamowe w Internecie, stuzace zwiekszeniu frekwencji podczas 5 gtownych wydarzen organizowanych przez Muzeum Slaskie w Katowicach
oraz do 30 wydarzen podstawowych, trwajacych w czasie od podpisania umowy do dnia 31.12.2019 r. lub do wyczerpania budzetu. Zamawiajacy zamierza
przeznaczy¢ na realizacje Dziatania nr 3 kwote w wysokosci ok. 25 000,00 PLN netto powiekszona o nalezny podatek VAT 23%, tj. ok. 30 750,00 PLN brutto.
Dziatanie obejmuje zaprojektowanie planu emisji reklam oraz po jego weryfikacji i ostatecznej akceptacji przez Zamawiajacego zakup przestrzeni
reklamowych, a nastepnie biezace monitorowanie, analizowanie oraz zarzadzanie z Zamawiajacym przebiegiem kampanii reklamowych. Media plan
dla Dziatania nr 3 Wykonawca jest zobowiazany dotaczy¢ do oferty zgodnie z zapisem SIWZ rozdz. Xl ust. 1 pkt 2) lit. a.

Cele kampanii:

1. Gtéwny cel biznesowy: Zwiekszenie sprzedazy biletow i frekwencji na wydarzeniach specjalnych i podstawowych organizowanych przez MS.
2. Gtowne cele komunikacyjne: Poinformowanie o nowych akcjach, wydarzeniach specjalnych organizowanych przez MS, bezposrednio (od 14 do 3 dni
zgodnie z biezacymi uzgodnieniami z Zamawiajacym w trakcie realizacji zamowienia) przed ich rozpoczeciem w celu zwiekszenia uczestnictwa
w nich grup interesariuszy, ktérym sa dedykowane. Szczegotowy cel komunikacyjny bedzie kazdorazowo dookreslony dla danego dziatania
reklamowego w Internecie.
3. Grupa docelowa: W przypadku 5 gtownych wydarzen specjalnych grupe docelowa stanowic¢ beda mieszkancy wojewodztwa $laskiego oraz wybranych
rynkow zewnetrznych minimum Warszawa, Krakow, Wroctaw. W przypadku 30 wydarzen podstawowych grupe docelowa stanowic¢ beda wytacznie
wybrane grupy mieszkancéw wojewddztwa slaskiego.

Minimalny media mix zaplanowanych dziatan promujacych wydarzenia specjalne (gtéwne i podstawowe) organizowane przez MS:

A - serwis spotecznosciowy.

B - serwis internetowy umozliwiajacy bezptatne umieszczanie, odtwarzanie strumieniowe, ocenianie i komentowanie filmow przez internautow.

C - wyszukiwarka internetowa.

D - dziatania realizowane przy pomocy urzadzen mobilnych.

PROPOZYCJA SPOSOBU MONITOROWANIA, ANALIZOWANIA | ZARZADZANIA PRZEBIEGIEM KAMPANII
Ponadto Wykonawca zobowiazany bedzie do monitorowania, analizowania oraz zarzadzania wraz z Zamawiajacym przebiegiem kampanii reklamowych

stanowiacych przedmiot zaméwienia. Opis sposobu realizacji ww. czynnosci Wykonawca jest zobowiazana ztozy¢ wraz z oferta zgodnie z zapisem SIWZ rozdz.

Xl ust. 1 pkt 2 lit. b).




Zatacznik nr 3 Wzér umowy
UMOWA

poprzedzona postepowaniem o udzielenie zamdéwienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego
na podstawie przepisdw ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (tekst jednolity: Dz. U.
2018 r. poz. 1986 ze zm.), dalej: ,,ustawy Pzp”

zawarta w dniu ................ 2019 roku w Katowicach (Polska), pomiedzy:

Muzeum Slaskim w Katowicach z siedziba przy ul. T. Dobrowolskiego 1, 40-205 Katowice, wpisanym do Rejestru
Instytucji Kultury, prowadzonego przez Wojewoddztwo Slaskie - Zarzad Wojewddztwa Slaskiego pod numerem
RIK - M/12/99, REGON: 001094121, NIP: 634-23-11-686, zwanym dalej w tresci niniejszej umowy Zamawiajacym,
w imieniu ktorego dziata:

Alicja Knast - Dyrektor Muzeum Slaskiego w Katowicach
przy kontrasygnacie:

Jolanty Grabalskiej - Gtownej Ksiegowej

rEPreZENtOWANYM PIZEZ: ...ccvceveesrerssssesssessssssssssssssssssssssassanns
zwanym dalej Wykonawca,
zwanymi w dalszej czesci umowy ,,Stronami”.

§1

1. W oparciu o dokumentacje przygotowana dla przeprowadzonego przez Zamawiajacego postepowania
nr MS-ZP-WW-333-3/19 oraz oferte przedstawiona przez Wykonawce w tym postepowaniu, Zamawiajacy
zleca a Wykonawca przyjmuje do realizacji zamoéwienie, ktorego przedmiotem jest ,,Zakup powierzchni
reklamowych na catoroczne potrzeby dziatarn promocyjnych realizowanych przez Muzeum Slaskie
w Katowicach”.

2. Szczegodtowy zakres przedmiotu zamowienia zawiera opis przedmiotu zamdwienia, stanowiacy zatacznik nr 1
do umowy oraz oferta Wykonawcy, stanowigca Zatacznik nr 2 do umowy.

§2

1. Wykonawca zobowiazuje sie wykonywac umowe sukcesywnie, w okresie od dnia zawarcia umowy do dnia
31.12.2019 r. lub do osiagniecia maksymalnej kwoty, o ktorej mowa § 3 ust. 1 umowy, przeznaczonej na jej
realizacje.

2. Wykonawca w terminie do 5 dni roboczych od dnia zawarcia umowy, przekaze Zamawiajacemu w celu
uzgodnienia, propozycje harmonogram emisji reklam wraz z parametrami i wymogami technicznymi
dotyczacymi materiatow przeznaczonych do emisji dla wszystkich 3 dziatan objetych umowa oraz terminami
przestania przez Zamawiajacego Wykonawcy materiatow reklamowych.

3. Za termin wykonania poszczegoélnych Dziatan ustala sie date zakonczenia ich realizacji, zgodnej z opisem
przedmiotu zamowienia oraz dostarczenia raportu realizacji kazdego z Dziatan i jego akceptacji przez
Zamawiajacego, jednak nie pdzniej niz do dnia 31.12.2019 r.

4. Odpowiedzialnos$¢ za techniczng jako$¢ materiatow reklamowych i terminowe ich dostarczenie spoczywa
na Zamawiajacym.

Muzeum Slaskie w Katowicach

@ a: 40-205 Katowice, ul. T. Dobrowolskiego 1 Muzeum Slaskie jest instytucja kultury
W t:327799300/£: 327799367 Samorzadu Wojewodztwa Slaskiego
LAT hgll‘lazsl:llg' e: dyrekcja@muzeumslaskie.pl I’ Slqskie_ Kultury wspotprowadzong przez Ministerstwo

w: muzeumslaskie.pl . Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
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5. Zamawiajacy oswiadcza, ze jest uprawniony do wykorzystania wszelkich materiatow przekazanych
Wykonawcy i na jego zlecenie, a w szczegolnosci, ze przystugujg mu wszelkie prawa do tych materiatow,
w tym prawa autorskie iprawa wtasnosci przemystowej umozliwiajace wykorzystanie materiatow
w mediach, jak rowniez oswiadcza, ze ponosi petna odpowiedzialnosc¢ za ewentualne naruszenie przepisow
prawa lub praw osob trzecich w zwiazku z emisjg materiatow w mediach. Wykonawca nie odpowiada za tres¢
i forme przekazanych przez Zamawiajacego materiatow i informacji, w tym za tresc¢ i forme ogtoszen.

6. Zamawiajacy upowaznia Wykonawce do sktadania w umowach z nadawcami lub wydawcami o$wiadczen
o charakterze gwarancyjnym o tresci wymaganej przez nadawcow lub wydawcow, ze Zamawiajacemu
przystuguja wszelkie autorskie prawa majatkowe oraz prawa pokrewne lub posiada prawo ich
wykorzystywania w zwiazku z emisja materiatow, co obejmuje takze inne prawa na dobrach
niematerialnych okreslane jako tzw. wtasnosc intelektualna (np. znaki towarowe, patenty, wzory uzytkowe)
oraz prawa osobiste osob trzecich (np. prawo do wizerunku).

7. Wykonawca jest uprawniony do wykorzystania przekazanych mu materiatéw reklamowych wytacznie
do informowania o prowadzonych przez Zamawiajacego kampaniach, promocji i prezentacji jego dorobku.

8. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ jednostronnej zmiany daty emisji reklamy na 10 dni

kalendarzowych przed data emisji uzgodniona z Wykonawca i przedstawiong w harmonogramie emisji
reklam.

§3

1. Maksymalne wynagrodzenie z tytutu realizacji catosci przedmiotu umowy strony okreslaja na kwote
brutto:.....cceeeenes .zt (stownie........... ), netto: .......... zt, VAT .zt wg stawki 23%. Przy czym Wykonawcy
przystugiwac bedzie wynagrodzenie czeSciowe za wykonanie osobno kazdego z 3 dziatan.

2. Zamawiajacy bedzie sie rozliczat z Wykonawca sukcesywnie, wytacznie za zrealizowane przez Wykonawce
emisje reklam, rozliczenie bedzie nastepowato na koniec kazdego kwartatu (kalendarzowego).
Wynagrodzenie za Dziatania nr 1, 2 i 3 bedzie obliczone na podstawie cen jednostkowych wskazanych
w ofercie Wykonawcy (Arkuszu kalkulacyjnym ceny oferty).

3. Zamawiajacemu przystuguje mozliwos¢ zmiany ilosci emisji danego rodzaju reklamy przewidzianej
dla poszczegolnych kampanii (zwiekszenie badz zmniejszenie ilosci emisji) w ramach kazdego z dziatan,
Z tym zastrzezeniem, ze taczne wynagrodzenie Wykonawcy z tytutu realizacji umowy nie moze przekroczy¢
kwoty okreslonej w ust. 1 niniejszego paragrafu. Zamawiajacy rozliczy sie proporcjonalnie do ilosci
zleconych emisji reklam w ramach kazdej z kampanii, a nalezne wynagrodzenie zostanie obliczone
proporcjonalnie na podstawie cen jednostkowych wskazanych w ofercie  Wykonawcy
(Arkuszu kalkulacyjnym ceny oferty). Zamawiajacy kazdorazowo zlecajac emisje wskaze zakres emisji
danego rodzaju reklamy dla poszczegoélnych kampanii.

4, Zamawiajacy zobowiazuje sie do realizacji zamowienia w zakresie co najmniej 70% wartosci umowy
okreslonej w ust. 1 niniejszego paragrafu, a Wykonawcy nie przystuguja zadne roszczenia wzgledem
Zamawiajacego, w przypadku nie wykorzystania catkowitej wartosci umowy, o ile nie bedzie ona mniejsza
niz 70% wartosci umowy.

5. Ptatnos¢ kazdorazowo zostanie dokonana na podstawie faktur VAT w terminie do 30 dni od daty
dostarczenia do siedziby Zamawiajacego prawidtowo wystawionej faktury VAT.

6. Za potwierdzenie realizacji przedmiotu zamowienia przyjmuje sie podpisanie przez Zamawiajacego
protokotu odbioru kazdego z 3 Dziatan stanowiacych przedmiot niniejszej umowy bez uwag.

7. Faktura VAT bedzie wystawiona na Muzeum Slaskie w Katowicach ul. T. Dobrowolskiego 1, 40-205 Katowice.
8. Za dzien zaptaty Strony ustalaja dzien obciazenia rachunku bankowego Zamawiajacego.

9. Zamawiajacy zaptaci odsetki ustawowe za opoOznienie w zaptacie, liczone od dnia, nastepnego po dniu,
w ktorym zaptata miata by¢ dokonana.

10. Wykonawca nie moze przenie$s¢ na osobe trzecig wierzytelnosci z tytutu wykonania czesci lub catosci
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przedmiotu umowy bez wyraznej pisemnej zgody Zamawiajacego.
§4

1. Wykonawca zobowiazany jest do wykonania przedmiotu umowy, o ktorym mowa w § 1 w catosci pod rygorem
rozwigzania przez Zamawiajacego niniejszej umowy.

2. W przypadku niedotrzymania przez Wykonawce ktéregokolwiek z terminow realizacji umowy, Zamawiajacy
jest uprawniony do naliczenia Wykonawcy kary umownej w wysokosci 2% tacznej ceny brutto danego
Dziatania wskazanej w ofercie Wykonawcy, za kazdy dzien zwtoki.

3. W przypadku wadliwej emisji reklamy, tj. niezgodnej z opisem przedmiotu zamédwienia, w zakresie sposobu
emisji oraz parametrow technicznych lub braku emisji w ustalonym z Zamawiajacym terminie, Zamawiajacy
jest uprawniony do naliczenia Wykonawcy kary umownej w wysokosci dwukrotnosci wartosci wadliwie
wyemitowanej lub niewyemitowanej reklamy lub zarzadzania od Wykonawcy podwadjnej emisji wadliwie
wyemitowanej lub niewyemitowanej reklamy - zgodnie z wyborem Zamawiajacego. Wysokosc kary umownej
zostanie ustalona w wysokosci proporcjonalnej na podstawie cen jednostkowych, wskazanych w ofercie
Wykonawcy (Arkuszu kalkulacyjnym ceny oferty).

4, W przypadku nienalezytego wykonania elementu/ow przedmiotu umowy z winy lezacej po stronie
Wykonawcy, Zamawiajacy wskaze Wykonawcy sposob naprawy tych btedow, tj. powtorne wykonanie
elementu/déw z usunieciem wad na koszt Wykonawcy oraz termin ich wykonania. Po uptywie tego terminu
Zamawiajacy jest uprawniony do powierzenia poprawy wadliwej czesci przedmiotu umowy podmiotowi
trzeciemu na koszt i ryzyko Wykonawcy.

5. W razie rozwiazania przez Wykonawce lub Zamawiajacego umowy z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, zobowigzuje sie on do zaptaty Zamawiajacemu kary umownej w wysokosci 30% ceny brutto
okreslonej w § 2 ust. 1.

6. Kary umowne okreslone w ust. 2-3 oraz ust. 4 moga podlega¢ kumulacji.

7. W sytuacji, gdy kary umowne nie pokryja szkody, Zamawiajacemu przystuguje prawo dochodzenia
odszkodowania na zasadach ogolnych.

8. W wypadku naliczenia kary umownej strony dopuszczaja mozliwos¢ potracenia jej z wynagrodzenia
przystugujacego Wykonawcy z tytutu wykonania niniejszej umowy. W takim przypadku Wykonawca zostanie
poinformowany pisemnie.

§5
1. Wykonawca zrealizuje przedmiot umowy bez udziatu Podwykonawcow.
albo*

Wykonawca wykona przedmiot umowy przy udziale nastepujacych Podwykonawcy/OW: ........ccceeveeerereresennns ,
W ZAKIESTIE! ..ereeecereeernrnennesneensasasnesesnsasassesesasasnens

2. Zmiana Podwykonawcy, nastapi¢ moze zgodnie z zasadami, o ktorych mowa w § 7 ust. 2 lit. a) umowy.

3. Podwykonawca nie moze powierzy¢ wykonania przedmiotu umowy dalszym podwykonawcom bez pisemnej
zgody Zamawiajacego i Wykonawcy.

4. Zadziatania i zaniechania Podwykonawcy(-0w) Wykonawca ponosi odpowiedzialnos¢ jak za wtasne dziatania
i zaniechania.

5. Wykonawca, w przypadku powierzenia realizacji przedmiotu umowy lub jego czesSci Podwykonawcom,
odpowiada za dziatania lub zaniechania dziatan tych osob tak, jak za dziatania wtasne lub wtasne
zaniechania, w tym takze za szkody wyrzadzone osobom trzecim w trakcie realizacji przedmiotu umowy.

6. Rozliczenie z Podwykonawcami prowadzi Wykonawca.

4 Zgodnie z oferta Wykonawcy
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Oprocz przypadkéw okreslonych w przepisach prawa i w umowie Zamawiajacemu przystuguje prawo
natychmiastowego rozwiazania umowy w catosci lub w czesci w sytuacji gdy Wykonawca wykonuje umowe
w sposob wadliwy i pomimo pisemnego wezwania Wykonawcy przez Zamawiajacego do usuniecia stwierdzonych
naruszen w okreslonym przez Zamawiajacego terminie naruszenia te nie zostang w catosci usuniete.

§7

1. Zmiana tresci niniejszej umowy moze nastapi¢ wytacznie w granicach unormowania art. 144 ust. 1 ustawy
Pzp i pod rygorem niewaznosci wymaga formy pisemnego aneksu skutecznego po podpisaniu przez obie
Strony.

2. Zamawiajacy moze wyrazi¢ zgode na dokonanie zmian postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci
oferty, na podstawie ktorej dokonano wyboru Wykonawcy w sytuacji:

a) ewentualnej zmiany sposobu realizacji zamoéwienia z samodzielnej realizacji przez Wykonawce,
na realizacje z udziatem podwykonawcow, zmiany zakresu zamoéwienia powierzonego podwykonawcom
a takze zmiany podwykonawcy;

b) zmiany powszechnie obowigzujacych przepisow prawa, w zakresie majacym wptyw na realizacje
zamoOwienia, w takim przypadku zmiany Umowy zostana ograniczone do zmian koniecznych
do dostosowania przedmiotu Umowy i dokumentacji do stanu zgodnego z prawem.

3. Wszelkie zmiany Umowy sa dokonywane przez umocowanych przedstawicieli Zamawiajacego i Wykonawcy.

4. Nie stanowi zmiany umowy w rozumieniu art. 144 ustawy Pzp zmiana danych zwigzanych z obstuga
administracyjno-organizacyjng umowy (np. zmiana nr rachunku bankowego), zmiana oséb oddelegowanych
do realizacji niniejszego zamodwienia z zachowaniem wymogoéw w stosunku do tych osob okreslonych
w specyfikacji istotnych warunkéow zamdwienia, czy zmiany danych adresowych.

5. Warunkiem dokonania zmian, o ktorych mowa w ust. 2 jest przedtozenie przez jedna ze Stron niniejszej
Umowy drugiej Stronie wniosku o dokonanie zmiany wraz z pisemnym uzasadnieniem lub stosownym
dokumentem potwierdzajacym zasadnos$¢ dokonania tej zmiany.

§8

1. Strony ustanawiajg osoby wtasciwe dla spraw realizacji Umowy:
a) dla ZamawiajaCego......ccerrereerrrenenes
b) dla WyKonawCy......cceeeerecerreruerennenes .

2. Kazda ze Stron zobowiazuje sie do niezwtocznego informowania drugiej Strony o zmianie osob okreslonych
w § 8 ust. 1 Umowy lub ich danych, jak rowniez o wszelkich zmianach adresu dla doreczen, pod rygorem
uznania za skuteczne doreczenia pod adres wskazany w Umowie.

3. Wykonawca oswiadcza, ze wypetnit obowiazki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony o0s6b fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE
L 119 z 04.05.2016, str. 1) wobec osob fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskat oraz przekazat Zamawiajacemu w zwiazku z realizacja niniejszej umowy.

4. W sprawach nieuregulowanych postanowieniami niniejszej Umowy maja zastosowanie przepisy Kodeksu
Cywilnego oraz ustawy Pzp.

5. Wszelkie spory zwigzane z wykonaniem Umowy, Strony poddaja wtasciwosci miejscowej sadu powszechnego
wtasciwego dla siedziby Zamawiajacego.

6. Integralng czes¢ Umowy stanowia zataczniki nr 1 i 2 do Umowy

7. Umowe sporzadzono w trzech jednobrzmiacych egzemplarzach, w tym dwa dla Zamawiajacego i jeden dla
Wykonawcy.
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Zataczniki do umowy:

1) Zatacznik nr 1: Opis przedmiotu zamoéwienia
2) Zatacznik nr 2: Oferta Wykonawcy

Wykonawca

Dyrektor Muzeum Slaskiego w Katowicach

Przy kontrasygnacie

Gtowny Ksiegowy
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Zatacznik nr 4 Oswiadczenie sktadane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy Pzp
OSWIADCZENIE

sktadane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych
(tekst jednolity Dz.U. 2018 poz. 1986 ze zm.) zwanej dalej ,,ustawa Pzp”

Nazwa Wykonawcy:

U] of- Kod 1 MIEJSCOWOSE: tnvinriitiiii i i e e e e eee e eaeeneeaens

Dot. postepowania o udzielenie zamowienia publicznego pn.: ,,Zakup powierzchni reklamowych na catoroczne
potrzeby dziatan promocyjnych realizowanych przez Muzeum Slaskie w Katowicach”, o numerze

referencyjnym: MS-ZP-WW-333-3/19, dalej ,,postepowania”.

OSWIADCZENIE DOTYCZACE WYKONAWCY:
Oswiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13-22 ustawy Pzp

oraz art. 24 ust. 5 pkt 1 i 4 ustawy Pzp.
OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODANYCH INFORMACJI:

Oswiadczam, ze wszystkie informacje podane w powyzszych oswiadczeniach sg aktualne i zgodne z prawda
oraz zostaty przedstawione z petnag S$wiadomoscia konsekwencji wprowadzenia Zamawiajacego w btad

przy przedstawianiu informacji.

data i czytelny podpis lub podpis na pieczeci imiennej osoby upowaznionej do
sktadania oswiadczen w imieniu Wykonawcy



