Załącznik nr 1 Formularz oferty


……………………………………
  Pieczęć Wykonawcy

Zamawiający:
MUZEUM ŚLĄSKIE
W KATOWICACH
ul. T. Dobrowolskiego 1
40-205 Katowice


	OFERTA




Niniejsza oferta zawiera ............ kolejno ponumerowanych, zaparafowanych i zszytych stron.


Nazwa Wykonawcy: 

............................................................................................................................
ulica: ........................................ kod i miejscowość: ....................................................
województwo: ..........................................................................................................
NIP: .......................................REGON: ......................................................................
Wykonawca jest małym/średnim przedsiębiorcą tak/nie[footnoteRef:2] [2:  Niewłaściwe skreślić] 

Adres do korespondencji, (jeżeli jest inny niż podany powyżej): 
...........................................................................................................................
...........................................................................................................................
Osoba upoważniona do kontaktowania się z Zamawiającym: ..................................................
nr telefonu: ................................ e-mail: ……………………….…………………………………………………………….

Ubiegając się o zamówienie publiczne w postępowaniu nr MŚ-ZP-WW-333-3/19 pod nazwą:

„Zakup powierzchni reklamowych na całoroczne potrzeby działań promocyjnych realizowanych przez Muzeum Śląskie w Katowicach”

składam następującą ofertę:

1. 
Oferuję realizację przedmiotu zamówienia zgodnie z warunkami i na zasadach określonych
w specyfikacji istotnych warunków zamówienia za cenę:
1) Działanie 1: 
Cena netto ……………………………… PLN, powiększona o wartość podatku VAT 23% (jeżeli dotyczy) = 
Cena brutto ……………………………...………………PLN
2) Działanie 2: 
Cena netto ……………………………… PLN, powiększona o wartość podatku VAT 23% (jeżeli dotyczy) = 
Cena brutto ………………………………………………PLN
3) Działanie 3: 
Cena netto ……………………………… PLN, powiększona o wartość podatku VAT 23% (jeżeli dotyczy) = 
Cena brutto ……………………………...………………PLN
4) RAZEM za całość zamówienia [suma łącznych cen brutto dla każdego działania wskazanych w punktach od 1) do 3)]:
……………………………...………………  PLN.
2. Ceny określone w ust. 1 obejmują wszelkie koszty związane z realizacją przedmiotu zamówienia.
3. Zobowiązuję się do realizacji przedmiotu zamówienia w terminach określonych w SIWZ oraz we wzorze umowy.
4. Akceptuję warunki płatności podane we wzorze umowy.
5. Jestem związany niniejszą ofertą na czas wskazany w SIWZ.
6. Podwykonawcom zamierzam powierzyć poniższe części (zakres) zamówienia (należy również podać o ile jest to wiadome dane proponowanych podwykonawców):
1) .....................................................................................................................
część (zakres) zamówienia
......................................................................................................................
nazwa/firma Podwykonawcy
2) .....................................................................................................................
część (zakres) zamówienia
......................................................................................................................
nazwa/firma Podwykonawcy
7. Zobowiązuje się do zawarcia umowy w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiającego, 
na warunkach określonych w SIWZ i niniejszej oferty.
8. Oświadczam, że zapoznałem się ze SIWZ, w pełni akceptuje jej treść, nie wnoszę do niej zastrzeżeń oraz zdobyłem konieczne informacje do przygotowania oferty i zobowiązuje się spełnić wszystkie wymagania Zamawiającego wymienione w SIWZ.
9. Znając treść przepisu art. 297 § 1 kodeksu karnego: „Kto, w celu uzyskania dla siebie lub kogo innego, od banku lub jednostki organizacyjnej prowadzącej podobną działalność gospodarczą na podstawie ustawy albo od organu lub instytucji dysponujących środkami publicznymi - kredytu, pożyczki pieniężnej, poręczenia, gwarancji, akredytywy, dotacji, subwencji, potwierdzenia przez bank zobowiązania wynikającego z poręczenia lub z gwarancji lub podobnego świadczenia pieniężnego na określony cel gospodarczy, elektronicznego instrumentu płatniczego lub zamówienia publicznego, przedkłada podrobiony, przerobiony, poświadczający nieprawdę albo nierzetelny dokument albo nierzetelne, pisemne oświadczenie dotyczące okoliczności o istotnym znaczeniu dla uzyskania wymienionego wsparcia finansowego, instrumentu płatniczego lub zamówienia, podlega karze pozbawienia wolności od 3 miesięcy do lat 5” oświadczam, iż złożone przeze mnie dane oraz informacje są zgodne ze stanem faktycznym.
10. Oświadczam, że wypełniłem obowiązki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO[footnoteRef:3] wobec osób fizycznych, od których dane osobowe bezpośrednio lub pośrednio pozyskałem w celu ubiegania 
się o udzielenie zamówienia publicznego w niniejszym postępowaniu.[footnoteRef:4] [3:  Rozporządzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osób fizycznych w związku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przepływu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE 
(ogólne rozporządzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1). ]  [4:  W przypadku gdy wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niż bezpośrednio jego dotyczących lub zachodzi wyłączenie stosowania obowiązku informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO treści oświadczenia wykonawca nie składa (usunięcie treści oświadczenia np. przez jego wykreślenie).] 

11. Wraz z niniejszą ofertą składamy:
nazwa i numer dokumentu						nr strony
1) Arkusz kalkulacyjny ceny oferty (załącznik nr 1 A do SIWZ 
wraz z następującymi opisami:
a. Media plan dla Działania nr 3				…………………………………………..
b. Opis sposobu monitorowania, analizowania 
i zarządzania wraz z Zamawiającym 
przebiegiem kampanii reklamowych 			…………………………………………..
2) Oświadczenie składane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy 
z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamówień publicznych	…………………………………………..
3) …………………………………………………………………………..		…………………………………………..





	.......................................................................
data i czytelny podpis lub podpis na pieczęci imiennej osoby upoważnionej do składania oświadczeń w imieniu Wykonawcy

1
Załącznik nr 1A do SIWZ - Arkusz kalkulacyjny ceny oferty
Działanie nr 1

Arkusz kalkulacyjny ceny oferty za Działanie nr 1
	Kampania regionalna w Internecie

	Lp.
	Kampania 
	Kryteria targetowania (targetowanie po zainteresowaniach + geotargetowanie)
	Formaty
	Capping
	Ilość zgodnie z opisem
	Cena netto za przeprowadzenie kampanii dla danej pozycji zgodnie ze specyfikacją podaną w OPZ

	1. 
	Kampania odsłonowa 
w technologii programmatic 
z zastosowaniem modelu sprzedaży RTB
	Kultura i sztuka, historia, rodzinna rozrywka, rodzina i rodzicielstwo, wychowanie dzieci, szkoła, zdrowie dzieci, osoby poszukujące tego typu oferty
	970x250;
750x200; 300x600; 300x250; 320x50
	do ustalenia z Zamawiającym
	Ilość odsłon:
6 000 000
	

	2. 
	
	Geotargetowanie – województwo śląskie
	
	
	
	

	3. 
	
	Zamawiający zastrzega targetowanie w ramach platform RTB w wariancie Run On Network, obejmującym wszystkich wydawców, których powierzchnia jest dostępna w ramach danej platformy
	
	
	
	

	4. 
	Kampania odsłonowa 
w technologii programmatic 
z zastosowaniem modelu sprzedaży RTB - mobile
	Kampania w aplikacjach geotargetowana na województwo śląskie
	300x250; 320x50
	do ustalenia z Zamawiającym
	Ilość odsłon:
1 500 000
	

	5. 
	
	Zamawiający zastrzega targetowanie w ramach platform RTB w wariancie Run On Network, obejmującym wszystkich wydawców, których powierzchnia jest dostępna w ramach danej platformy
	
	
	
	

	Emisja reklamy w serwisie społecznościowym

	6. 
	Emisja reklamy w serwisie społecznościowym wskazanym w Działaniu nr 3
	Mieszkańcy woj. śląskiego, zainteresowani kulturą, wydarzeniami kulturalnymi, rodzinną rozrywką, rodzice itd.
	link ads (post), carousel ads (karuzela)
	n.dot.
	Ilość kliknięć CPC:
19 500
	

	Search - płatna reklama w wyszukiwarce internetowej

	7. 
	Emisja reklamy 
w wyszukiwarce internetowej wskazanej w Działaniu nr 3
	Lista słów i fraz kluczowych do przedstawienia przez wybranego oferenta i przedstawiona do akceptacji
	linki tekstowe
	n.dot.
	Ilość kliknięć:
4 500
	

	8. 
	
	Geotargetowanie – województwo śląskie
	
	
	
	

	9. 
	 RAZEM CENA NETTO ZA DZIAŁANIE NR  1 
(suma kwot z wierszy od 1 do 4)  
	

	10. 
	RAZEM CENA BRUTTO ZA DZIAŁANIE NR  1  
[kwota z wiersza 5 powiększona wartość podatku VAT 23% jeżeli dotyczy)]
	



Działanie nr 2

Arkusz kalkulacyjny ceny oferty za Działanie nr 2
	Kampania ponadregionalna w Internecie

	Lp.
	Kampania 
	Kryteria targetowania (targetowanie po zainteresowaniach + geotargetowanie)
	Formaty
	Capping
	Ilość zgodnie z opisem
	Cena netto za przeprowadzenie kampanii dla danej pozycji zgodnie ze specyfikacją podaną w OPZ

	1. 
	Kampania odsłonowa 
w technologii programmatic 
z zastosowaniem modelu sprzedaży RTB
	Kultura i sztuka, historia, rodzinna rozrywka, rodzina i rodzicielstwo, wychowanie dzieci, szkoła, zdrowie dzieci, osoby poszukujące tego typu oferty
	970x250;750x200; 300x600; 300x250; 320x50
	do ustalenia z Zamawiającym
	Ilość odsłon:
5 600 000
	

	2. 
	
	Geotargetowanie na miasta i województwo:
	
	
	
	

	3. 
	
	Warszawa
	
	
	1 800 000
	

	4. 
	
	Kraków
	
	
	1 200 000
	

	5. 
	
	Łódź
	
	
	1 000 000
	

	6. 
	
	Wrocław
	
	
	1 000 000
	

	7. 
	
	województwo opolskie
	
	
	   600 000
	

	8. 
	
	Zamawiający zastrzega targetowanie w ramach platform RTB w wariancie Run On Network, obejmującym wszystkich wydawców, których powierzchnia jest dostępna w ramach danej platformy
	
	
	
	




	9. 
	Kampania odsłonowa 
w technologii programmatic 
z zastosowaniem modelu sprzedaży RTB - mobile
	Kampania w aplikacjach geotargetowana na Warszawa, Kraków, Łódź, Wrocław, województwo opolskie
	300x250; 320x50
	do ustalenia z Zamawiającym
	Ilość odsłon:
1 600 000
	

	10. 
	
	Zamawiający zastrzega targetowanie w ramach platform RTB w wariancie Run On Network, obejmującym wszystkich wydawców, których powierzchnia jest dostępna w ramach danej platformy
	
	
	
	

	Emisja reklamy w serwisie społecznościowym

	11. 
	Emisja reklamy 
w serwisie społecznościowym wskazanym w Działaniu nr 3
	Mieszkańcy miast i województwa: zainteresowani kulturą, wydarzeniami kulturalnymi, rodzinną rozrywką, rodzice itd.
	link ads (post), carousel ads 
(karuzela)
	n.dot.
	Ilość kliknięć CPC:
24 680
	

	12. 
	
	Warszawa
	
	
	8 600
	

	13. 
	
	Kraków
	
	
	4 800
	

	14. 
	
	Łódź
	
	
	4 800
	

	15. 
	
	Wrocław
	
	
	5 200
	

	16. 
	
	województwo opolskie
	
	
	1 280
	

	Search - płatna reklama w wyszukiwarce internetowej

	17. 
	Emisja reklamy 
w wyszukiwarce internetowej wskazanej w Działaniu nr 3
	Lista słów i fraz kluczowych do przedstawienia przez wybranego oferenta i przedstawiona do akceptacji
	linki tekstowe
	n.dot.
	Ilość kliknięć:
2 000
	

	18. 
	
	Geotargetowanie na miasta i województwo:
	
	
	
	

	19. 
	
	Warszawa
	
	
	400
	

	20. 
	
	Kraków
	
	
	400
	

	21. 
	
	Łódź
	
	
	400
	

	22. 
	
	Wrocław
	
	
	400
	

	23. 
	
	województwo opolskie
	
	
	400
	

	24. 
	RAZEM CENA NETTO ZA DZIAŁANIE NR  2 
(suma kwot z wierszy od 1 do 4)  
	

	25. 
	RAZEM CENA BRUTTO ZA DZIAŁANIE NR  2  
[kwota z wiersza 5 powiększona wartość podatku VAT 23% jeżeli dotyczy)]
	









Działanie nr 3

Media plan dla działania nr 3:
proponowany przez Wykonawcę harmonogram emisji reklam, z wyszczególnieniem nazwy poszczególnych mediów, proponowanych technologii wyświetlania reklam, kryteriów targetowania, formatów, sposobów emisji. Media plan powinien realizować opisane w OPZ dla Działania nr 3 cele biznesowe, komunikacyjne i być adresowany do wskazanej grupy docelowej oraz obejmować minimalny media mix dla zaplanowanych działań wskazany w OPZ dla Działania nr 3. Wykonawca jest zobowiązany w ramach niniejszego opisu przedstawić metodologię zaproponowanych działań w stosunku do 5 głównych wydarzeń objętych kampanią promocyjną oraz 30 pozostałych wydarzeń.
Wykonawca w niniejszym opisie jest zobowiązany wskazać:
· ceny jednostkowe dla każdego medium zaproponowanego w media planie do Działania nr 3;
· nazwę serwisu społecznościowego, wyszukiwarki internetowej oraz serwisu internetowego umożliwiającego bezpłatne umieszczanie, odtwarzanie strumieniowe, ocenianie i komentowanie proponowane dla Działań nr 3. Wykonawca wskazując nazwy ww. serwisów w media planie dedykowanym dla Działania nr 3, jednocześnie oświadcza, że za pomocą tych samych serwisów będzie realizował zamówienie odpowiednio w ramach Działania nr 1 i 2 (w zakresie serwisu społecznościowego i wyszukiwarki internetowej).
Opis jest niezbędny w celu oceny oferty w kryterium „Jakość planu emisji reklam”, o którym mowa w rozdz. XIV ust. 5 pkt 2) SIWZ oraz „Dobór serwisu społecznościowego, wyszukiwarki internetowej oraz serwisu internetowego umożliwiającego bezpłatne umieszczanie, odtwarzanie strumieniowe, ocenianie i komentowanie filmów przez internatów, o którym mowa w rozdz. XIV ust. 5 pkt 4) SIWZ.
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
(Wykonawca wskazuje niniejszy opis zgodnie z zapisem rozdz. XI ust. 1 pkt. 2) lit. a. SIWZ)



Opis sposobu monitorowania, analizowania i zarządzania wraz z Zamawiającym przebiegiem kampanii reklamowych stanowiących przedmiot zamówienia, o których mowa w działaniach 1 do 3.
Opis jest niezbędny w celu oceny oferty w kryterium „Jakość sposobu monitorowania, analizowania i zarządzania przebiegiem kampanii reklamowych”, o którym mowa w rozdz. XIV ust. 5 pkt 3) SIWZ.
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
Wykonawca wskazuje niniejszy opis zgodnie z zapisem rozdz. XI ust. 1 pkt 2 lit. b SIWZ 

[bookmark: _GoBack]Załącznik nr 4 Oświadczenie składane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy Pzp

OŚWIADCZENIE
składane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamówień publicznych 
(tekst jednolity Dz.U. 2018 poz. 1986 ze zm.) zwanej dalej „ustawą Pzp”

Nazwa Wykonawcy: .......................................................................................................................................
ulica: .............................................kod i miejscowość: ..........................................................

Dot. postępowania o udzielenie zamówienia publicznego pn.: „Zakup powierzchni reklamowych na całoroczne potrzeby działań promocyjnych realizowanych przez Muzeum Śląskie w Katowicach”, o numerze referencyjnym: MŚ-ZP-WW-333-3/19, dalej „postępowania”.

OŚWIADCZENIE DOTYCZĄCE WYKONAWCY:
Oświadczam, że nie podlegam wykluczeniu z postępowania na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13-22 ustawy Pzp oraz art. 24 ust. 5 pkt 1 i 4 ustawy Pzp.

OŚWIADCZENIE DOTYCZĄCE PODANYCH INFORMACJI:

Oświadczam, że wszystkie informacje podane w powyższych oświadczeniach są aktualne i zgodne z prawdą oraz zostały przedstawione z pełną świadomością konsekwencji wprowadzenia Zamawiającego w błąd przy przedstawianiu informacji.



	.......................................................................
data i czytelny podpis lub podpis na pieczęci imiennej osoby upoważnionej do składania oświadczeń w imieniu Wykonawcy 
5
